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O autor, criador da teoria informacional, preocupado com a aplicagio
da cibernética nas ciéncias humanas, trata, na presente obra, das relagoes
entre cultura e comunicagio, apoiadas na teoria da informacdo, que éle
préprio considera, essencialmente, como uma teoria estruturalista e que
contribuira para o estudo de filésofos e sociélogos.

Na propria introdugido do livro, o autor apresenta o plano da obra
assinalando as caracteristicas e objetivos visados. Consta de sete capitulos,
sendo o ultimo conclusivo, e sete notas informativas.

No capitulo 1, faz um esbégo geral da teoria fisica da informacdo,
partindo de inferéncias de trabalhos recentes, mostrando que téda a teoria
¢ um instrumento do pensamento. Utiliza exemplos da mensagem sonora
e das artes visuais (desenho, fotografia, pintura e cinema).

Desenvolve, no capitulo 2, o conceito de forma, que considera o ele-
mento de estruturacio de mensagens, principalmente a periodicidade, a
previsibilidade e sua fenomenologia.

J2& no capitulo 3, passa a examinar as perturbagdes ocasionais na
mensagem, principalmente o fendémeno do ruido, mostrando que a gene-
ralizacio dessa‘nocdo limita a apreensio do mundo exterior pelos cha-
mados principios da incerteza, criando concomitantemente o fundo que
d4 destaque as formas. Estuda as fung¢bes agrupadas sob a designagio de
memoria e a constituicio das estruturas intermedidrias. A seguir, aplica
as conclusdes do estudo da mensagem sonora, a musical em especial. Ana-
lisa a estrutura elementar da matéria sonora, o repertério de simbolos,
seguida das microestruturas, que sio “objetos sonoros”, partindo da afir-
mativa de que a mensagem fonética nada mais ¢ que a mensagem sonora
em forma mais simples e inteligivel.

Ao tratar da informacio semintica e da sonora, capitulo 5, estabelece
uma distin¢do fundamental entre ambas, conforme o principio geral de
metodologia cientifica declarado por Descartes, que afirma dever-se come-
¢ar, em ciéncia, pelo mais facil. Alarga, portanto, a teoria, respondendo,
sob o ponto de vista filoséfico, a objecdes que surgem.
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A distingdo estabelecida ¢, entdo, aplicada nas informages estéticas,
principalmente no campo musical, na tentativa de deduzir leis de estru-
turacio das mensagens, relacionadas com o aspecto da percepgio de tempo,
originalidade e inteligibilidade.

Extrai o autor do exame da teoria que ampliou, ensinamentos em
relagio as mensagens multiplas, por virios canais, portanto, e por vdrias
dimensSes da percep¢io, tendo em vista atingir o individuo. Além disso,
chegar até os mecanismos de apreensdo da mensagem pelo individuo para
oxnhecer a maneira pela qual se processa a intervengdo no ato compor-
tamental.

No capitulo conclusivo, o 7, apresenta o valor filoséfico da teoria
la informacio. Néle recoloca a percepgio estética no ambiente histérico
que lhe deu lugar; embora o uso de canais artificiais de comunicagio
(caracterizando o homem moderno) j4 seja do dominio publico hd algum
tempo, a tomada de consciéncia de sua materialidade ¢ bem recente e a
conclusio atingida por éle é o fato de que a mformagao é uma quantidade
mensurdvel que caracteriza o processo de comunica¢io. Com isso, fornece
um campo ilimitado 4 pesquisa, como as grandes teorias que a precederam.

Transcrevendo a conclusdo do autor: “Sob tal 4ngulo, parece dever
impor definitivamente seu ponto de vista fazendo passar a imagem do
universo pela percepc¢io do individuo com suas incertezas, que recoloca
de maneira concreta o homem no mundo material. O homem ai é a pré-
pria condi¢gio de conhecimento déste mundo, em lugar de se eliminar
assintéticamente, conforme tendia ao fazer crer a ciéncia do século XIX,
que via numa imensa termodinimica, concebida por um ser onisciente,
a descri¢do ultima do Universo”.
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