Na terra da rainha,

LA, AO CONTRARIO DO BRASIL, TEMAS AMBIENTAIS VENDEM JORNAL, GANHAM

POR GISELE TEIXEIRA*
/

possivel tracar uma relacdo entre jar-

dinagem e aquecimento global? Trés

reportagens publicadas em abril pela
midia britAnica mostram que sim. O problema
ambiental, que ja estava presente nas paginas
de politica e economia dos jornais da Inglaterra,
avanca aos poucos para editorias menos usuais,
como as de comportamento e lazer. A abordagem
fica mais perto do “mundo real” e pode trazer
algumas licdes aos jornalistas brasileiros.

Neste caso especifico, o tema foi levado li-
teralmente para o quintal dos cidaddos. Atingiu
um hobby praticado por cerca de 27 milhdes de
pessoas no Reino Unido — em torno de 40% da
populacdo — e que movimenta um turismo de
US$ 500 milhdes por ano, entre visitas a jardins
seculares e festivais de flores e plantas.

Uma das reportagens publicadas sobre o
tema foi a resenha do livro Designing and Cre-
ating a Mediterranean Garden, apontado pelo
jornal The Observer como um dos candidatos
a hit do préximo verdo, que comeca em breve
no Hemisfério Norte. A autora da obra, Freda
Cox, sugere que, em conseqiiéncia das altera-
¢oes climaticas, a populagdo da Gra-Bretanha
comece a cultivar espécies mais adaptdveis a
climas secos e quentes. O titulo é sugestivo: as
oliveiras s3o as novas rosas inglesas.

O mesmo assunto voltou a tona em um
caderno especial de 16 paginas no jornal The
Independent, com diversos artigos sobre como
transformar os jardins ingleses em paraisos
mediterrineos. Enfim, sobre o que plantar no
século XXI, com tantas alteracdes no clima.
Para arrematar, uma pesquisa divulgada no
The Guardian, feita pela Sociedade Botanica
das Ilhas Britanicas, alertou que plantas que
tradicionalmente florescem na primavera estdo
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clima € manchete

ESPACO NA AGENDA POLITICA E INVADEM 0S JARDINS DOS BRITANICOS

se “adiantando” e orquideas antes encontradas
apenas no sul ja “migraram” para o norte atrds
de clima mais ameno.

As reportagens foram publicadas apés dois
acontecimentos emblematicos. Um deles é o
fato de o inverno passado ter sido o mais seco
dos dltimos 100 anos em algumas partes do
Reino Unido. O outro, o antncio do primeiro
racionamento de 4gua em 15 anos por parte da
Thames Water — maior companhia de abaste-
cimento britanica.

A discussdo mostra que, quando as conse-
qiiéncias de problemas ambientais complexos,
a exemplo do aquecimento global, sdo transpor-
tadas para o cotidiano das pessoas, os temas
tém melhor receptividade e entendimento por
parte da populacdo. Ou, pelo menos, despertam
maior interesse. Como as mudancas climaticas
comecam a influenciar o hobby que é verda-
deira obsessdo dos ingleses, eles querem saber
cada vez mais sobre o assunto. A conseqiiéncia
estd nas manchetes.

Diferentemente do que acontece no Brasil,
onde a maior parte da comercializa¢do dos
jornais é feita por assinaturas, na Inglaterra o
grosso das vendas ocorre nas bancas. As capas
tém, dessa forma, influéncia decisiva na hora
da compra. Apenas em marco deste ano, pro-
blemas ambientais foram manchete cinco vezes
no The Independent, e o aquecimento global
foi eleito para duas. Em abril, o tema apareceu
outras trés vezes na primeira pagina, em cinco
dedicadas ao meio ambiente no més. Global
warming vende jornal por 14.

Nao sdo apenas os problemas que geram
reportagens. Soluc¢des também. Pipocam
cadernos com textos sobre “o que vocé pode
fazer para reduzir sua emissdo de gases de
efeito estufa” — 91% dos britanicos acham que
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CONSULTORES DO GOVERNO DIZEM QUE ESTA NA HORA DE 0S BRITANICOS
INICIAREM UM CASO DE AMOR COM O "FISH AND CHIPS SUSTENTAVEL"

as mudancas climiticas ji estdo acontecendo
e querem fazer algo para contribuir com o
planeta. A publicacio de uma pesquisa sobre o
impacto do uso de fraldas descartaveis e de pano
sobre o meio ambiente, por exemplo, no ano
passado, ganhou as capas dos jornais ingleses e
provocou discussdes por dias. Os cidaddos estdo
sendo estimulados pela midia a ndo comprarem
produtos que causem danos a natureza e que
resultem em grande emissdo de gases.

No inicio de maio, documento divulgado
por um 6rgdo consultor do governo para meio
ambiente e sustentabilidade, o Sustainable Con-
sumption Roundtable, ganhou ampla divulgacio
na midia. O texto destacou que estd na hora de
os britanicos iniciarem um caso de amor com o
“fish and chips sustentavel”, brigarem por escolas
e hospitais com emissdes neutras de carbono,
por carros hibridos e televisdes com menor
consumo de energia, entre outros.

No Brasil, embora alguns avancos, os
problemas ambientais ndo estdo nas primeiras
péginas. E verdade que a midia tem dado mais
espaco para temas como transgénicos, perda
de biodiversidade, biopirataria e expansio
desordenada do agronegécio. H4 um esforgo
grande nesse sentido por parte dos veiculos
especializados, em especial na internet, mas a
cobertura impressa ndo é sistematica.

Em geral, o grosso da comunica¢do am-
biental continua atrelado a fatos episédicos,
como enchentes, estiagens, queimadas, vaza-
mentos de 6leo, divulgacio de relatérios, gran-
des conferéncias. Além disso, os temas estdo
distantes das discussdes politicas, econdmicas
e sociais. E muito mais ainda do cotidiano
das pessoas. Talvez por isso, os editores dos
grandes veiculos, no jargdo jornalistico, ndo
“comprem” as idéias de pauta relacionadas
ao tema ambiental no dia-a-dia. E o assunto
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UMA PESQUISA sobre

0 impacto do uso de fraldas
de pano e descartaveis
ganhou as capas dos
jornais e mobilizou a opiniao
publica durante dias

‘o~ ’ 2.
nao Venda . Nesse c¢enario, como emplacar

reportagens sobre aquecimento global, o mais
grave problema ambiental do século XXI? A
resposta precisa vir logo.

O livro Avoiding Dangerous Climate Chan-
ge, publicado este ano, retine as previsdes con-
tidas em 70 estudos elaborados por cientistas
do mundo inteiro e projeta altera¢des signifi-
cativas no planeta em decorréncia do acimulo
cada vez maior dos gases que agravam o efeito
estufa. Eles prevéem que a temperatura global
aumente entre 1,4 e 5,8 graus Celsius ao longo
dos pr6ximos 100 anos.

Para ter uma idéia da gravidade da adver-
téncia, se houver elevacio de 2 graus Celsius na
temperatura terrestre, teremos escassez de dgua
potével, o que afetaria 3 bilhdes de pessoas,
metade da populacio do planeta, e aumento
da desertificacdo, principalmente no Norte
da Africa — com conseqiiente deslocamento
de milhares de pessoas para outras regides. As
previsoes incluem, ainda, diminuic¢do nas dreas
de cultivo, perda de biodiversidade e redugao
da cobertura de gelo no Artico.

A despeito da gravidade da situacio, o tema
ndo é tratado como merece pela imprensa brasi-
leira. Mas isso ndo ocorre a toa. O aquecimento
global possui algumas caracteristicas especificas
que dificultam a comunicacio sobre o tema. En-
tre elas estd a “invisibilidade” do problema, o fato
de ser uma questdo de longo prazo, a inexisténcia
de freqiientes fatos novos a serem reportados e a
propria complexidade cientifica do assunto, que
muitas vezes precisa ser traduzido a populac¢do
por repérteres que ndo sdo especializados. Além
disso, é preciso dosar a linguagem para que o
problema nfo pareca tdo dramitico a ponto de
causar imobilidade.

A terra da rainha Elizabeth tem conseguido
transpor essas barreiras. Talvez isso se deva,
também, a outros dois pontos importantes.
O primeiro é o fato de o assunto ter ganhado
campo na drea politica. O tema é recorrente nas
propostas dos principais candidatos a sucessdo

de Tony Blair no cargo de primeiro-ministro nas
elei¢des de 2010. O trabalhista Gordon Brown
e o conservador David Cameron duelam para
ver quem melhor emplaca o “discurso verde”.

Em abril, Cameron visitou as calotas de
gelo do Artico para ver de perto os efeitos do
aquecimento global, enquanto Brown fez um
discurso inflamado sobre o tema nas Nacdes
Unidas, conclamando a levar os problemas cau-
sados pelas mudancas climaticas para o centro
da pauta das politicas mundiais. Os dois fatos
ganharam as capas de todos os jornais ingleses
e a discussio esta sendo acompanhada de perto
pela midia. No Brasil, as vésperas de uma elei-
¢do presidencial, o assunto estd longe de achar
uma brecha na pauta.

L4, as alteracdes climaticas também nio
saem das editorias de economia. H4 uma grande
pressdo, por exemplo, para que sejam barrados
os planos de expansio de aeroportos e limitada
a proliferacio das companhias que vendem
passagens baratas. O crescimento da aviagdo é
o principal responsével pelo aumento rapido das
emissdes de di6xido de carbono. Atualmente,
um quinto de toda a movimentac¢io aérea mun-
dial passa pelo Reino Unido e ha planos para
construcio de uma terceira etapa no aeroporto
de Heathrow e obras similares em Stansted,
Birmingham, Edimburgo e Glasgow.

Ganhar as ruas ou influenciar o bolso e as
urnas sdo bons motivos para pér um assunto na
pauta. Uma alternativa — pior — ocorre quando
o tema é inevitavel. Foi o que aconteceu quando
o furacdo Katrina deixou 80% da capital len-
déria do jazz, Nova Orleans, sob as dguas. No
Brasil, a seca registrada na Amazonia, em 2005,
deveria ter sido aviso suficiente de que algo
estd fora de ordem na maior floresta tropical
do planeta. Parece que nio foi. Ou colocamos a
questdo de vez na pauta ou a natureza mandara
novo recado. Melhor ndo pagar para ver. @

*Gisele Teixeira é jornalista. Em 2005,
como bolsista da Fundacdo Reuters, realizou
pesquisa sobre midia e mudancas climdticas.
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