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CENTRO de Comércio Internacional (ITC,

na sigla em inglés) é uma agéncia de desenvol-
vimento dedicada a dar suporte e competitividade
a internacionalizacdo das pequenas e das médias
empresas. HEstabelecida em 1964, com sede em
Genebra, na Suiga, a agéncia opera muito préxima
da Organizac¢ao Mundial do Comércio (OMC). Os
focos da entidade estdo em sintonia com os 17
Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel para
2030 da Organizaciao das Nacoes Unidas (ONU).

No seu quinto Férum, realizado em outubro
ultimo, o tema escolhido foi “Meta 12: Producio
e Consumo Responsaveis”. O objetivo foi analisar
as relagoes de comércio sustentavel nas cadeias
de valor globais. O diagnéstico levou em conta
pressupostos como o crescimento econdémico
acelerado e o consumo desenfreado, com modelos
de producio insustentaveis e esgotamento dos
recursos naturais.

Para o ITC, a evolugao dos negbcios nesse ritmo
e nessa dire¢ao nao serve como Op¢ao para a so-
ciedade. Empresarios, governos e consumidores
possuem papéis vitais na mudanga mais rapida desse
processo. Isso passa pela maior demanda por melho-
res informagdo, comunicagao e padronizacio sobre
produtos e servicos de menor impacto ambiental.
a disseminacdo das boas praticas de producao aliadas
a mudangas no comportamento do consumidor.

Entre as maiores do mundo, conhecidas matcas da
industria enfrentam a pressao de custo na questio
polémica da condi¢io de trabalho, com a contratagdo
de auditores sociais e arrocho nas normas de compliance.
Estas acOes serdo suficientes para melhorar a transpa-
réncia e a contabilidade nessas cadeias de suptimentos.

De acordo com um levantamento da Union for
Ethical BioTrade (UEBT), para 79% dos consumi-
dores as companhias possuem a obriga¢do moral de
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desenvolver modelos de produgio sustentaveis para
compensar a biodiversidade perdida, com rastreabili-
dade das fontes utilizadas e dos meios de sustentacao.
O Banco de Desenvolvimento da América Latina
(CAF, na sigla em castelhano) estima que o mercado
baseado na biodiversidade chegara a US$ 290 bilhGes,
com crescimento anual de 19% até 2020.

Cerca de 40% da populagao mundial vive em
mercados emergentes, cuja gravidade economica
tem sido lentamente crescente. Surge, entdo, a
seguinte pergunta: os negocios suportardo modelos

de consumo com tendéncias mais sustentaveis no
futuro? Da mesma forma, as empresas irdo apoiar
essa mudanca de padriao?

Nesse processo, a contribuicdo do I'TC corre no
sentido de aumentar a competitividade mundial
das pequenas empresas. As estratégias adotadas
sdo de adicdo de valor ao comércio e investimen-
tos em associagdes globais. A prioridade é levar
conhecimento e experiéncia para os setores mais
excluidos da sociedade, de modo a garantir maior
igualdade nas oportunidades. B
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GRUPO DE PAISES PRODUTORES DO SUL (GPS)

Criado em 2012 e formado por entidades privadas da Argentina, do Brasil, do Paraguai e do Uruguai,
o GPS é presidido por Horacio Sanchez Caballero e participou do Férum 2018 do ITC. Trata-se de um
projeto composto por especialistas e empresarios. O compromisso é contribuir com a construcao de
um polo sul-americano capaz de responder as novas demandas alimenticias sustentdveis, com gera-
¢ao de riqueza, emprego e capital social na regido.

No momento, é primordial avancar nos conhecimentos sobre o desenvolvimento sustentavel entre go-
vernos e a iniciativa privada. Num trabalho conjunto, o objetivo € negociar com parceiros os beneficios
para os consumidores de uma economia mais sustentavel no longo prazo.

Nas apresentacdes do Féorum, chamou a atencao o fato de que, do ponto de vista geopolitico, desde a
decisdo tomada na Conferéncia Ministerial da OMC em 2012, de eliminar os subsidios nas exportacoes
de produtos e servicos, praticamente nada ocorreu. Os acordos multilaterais tinham progressos quan-
do os grandes players internacionais, como os Estados Unidos e a Unido Europeia, sentavam juntos na
mesa de negociacéo.

Hoje em dia, a Unido Europeia segue como figura de destaque na OMC, enquanto os Estados Unidos
e a China estao em definicdo. Sdo economias e culturas diferentes. O Estado controla cerca 60% da
economia chinesa e carrega a agricultura com subsidios acima dos de todos os paises da Organizacao
para a Cooperacao e Desenvolvimento Econdmico (OCDE). Trump acha que a OMC precisa reformar
o sistema multilateral: a reciprocidade é uma mentalidade mercantilista.

Existem preocupacdes com a inclinacdo das geracdes mais novas de decidirem com base nas reco-
mendacdes de consumo fornecidas pelas redes sociais. Falou-se do objetivo 2 das metas 2030, de
acabar com a fome, alcanc¢ar a segurancga alimentar com melhoria da nutricdo e promover a agricul-
tura sustentavel.

As agendas diferem. Para o consumidor, aparecem temas como saude, seguranc¢a, transparéncia, im-
pacto ambiental e social, tendéncias disruptivas, entre outros. Na agricultura, tem-se as questdes de
apoios domésticos, estoques publicos, acesso a mercado e barreiras de comércio; tudo isso relaciona-
do a pobreza e a mudanca climatica.

Com a Australia, tem-se relacionamentos institucionais, como a Conferéncia do Grupo de Cairns, a ser
realizada em 21 de setembro de 2019, com vinte paises, que representam mais de 25% das exportacoes
mundiais de produtos agricolas. Esta em discussdo a cota 481, da Unido Europeia, sobre importacao
de animais confinados.

As conversas sobre o futuro do consumo sustentdavel em mercados emergentes prosseguem e de-
verdo ser acompanhadas pelo GPS. Os modelos podem variar, pois dependem de como se mede o
desenvolvimento de culturas e habitos diferentes. Os cuidados com a saude das pessoas, as condi-
cbdes climaticas e os recursos naturais sdo especificos. Existem limites e possibilidades na ado¢cao dos
modelos ocidentais. Existem duvidas sobre a capacidade dos negdcios de suportar custos como o da
sustentabilidade do sistema financeiro. Pressdes de poderes alinhados com a possibilidade de um mo-
delo universal exigirao fundamentos cientificos, aprovacdes de padrdes objetivos e incentivos fiscais.
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