A ARTE DE PRODUZIR
ALIMENTOS E PROVAR
A INOVACAO

ECENTEMENTE, VI uma

mensagem circulando na internet
que me chamou bastante a atengao. A
frase, em tom de desabafo, era a seguin-
te: “Agricultura: a arte de perder dinhei-
ro enquanto se trabalha quatrocentas
horas por més para alimentar pessoas
que acham que vocé esta tentando
mata-las”.

O fato de a mensagem ter se espalhado
com consideravel rapidez, principal-
mente no segmento agro, revela que
o agricultor esta cansado de ser desa-
creditado e de niao ter o seu trabalho
valorizado, tanto pela midia, quanto
pela sociedade urbana. Muito disso
se deve as fake news que sao dissemi-
nadas e geram alarde sem fundamen-
to sobre alimentos envenenados com
residuos, aguas contaminadas com
produtos quimicos, agronegécio que
desmata areas de preservacao etc. As
dentncias descabidas sao variadas,
mas colocam sempre a produgao de
alimentos como vila do meio ambiente
e da saiude da populagio.

Felizmente, na contramao do exposto
acima, os dados mostram outra visao
dos agricultores. Em 2013, a Associagao
Brasileira do Agronegécio (ABAG) e
a Escola Superior de Propaganda e
Marketing (ESPM) conduziram uma
pesquisa focada na percepcao da

populagdo brasileira sobre o agrone-
gbcio local. Nela, foi possivel notar
que 81% dos respondentes nas capitais
brasileiras consideravam o agronegécio
muito importante para a economia, com
ampla capacidade de gerar empregos.
Outra pesquisa, de 2017, conduzida
pela Plant Project, mostrou que 96%
dos entrevistados acreditavam que,
caso o Brasil resolvesse assumir inter-
nacionalmente a sua vocagao de pais do
agronegocio, seria motivo de orgulho.

Entretanto, essa segunda pesquisa
mostrou, também, dados preocupan-
tes: apesar de 65% responderem que a
atividade de producao rural ¢ moderna
e inovadora, que utiliza tecnologia de
ponta para aprimorar 0s seus processos
de produgio e que o produtor rural bra-
sileiro é uma pessoa atualizada, apenas
35% afirmaram ser necessatio o uso de
defensivos para se obter uma producdo
em larga escala na agricultura.

Além do esperado desconhecimento da
populagao urbana sobre a dificuldade
de controle das pragas sem o uso de
produtos quimicos, provavelmente foi
também ignorado o impacto sobre a
economia dos danos causados pelas
pragas. Dados da consultoria MB Agro
indicam prejufzos potenciais da reducao
em 10% da produtividade nos principais
cultivos do Brasil, revelando perdas da

ordem de R$ 26 bilhoes no Valor Bruto
da Produgio (VBP), com queda de R$
7 bilhdes na arrecadagdo de impostos
federais e outros R$ 3 bilhoes em ICMS,
além da capacidade de perda de 1,5
milhdo de empregos, valor bastante
significativo em um pais que ja tem 13
milhGes de desempregados.

Essa visao erronea da sociedade sobre o
uso de produtos quimicos no combate
as pragas tem origem no desconheci-
mento e em distor¢oes da realidade
criadas por figuras publicas que propa-
gam informagoes negativas sem conhe-
cimento aprofundado do assunto. Nesse
sentido, a campanha AgroSaber visa
esclarecer a sociedade sobre o tema e
oferecer informacdes sobre a producao
de alimentos e como eles chegam a mesa
do consumidor no Brasil. Vocé pode
tirar davidas e buscar mais informacoes

em www.agrosaber.com.br. B
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