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Por isso, chegou a hora de vocé investir junto com a gente.

Mas antes de tudo é preciso saber: quem é vocé na hora de investir? é;u Renda Fixa
Junto com o Pedro Andrade, vocé pode descobrir o seu perfil de investidor e

chegar as melhores solucdes para fazer o seu dinheiro comecar a render mais.

Investimento é a palavra do momento.
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descubra seu perfil e comece a investir seu dinheiro. “
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EDITORIAL

O AGRONEGOCIO E O SEGUINTE

DECISAO FAVORAVEL A

RECUPERACAO JUDICIAL
PODE REDUZIR O CREDITO

A SINAIS de que o ritmo da re-

cupera¢do da economia brasileira
no ultimo trimestre do ano esteja acima
do esperado. As vendas no comércio
melhoraram, indicando um final de ano
melhor do que o suposto inicialmente.
A industria brasileira também tem ob-
servado alguma recuperagio, embora as
vendas externas tenham caido, particu-
larmente por conta da crise argentina.
Os dados apontam, também, a criacdo
de novas vagas de emprego em diferen-
tes setores de atividade.

Na edi¢do anterior da Agroanalysis,
mencionamos que o megaleilao do pré-
sal, que ocorreria na primeira semana
de novembro, provavelmente iria des-
valorizar o ddlar, em virtude de uma
entrada forte de divisas ocasionada pelo
proprio leilio. Como é de conhecimento
de todos, o leilao teve um resultado
bastante aquém do esperado. O motivo
foi a desisténcia de varios possiveis par-
ticipantes devido a falta de clareza em
relacdo a algumas regras do leildo. O
resultado em si nao foi ruim para o
Pais. Ha a perspectiva de que o Brasil
possa receber muitos investimentos em
petréleo e gas no futuro.

No entanto, a entrada bem menor de
délares fez com que o ddlar se manti-
vesse em um patamar mais elevado do
que o esperado. Vale lembrar que, com
as taxas de juros muito baixas no Brasil,
nao ha entrada especulativa de dodlar,
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ou seja, entram apenas recursos de fato
destinados para investimentos. Assim,
apesar da folga cambial — o Brasil possui
US$ 370 bilhoes em reservas —, a moeda
norte-americana vai buscar um patamar
préximo de R$ 4,15 a R$ 4,20. E sempre
bom lembrar que o mundo esta muito
turbulento, podendo ocasionar solugos
nesse numero, o que é bom para quem
exporta e ruim para quem importa. E,
nesse segundo caso, é fundamental co-
nhecer, e usar, instrumentos de seguro
cambial (hedge).

A inflagio e as taxas de juros devem
continuar comportadas, mas deve-se
sempre lembrar que, com uma inflagio
anual de 3,5%, uma taxa de juros de
7,0% ao ano ¢é cara para o setor agro-
pecudrio, cuja margem de lucro ¢ baixa.
Mais do que nunca, com essa realidade
de cambio e de juros, é preciso saber
usar muito bem os instrumentos de
prote¢ao financeira.

Nio ha duvida de que uma parcela
importante do sucesso do agronego-
cio brasileiro se deve a criagio de um
amplo sistema de crédito rural ofere-
cendo linhas de crédito mais favoraveis
ao produtor. No entanto, as dificuldades
fiscais por que passa o governo federal
fizeram com que houvesse uma signifi-
cativa queda na participacdo do crédito
rural oriundo da politica publica (juro
controlado), a0 mesmo tempo em que
aumentou a participa¢ao do setor privado

no financiamento da safra brasileira.
Contudo, a decisdo favoravel do Superior
Tribunal de Justica (STJ) a Recuperacao
Judicial (R]) de Pessoas Fisicas (PFs),
publicada em novembro, pode trazer
impactos profundos sobre o sistema
de financiamento do agronegécio, so-
bretudo nesse novo contexto, fazendo
com que as condi¢bes de crédito sejam
estabelecidas em patamares muito mais
proximos daqueles adotados em outros
setores da economia. A vantagem pro-
porcionada a a¢do oportunista de poucos
impora custos elevados para a imensa
maioria dos agricultores.

No mercado externo, é de amplo co-
nhecimento que a China é o principal
parceiro comercial do agronegécio bra-
sileiro. Diante desse fato, valeria a pena
para o setor celebrar um acordo de li-
vre-comércio com esse pais? A resposta
¢ “sim”. O fato de que o Brasil podera
vir a celebrar um acordo bilateral com
a China pode trazer vantagens para o
agronegocio nacional. Os produtos bra-
sileiros poderiam chegar de forma ainda
mais competitiva a0 mercado chinés.
Além disso, considerando que o agrone-
gocio importa, essencialmente, insumos
de produgio e matérias-primas, o custo
para aquisicdo desses produtos poderia
ser reduzido, melhorando ainda mais as
vantagens para o produtor brasileiro.

Prova da relevancia do mercado chinés
para o Brasil é o forte movimento de



alta do preco da carne bovina ocorrido
neste segundo semestre. As principais
causas, segundo especialistas, foram
o crescimento da demanda de carne
bovina pela China, a menor oferta
de bovinos para abate e a espera por
retomada do crescimento da econo-
mia brasileira. Somados, esses fatores
apontam uma boa expectativa para a
bovinocultura de corte em 2020.

Como entrevistado do més, a
Agroanalysis traz Leonardo Sologuren,
presidente do Comité Estratégico Soja
Brasil (CESB), que é uma entidade sem
fins lucrativos formada por profissionais
e pesquisadores de diversas areas que se
uniram em prol da sojicultura nacional.
O seu principal produto é o Desafio de
Mixima Produtividade, criado em 2008.
A entrevista aborda as a¢cdes executadas
a0 longo dos onze anos de existéncia da

entidade comprometida em promover
o aumento da produtividade da soja.

Foi apresentada, em 31 de outubro
ultimo, em Brasilia, com a presenga da
ministra Tereza Cristina, do Ministério
da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento
(MAPA), e do ministro Ricardo Salles, do
Ministério do Meio Ambiente (MMA), a
CropLife Brasil. A entidade representara
algumas das principais empresas especia-
lizadas em pesquisa e desenvolvimento
de novas solucdes nas areas de sementes,
biotecnologia e defensivos quimicos e
biolégicos. A missao da CropLife Brasil
sera fomentar a inovacdo e o uso das
mais modernas tecnologias nas lavouras
brasileiras. A CropLife é uma institui¢ao
com mais de cinquenta anos de hist6-
ria e escritorios nos Estados Unidos,
no Canada, na Australia, na Africa e
no Oriente Médio.

LEIA A AGROANALYSIS NA INTERNET E NOS
ACOMPANHE NAS REDES SOCIAIS.

TWITTER: @AGROANALYSIS

INSTAGRAM: /FGV.AGROANALYSIS
FACEBOOK: /FGV.AGROANALYSIS
WWW.AGROANALYSIS.COM.BR

EDITORIAL

Para encerrar, tem-se a publicacdo da
14* edi¢ao do Caderno Especial Café,
produzido pelo Conselho Nacional do
Café (CNC). A fase tem sido de amplo
esfor¢co para superacio do movimen-
to ciclico de baixa nos pregos. Existe
uma dinamica em agdo por meio dos
nichos de cafés especiais e da impul-
sao do café solavel para a abertura de
novos mercados.

A Agroanalysis agradece a atengdo
dos seus leitores, colaboradores e pa-
trocinadores ao longo de 2019 e deseja
a todos um préspero 2020. B
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GANHOS DE PRODUTIVIDADE
DA SOJA SURPREENDERAM
E SURPREENDERAO

LEONARDO SOLOGUREN

Presidente do Comité Estratégico Soja Brasil (CESB)

Da Redacao

O presidente do CESB fala das acbes executadas nos onze anos de existén-
cia da entidade comprometida em promover o aumento da produtividade

EONARDO SOLOGUREN

¢ o atual presidente do CESB
(gestao 2019-2020), sécio-diretor da
Horizon e conselheiro do Conselho de
Informacdes sobre Biotecnologia (CIB).
Formou-se em Engenharia Agron6émica
pela Universidade Federal de Uberlandia
(UFU) e se tornou mestre em Economia
pela mesma universidade, onde desen-
volveu a sua dissertacio focada em
estratégias competitivas voltadas ao
sistema agroindustrial da soja.

O CESB ¢ uma entidade sem fins lu-
crativos formada por profissionais e
pesquisadores de diversas areas que se
uniram em prol da sojicultura nacional.
O seu principal produto é o Desafio
de Maxima Produtividade, criado em
2008. A cultura foi a grande protago-
nista do ciclo recente e moderno da
expansio do agronegdcio nacional.
Pelas projecoes de renomados 61gios,
o ritmo de crescimento da soja persis-
tira nas safras vindouras. Apesar de
ter uma historia relativamente curta,
o CESB deixa exemplos e iniciativas
interessantes a serem aprimorados
nos proximos anos.

da soja nacional.

AGROANALYSIS: DE ONDE VIE-
RAM AS PRIMEIRAS SEMENTES
PARA A CRIACAO DO CESB?

LEONARDO SOLOGUREN: A ideia
do CESB comecou a ser concebida em
2007, quando um grupo de profissionais
da area com diversas expertises uniram-se
com o objetivo de discutir as estratégias
e as acOes para estimular a ampliacdo da
produtividade média da soja no Brasil.
Naquele momento, a produgao de

sacas por hectare no Pafs estava es-
tagnada ha cerca de dez anos, mesmo
diante de um cenario de inovagoes tec-
nolégicas, como a adogao crescente de
biotecnologia, por exemplo. Querfamos
entender quais eram as dificuldades e
os desafios do produtor brasileiro para
tomar decisdes efetivas no sentido de
elevar a sua média produzida, com a
incorporagio de temas desde o manejo
até a difusdo e a capacitacio tecnoldgica.

HENRIQUE CAMPINHA/DIVULGACAO CESB



ABRE ASPAS

1

OS TRABALHOS GIRAM EM TOR-
NO DE CASES REAIS EXTRAIDOS

DO CAMPO DAS REALIZACOES DOS
PROPRIOS PRODUTORES.,,

MEDIR A COMPETICAO DA PRO-
DUTIVIDADE REPRESENTA UMA
IDEIA ANTIGA?

LS: O Desafio de Maxima Produtividade
do CESB foi implantado logo no inicio
da institui¢do. A primeira campanha
ocorreu na safra 2008/09. Essa era a
forma encontrada para provocar o setor
e entender se os produtores consegui-
riam desafiar a si mesmos, com aumento
das produtividades por meio das tecno-
logias ja existentes. No primeiro ano,
contou-se com a participa¢ao de 140
componentes, sendo a média registrada
pelos dez primeiros colocados de 77,8
sacas por hectare naquele momento.

O desafio ganhou gradativamente maior
proporciao. Na campanha agricola
2018/19, o nimero de participantes
saltou para 4.400. Os primeiros colo-
cados alcancaram uma média de 118,62
sacas por hectare. Nesse processo, o
CESB consolidou-se como uma refe-
réncia nacional na discussao do tema da
produtividade. Os trabalhos giram em
torno de cases reais extraidos do campo
das realizaces dos préprios produtores.
A competi¢io entre os participantes
funciona de modo similar a Férmula 1
para o setor automobilistico.

EXISTEM PROJETOS SIMILARES
NOS EUA?

LS: Ndo ha iniciativas com o mesmo
proposito que aplicamos aqui. As com-
peticSes por maiores ganhos de produ-
tividade acontecem nos EUA, mas o
objetivo do CESB agrega uma amplitude
maior. Ao final do trabalho, incitamos os
agricultores a replicarem o manejo e a uti-
lizagao tecnologica em todas as regioes.
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Buscamos pensar sempre em estratégias
lacidas. O nosso esforco busca estimular
o produtor rural brasileiro a aumentar
a produtividade com sustentabilidade.

COMO FOl O GRAU DE ACEITA-
CAO ENTRE 0S ORGAOS GOVER-
NAMENTAIS E AS EMPRESAS PRI-
VADAS?

LS: Com muita esperanga, comegamos
com apenas um patrocinador. A medida
que caminhou com ganho de escala,
a importancia do Desafio de Maxima
Produtividade também teve a sua re-
percussio aumentada. As empresas
comecaram a entender de forma mais
profunda o alcance do nosso proposi-
to. Naturalmente, mais companhias do
setor privado mostraram-se interessadas
em se integrar ao projeto. Hoje, con-
tamos com 25 patrocinadores e apoio
de outras institui¢Oes representativas
do setor, a exemplo da Associa¢io
Brasileira do Agronegocio (ABAG),
da Associacao Brasileira das Industrias
de Oleos Vegetais (ABIOVE), da
Confederac¢ao da Agricultura e Pecudria
do Brasil (CNA), da Fundacio de
Apoio a Pesquisa Agropecuaria de
Mato Grosso (Fundagao MT), entre
outras. Mantemos interlocucio cons-
tante com 6rgaos do governo. Estamos
abertos a passos maiores em termos
de grandeza. O interesse é um so:
impulsionarmos o principal setor do
agronegocio brasileiro.

FORMAR UM FUNDING ESTA EN-
TRE OS MAIORES DESAFIOS?

LS: Sem duvida. Diante da questao
cultural, junto a auséncia de incentivos

tributarios, a possibilidade de captagido
de recursos para fins publicos fica limi-
tada. Como somos uma Organiza¢io
da Sociedade Civil de Interesse Pablico
(OSCIP), nao temos objetivos lucra-
tivos. HA uma razdo superior para o
nosso proposito ultrapassar a questdo
da produtividade. No resultado final,
o aumento da produtividade represen-
ta sustentabilidade para a seguranga
alimentar. Estudamos varias formas
alternativas para formar um funding,
principalmente com fontes interna-
cionais. Faz parte do escopo do CESB
a responsabilidade de o Brasil ser uma
das maiores plataformas fornecedoras
de matéria-prima para a cadeia global
de proteina animal.

AS TECNOLOGIAS APLICADAS NA
CULTURA DE SOJA VARIAM NO
BRASIL?

LS: Com certezal Ha uma diversidade
enorme de produtores e regides com
adapta¢oes conforme topografia, clima
e solo. O Brasil é um pais de tamanho
continental, que possui seis biomas
diferentes. Essa adaptacdo ja comeca
pela prépria variedade da soja, com
grande diversidade para atender cada
local onde ha produgio.

A variabilidade das texturas e os tipos
de solo exigem manejos de nutrigio
diferentes. Ja o clima influencia os
maiores ou menotes focos de doenca
e o alastramento de insetos e pragas,
com exigéncia de condi¢oes especificas
na aplicacdo de defensivos agricolas.
Mesmo em uma determinada regido,
a tecnologia aplicada pode mudar de
um ano para O outro, pois a agricul-
tura é uma fabrica a céu aberto, com
condi¢Oes de producdo que nio sdo
100% controladas pelo homem. E um
desafio a cada safra.

HA UMA RELACAO ENTRE A CUL-
TURA, A CONQUISTA DO CERRA-
DO E O SISTEMA DE PLANTIO DI-
RETO NA PALHA?
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NO RESULTADO FINAL, O AU-
MENTO DA PRODUTIVIDADE

REPRESENTA SUSTENTABILIDADE
PARA A SEGURANCA ALIMENTAR.,,

LS: Na década de 1970, a Empresa
Brasileira de Pesquisa Agropecuaria
(Embrapa) realizou um trabalho extra-
ordinario: demonstrou a possibilidade
de promover a produgio de alimentos
em areas do Cerrado, até entdo consi-
deradas inapropriadas para tal pratica.
A primeira cultura a ser explorada foi
o0 arroz, em conséreio com forrageiras,
para ajudar a corregdo da acidez do solo.

Esse consoércio, conhecido como
Sistema Barreirdo, ¢ utilizado até hoje
para as areas destinadas a recuperagio
de pastagem. Depois, veio o Sistema
Santa Fé, que, além de também con-
sorciar graos com forrageiras, produ-
zia palhada com intuito de aumentar
a matéria organica do solo para as
lavouras seguintes. Nascia, assim, o
sistema de plantio direto, sem a retirada
da palhada. Evitava-se, desta forma, o
revolvimento do solo, com o aumento
da sua conservagio, além de se propi-
ciar a reducdo da temperatura do solo.

1

RIOR DO PAIS.,,

A EVOLUCAO DA
SOJA NESSE BIOMA
[CERRADO TROPICAL]
TEVE UM PAPEL CRUCIAL
PARA O DESENVOLVIMEN-
TO ECONOMICO NO INTE-

A conquista tecnolégica do Cerrado
tropical foi uma obra inédita. A evolu-
¢ao da soja nesse bioma teve um papel
crucial para o desenvolvimento econ6-
mico no interior do Pafs. Essa expansio
representou a pedra de toque funda-
mental para a criagdo de diversos muni-
cipios muito présperos e de alto Indice
de Desenvolvimento Humano (IDH).

QUANDO SE TRATA DE SUSTEN-
TABILIDADE, OS INOCULANTES
REPRESENTAM UM INSUMO PRE-
ClOSsO?

SL: Sem duvida, essa capacidade da
leguminosa, como a soja, de fazer
a Fixacdo Biologica de Nitrogénio
(FBN) trouxe uma forga para a com-
petitividade econémica da lavoura.
Espera-se que a tecnologia se estenda
para as culturas de cereais, cana-de-
acucar, café etc. Apesar de ser uma
operagio relativamente simples, com
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a inoculagdo, o produtor nio precisa
aplicar o nitrogénio. E uma redugio
importante no custo de produgio.
Amplamente difundida no Brasil, a
pratica, com inovagdo, aprimora-se
tecnologicamente.

OS RESULTADOS OBTIDOS PELO
CESB SURPREENDERAM NO PAS-
SADO E SURPREENDERAO NO
FUTURO?

LS: Quando olhamos para trds, com
certeza, surpreenderam muito. Nos
primoérdios da criagdo do CESB, a
visdao de que a produtividade poderia
superar 100 sacas por hectare signi-
ficava um mito ou, podemos dizer,
uma hipétese distante. Mas o tempo
foi implacavel. Além de esse resultado
ter sido ultrapassado, o campedo do
desafio promovido na safra 2016/17
atingiu 149,10 sacas por hectare. Na
temporada 2018/19, foram 216 pro-
dutores, com médias acima de 90 sacas
por hectare. Fica evidente o mistério
de ainda ndo se conhecer o potencial
produtivo da soja. Por isso, quando se
olha para frente, acredita-se no apa-
recimento de novas surpresas. Essa
constitui uma faceta interessante do

trabalho do CESB. ®

HENRIQUE CAMPINHA/DIVULGACAO CESB



ABRE ASPAS

FRASES & COMENTARIOS

(11

(11

(11

‘Quando chegarmos a mistura de 15% de biodiesel no
diesel (B15) em 2023, a industria local de soja tera de
processar 8 milhdes de toneladas a mais de graos.
Vamos dos atuais 44 milhdes de toneladas por ano

(11
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A Medida Proviséria (MP) n? 897 representa
um divisor de dguas para o crédito rural
brasileiro, com ferramentas para simplificar
e dar seguranca para quem investir no
Brasil.

L )

TEREZA CRISTINA, ministra do Ministério da
Agricultura, Pecudria e Abastecimento (MAPA), sobre a
chamada MP do Agro

A MP n2 897 introduz medidas ligadas

ao crédito e ao financiamento de dividas
de produtores rurais, como o Fundo de
Aval Fraterno (FAF) e o patrimoénio de
afetacdo. Além disso, amplia as garantias
oferecidas em operacdes de crédito rural,
expande o financiamento do agronegdcio
com recursos do mercado de capitais e
traz mais competicdo ao crédito rural (...).
A aprovacdo [de tal MP] deve ocorrer até
mar¢o de 2020.,,

LUIS CARLOS HEINZE, senador (PP/RS) presidente da
comissao mista que estuda a MP n® 897

O FAF facilitarad o acesso do produtor
rural as linhas de crédito para fazer a
renegociacao das dividas (...). O sistema
funciona como um fundo solidario em que
os credores poderao organizar grupos de
devedores para fazer o aval cruzado.,,

PEDRO LUPION, deputado federal (DEM/PR) relator da
MP n¢ 897

para cerca de 54 milhdes de toneladas.,,

A politica de biodiesel do Brasil tem a peculiaridade
de determinar a mistura minima, mas permite que as
distribuidoras de combustiveis facam misturas mais
altas, acima de 11%, que vao até o B15 [(15%)].,

ANDRE NASSAR, presidente da Associacdo Brasileira das Indus-

trias de Oleos Vegetais (ABIOVE)

“O patriménio de afetacdo permite ao

produtor fracionar a sua propriedade de
forma que cada parte possa ser oferecida
como garantia para contrair empréstimos
(...). Esse regime torna possivel renegociar
junto aos bancos a troca da garantia por
uma fracdo menor da propriedade, liberando
o restante para ser usado em outros
fmanmamentos.,,

ROBERTO BALESTRA, deputado federal (PP/GO)
membro da Frente Parlamentar da Agropecudria (FPA)

ANTONIO CRUZ/AGENCIA BRASIL

O Plano Safra 2019/2020 demonstrou que,
num cenario de restricao fiscal, o crédito
rural receberia menos recursos. Com o nhovo
modelo desenhado e apresentado pela MP
[n2 8971, poderemos ampliar a oferta de
recursos para além das linhas tradicionais de

financiamento.
L L)

ARNALDO JARDIM, deputado federal (Cidadania/SP)

NOTA EDITORIAL.: tais resultados podem ser afetados
pela aprovacao da recuperacgao judicial de pessoa fisica
no agronegocio.




ABRE ASPAS

Em pauta no Congresso Nacional, ‘
a nova Lei Geral do Licenciamento
Ambiental deve trazer um novo

marco legal, com quebra da

burocracia e respeito as diversas
peculiaridades regionais do Pais.

MARCELO CAMARGO/AGENCIA BRASIL

)3
(17
Vivemos em um emaranhado
de normativas, com Decretos,
Resolucdes, Instrucdes . .
Normafivas o Portgrias e Agradecemos a confianca e continuaremos no
<e misturam e causam uqma esfor¢co para garantir a melhor representac¢ao politica
L . N que a FPA pode fazer pela agricultura brasileira.
verdadeira inoperancia aos 6rgaos L 1)
ambientais. (11 .
¥ Trabalharemos na imagem do setor para a
JOSE MARIO SCHREINER, deputado fede- populacao urbana co?hecer 531 sustentabllldad_e ea
ral (DEM/GO) e presidente da Federacao da seguranca na produc¢ao de alimentos do Brasn.’
Agricultura e Pecuéria do Estado de Minas
Gerais/Servico Nacional de Aprendizagem ALCEU MOREIRA, deputado federal (MDB/RS) reeleito
Rural (Sistema FAEG/SENAR) presidente da FPA para 2020
(1 : .
O seguro rural deve evitar o abandono da atividade
por produtores endividados devido a eventos
_p g ) : climaticos e queda de preco na comercializacdo

33

k€ N&o se trata de acabar com o subsidio na
agricultura, mas de direciona-lo do crédito para o
seguro de renda e de precos (...). Essa migracédo
deve ser paulatina e acontecer a medida que os
produtores rurais se organizarem para melhor
negociar o crédito no sistema financeiro.,,

ROGERIO BOUERI, subsecretario da Subsecretaria de Politica
Agricola e Meio Ambiente do Ministério da Economia

B 3 3
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MACROECONOMIA

SINAIS CONCRETOS

ROGERIO MORI

UDO INDICA que a economia

brasileira esteja registrando um
ritmo de recuperag¢ido acima do esperado
no ultimo trimestre do ano. Embora
os indicadores da atividade economica
ainda ndo apontem todos para a mesma
direcéo, fica claro que o ritmo de cres-
cimento econémico apresentou alguma
aceleracao nos ultimos meses do ano.

As vendas no comércio melhoraram e,
embora nio apresentem uma trajetd-
ria de rapida recuperagio, indicam um
final de ano melhor do que o suposto
inicialmente. Esse fato tem animado
0 varejo, que viu na recuperagao das
vendas uma indica¢ao de que a atividade
economica esta retomando de maneira
um pouco mais robusta.

A inddstria brasileira também tem
observado alguma recuperagio, mas
as vendas externas cafram duramente,
particularmente por conta da crise ar-
gentina. De qualquer forma, os sinais
sao de que o mercado interno esteja
em recuperag¢do, o que sinaliza positi-
vamente a atividade industrial brasileira.

Os sinais mais recentes apontam,
também, uma recuperacio do nivel de
emprego na economia brasileira. Os
dados apontam a ocupacido de novas
vagas em diferentes setores de ativida-
de. Caso a recuperac¢io seja mantida, a
tendéncia é que o emprego continue a
crescer nos proximos meses.

Os indicadotes de confianca do con-
sumidor e do empresariado brasileiro
também apontam para a dire¢io positi-
va, indicando um maior otimismo com
o desempenho da nossa economia nos
proximos trimestres.
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A partir dessas informagdes, as pro-
jecoes de crescimento da economia
brasileira foram revistas para cima.
Até pouco tempo atras, as projecoes de
crescimento do Produto Interno Bruto
(PIB) brasileiro situavam-se em torno de
0,8%. Os dados mais recentes sancio-
naram projegoes ligeiramente mais ele-
vadas, da ordem de 1,0% para este ano.

A confirmacio desse quadro sugere
que a trajetéria de crescimento de 2020
também serd melhor. Ha alguns meses,
as projecoes indicavam um crescimento
da ordem de 1,5% no ano que vem. A
partir dos indicadores mais recentes di-
vulgados, as estimativas de crescimento
do PIB para o ano que vem ja apontam
um patamar superior a 2,0%.

Esse é um crescimento ainda abaixo
do que devera ser verificado na eco-
nomia global em 2020, que devera ser
da ordem de 3,0%. De qualquer forma,
caso se confirme, sera o melhor resul-
tado obtido desde a crise econdmica
iniciada em 2015. Adicionalmente, esse
resultado confirmaria uma trajetéria de
recuperagio em bases moderadamente
mais amplas do que as verificadas até o
momento na nossa economia.

A instauracdo de um quadro mais favo-
ravel na economia brasileira vem em boa
hora e representa o resultado do esforco
de alinhamento de uma politica eco-
némica mais responsavel na economia
brasileira. Esse processo iniciou-se com
o impeachment da ex-presidente Dilma
Rousseft. A equipe econémica do pre-
sidente Temer atuou rapidamente para
estancar os principais aspectos deleté-
rios em termos da politica econémica
brasileira. Nesse sentido, o combate a

inflagdo e a prioridade na construgio de
um quadro fiscal se mostraram essen-
clais para a recuperac¢ao das perspectivas
da economia brasileira.

A equipe econémica do governo
Bolsonaro deu seguimento aos bons
principios de politica econdémi-
ca delineados no governo anterior.
Adicionalmente, o governo atuou cot-
retamente ao atacar o problema fiscal
mais imediato, centrado na questiao
previdenciaria.

A conclusao da reforma da previdéncia
foi fundamental para proporcionar um
quadro fiscal mais favoravel no médio e
no longo prazos. O encerramento desse
processo, no entanto, abriu a questao
sobre o que deveria ser feito em seguida
em termos de reformas.

Nesse sentido, as indicacbes eram de
que o governo Bolsonaro, uma vez con-
cluida a reforma da previdéncia, iria
colocar em pauta a reforma tributdria.
No entanto, ele, mais recentemente,
tem sinalizado a priorizacio da reforma
administrativa.

Sob essa perspectiva, a reforma ad-
ministrativa, aparentemente, ¢ mais
exequivel, uma vez que nio requet,
a priori, mudangas de maior vulto em
ambito constitucional. No entanto,
ela, fatalmente, enfrentara resisténcias
consideraveis dos servidores publicos.

De qualquer forma, uma vez concluida a
reforma da previdéncia, o governo deve
atuar rapidamente no sentido de levar
adiante novas reformas. E o ano legis-
lativo de 2020 tende a ser mais curto,
por conta das eleicdes municipais. B



MAIS ESTABELECIMENTOS E AREAS OCUPADAS

O Censo Agropecuario de 2017 visitou
7.534.385 enderecos, dos quais 5.073.324
foram identificados como estabelecimen-
tos agropecuarios. Trata-se de unidades de
producdo dedicadas, total ou parcialmen-
te, a exploragao agropecuaria, florestal ou
aquicola, independentemente do seu tama-
nho. Entre os Censos Agropecuarios de
2006 e 2017, houve um aumento tanto no
nimero de estabelecimentos (1,5%), quan-
to na area ocupada (5,3%). Houve uma
mudanca na metodologia de contagem dos
estabelecimentos sem area (apicultores, ex-
trativistas, criadores de animas a beira da
estrada etc.), que registraram uma reducao.

CRESCEM AS AREAS DE MATAS

De 2007 a 2017, houve uma grande varia-
€20 no uso da terra no Brasil, com aumento
na 4rea total (6%). As areas utilizadas com
lavouras cresceram (+6,1%0), mas as perma-
nentes diminuiram (-33,6%) e as tempora-
rias aumentaram (+15,7%). Também cai-
ram as areas de pastagens (-0,3), em especial
as naturais (-17,9%), mas subiram as planta-
das (+9,5%). Cresceram as areas de matas
totais (+16,2%), tanto naturais (+11,8%),
como plantadas (+40,2%).

AGRODROPS

BRASIL: ESTABELECIMENTOS RURAIS E AREAS

Estabelecimentos Area (hectares)

CENSO Com . Média

e () Sem area Total Total (2) @/
1975 4.984.556 8.696 4.993.252 | 323.896.082 65,0
1980 5.155.046 4.805 5.159.851 | 364.854.421 70,8
1985 5.793.004 8.805 5.801.809 | 374.924.929 64,7
1995-96 4.838.183 21.682 | 4.859.865 | 353.611.246 731
2006 4.920.617 | 255.019 | 5.175.636 | 333.680.037 67,8
2017 4.996.287 77.037 | 5.073.324 | 351.289.816 70,3

Fonte: IBGE
BRASIL: UTILIZACAO DA TERRA
(EM HECTARES)
Censo de Censo de Diferenca Diferenga
SRR 2006 2017 absoluta relativa (%)
Lavouras _ _ 9
permanentes 11.679.152 7.755.817 3.923.335 33,6%
EOLES 48193.424 | 55.761.988 | 7.568.564 15,7%
temporarias
Pastagens _ _
naturais 57.633.189 | 47.323.399 | -10.309.790 17,9%
Pastagens 3
plantadas 102.408.872 | 112.174.148 9.765.276 9,5%
Matas naturais 95.306.715 |106.574.867 | 11.268.152 11,8%
Matas plantadas | 4.734.219 9.658.850 4.924.631 104,0%
Fonte: IBGE

PREDOMINIO DA PROPRIEDADE NOS ESTABELECIMENTOS

A principal forma de acesso a terra € a pro-
ptriedade. Quando se comparam os nume-
ros de 2006 a 2017 com relacao a declara-
cdo de “terras proprias”, a participagiao dos
estabelecimentos aumentou (de 76% para
81%), apesar de a area ter diminuido (de
90% para 85%). Isso caractetriza uma cons-
tante movimentacao na modalidade de uso
da terra. Nas dreas arrendadas e em parce-
ria, a quantidade de estabelecimentos teve
uma pequena queda, embora a drea tenha
quase dobrado. As areas ocupadas mostram
pouca variagao em estabelecimentos e area.

BRASIL: CONDIGCAO LEGAL DAS TERRAS

ESTABELE- Censo de 2006 Censo de 2017

CIMENTOS Unidades Hectares Unidades Hectares
Proprios 3.946.4M 302.138.391 4107.762 | 298.323.489
Sem titulacdo 194.867 5.957.124 266.910 6.165.766
Arrendados 333.975 15.127.498 320.263 30.171.451
Parcerias 186.193 3.240.841 177.803 7.830.479
Ocupados 474133 7.216.236 464.253 8.798.642
TOTAL 5.135.779 333.680.037 | 5.073.324 351.289.816

Fonte: IBGE
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AGRODROPS

PEQUENA MUDANGCA NA ESTRUTURA FUNDIARIA

Sobre a distribuicio dos estabeleci-
mentos turais nos estratos abaixo de
100 hectares, houve pouca variacio em
quantidade (1,7%), aumento de area
(1,6%) e area média proxima de 15,9
hectares. Com relacao aos estabeleci-
mentos de 100 a menos de 1.000 hecta-
res, observa-se baixa reduciao em quan-
tidade (-0,8%) e area (-0,5%) e uma area
média em torno de 266 hectares. Os es-
tabelecimentos acima de 1.000 hectares
aumentaram em unidades (7,6%), area
(11,4%) e area média (3,4%), com um
pequeno incremento na patticipacao da
area total (2,7%).

BRASIL: ESTABELECIMENTOS RURAIS SEGUNDO A AREA

Censo de 2006 Censo de 2017
HECTARES " p
Quantidade Area Quantidade Area
Menos de 10 2.477.151 7.798.777 2.543.681 7.993.969
PeglSlecs 1971600 | 62.893.979 | 1.980.684 | 63.810.646
de 100
De 100 a menos
de 1.000 424.288 112.844.186 420.719 112.257.692
Acima de 1.000 47.578 150.143.096 51.203 167.227.511
Produtor sem area 255.019 - 77.037 -
TOTAL 5.175.636 |333.680.038| 5.073.324 | 351.289.818
Fonte: IBGE

CRESCE A FAIXA ETARIA MAIS ALTA

A comparacio por classe de idade mos-
tra um crescimento na participacao nas
classes dos produtores mais idosos,
com mais de 45 anos, de 61,2%, em
2006, para 70,9%, em 2017. Em con-
trapartida, nesse mesmo perfodo, a par-
ticipacdo daqueles nas classes de até 45
anos caiu de 38,8% para 29,1%. Esse
retrato revela a necessidade de incenti-
vos para a integracao dos mais jovens
no comando das atividades agropecu-
arias. O fomento da digitalizacao e da
informatizacdo do campo devera con-
tribuir para esse processo.

ORIENTAGCAO TECNICA

Dos estabelecimentos levantados no Censo Agrope-
cuario de 2017, a maioria dos produtores declarou nao
receber otientagao técnica (79,8%) em relacao a uma
minoria (20,2%). Nao houve muita mudanca, em tet-
mos de cobertura, quando em comparacao aos dados
do Censo Agropecuario de 2006, com alto nao recebi-
mento. Essa sinalizacao exige maior aprofundamento
na andlise. E importante ter como focos de avaliacio a
magnitude e a participacdo dos estabelecimentos que
declararam contar com assisténcia técnica nos respec-
tivos momentos. Existem casos em que ha mais de

BRASIL: CLASSES DE IDADE DO PRODUTOR

Censo de 2006 Censo de 2017
CLASSES DE IDADE Total por o Total por 7

classe classe
Menor de 25 anos 170.583 &% 100.357 2,0
De 25 anos a menos de 35 anos 701.727 13,6 469.068 9,3
De 35 anos a menos de 45 anos | 1.135.153 21,9 904.143 17,9
De 45 anos a menos de 55 anos | 1.208.120 28,8 1.224.488 24,2
De 55 anos a menos de 65 anos | 1.053.352 20,4 1.186.702 23,5
De 65 anos a mais 906.701 17,5 1171.767 23,2
TOTAL 5.175.636 | 100,0 | 5.056.525 | 100,0

Fonte: IBGE

BRASIL: ORIGEM DA ORIENTACAO

TECNICA DOS ESTABELECIMENTOS

uma fonte prestadora de orientagao técnica.
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ORIGEM Cezn;gsde Ce;;%de Var. %
Governo 491.600 398.067 -19,0%
Prépria 250.241 316.394 26,4%
Cooperativa 225.521 251520 11,5%
Empresas integradoras 153.858 134.950 -12,3%
Empresas privadas 85.195 29.302 -65,6%
ONGs 6.793 9.662 42,2%
Sistema S 7.690 =
Outras formas 30.374 52.117 71,6%

Fonte: IBGE



AGRODROPS

QUEDA NO PESSOAL OCUPADO BRASIL: PESSOAL OCUPADO

NA AGROPECUARIA
Entre os Censos Agropecuarios de 2006 e 2017, os produtores e as

pessoas com lacos de parentesco com eles que trabalhavam no estabe- CENSO Total Média por
lecimento e empregados temporarios e permanentes tiveram queda de estabelecimento
ocupagio (-8,8%). O grupo de produtores e trabalhadores com lagos 1920 6.312.323 9,73
de parentesco somou 11.101.533 pessoas (74%). Esse processo de que- A OB A 589
da no pessoal ocupado ocorre desde o Censo Agropecuario de 1985. 1950 10.996.834 5,33
A média de pessoas ocupadas por estabelecimento também fica mais 1960 15.633.985 4,68
diminuta quando se observa apenas o pessoal com lagos de parentesco 1970 17.582.089 3,57
com o produtor, com 2,8, 2.4 ¢ 2,2, respectivamente, em 1995, 2006 e 1975 20.345.692 4,07
2017. Essa tendéncia deve ser ainda mais pressionada com o processo 1980 21163.735 4,10
de digitalizacao do campo. 1985 23.394.919 4,03
1995-96 | 17.930.890 3,69
2006 16.568.205 3,20
2017 15.105.125 3,00
Fonte: IBGE

EXPANSAO DA IRRIGACAO BRASIL: ESTABELECIMENTOS E

METODOS DE IRRIGACAO
No Censo Agropecuario de 2017, usavam técnicas de

irrigacdo 10% dos estabelecimentos ¢ 10% da area — Censo de 2006 | Censo de 2017
total em lavouras temporérias ¢ permanentes. Em Eoﬁtﬁﬁelaecgge"ms 329.073 502.379
relagao ao Censo Agropecuario de 2000, isso corres- L
pondeu 2 um aumento de 52,7% e 47,6% em, respec- giiictodoside 4.535.769 6.694.245
. beleci “todos de irrioach irrigacdo (hectares)
i i irri :
tivamente, estabelecimentos e métodos de irrigacao Aspersdo EEYNEE Vs
Quando se avalia por método empregado, encontra-se =

. g s Inundagéo 1.165.264 1.398.506
a seguinte distribuicdo em ordem decrescente: asper- bive central 592 887 420,501
sdo (27,2%), inundagio (20,9%), pivo central (21,0%), Vo centra : it
localizado (23,9%), supetficie (3,2%) e outros ou mo- Localizado 330.774 1600.799
lhagio (3,6%) Superficie 189.721 214.752

Outros 372.242 236.258
Fonte: IBGE

PRINCIPAIS ATIVIDADES ECONOMICAS
BRASIL: PARTICIPACAO DA ATIVIDADE ECONOMICA

O Censo Agropecuario de 2017 nao incluiu NOS ESTABELECIMENTOS E VALOR DA PRODUCAO

um quesito para identificar a atividade econo-

mica principal exercida no estabelecimento por ATIVIDADE ECONOMICA | Estabelecimentos \CICIFCER

meio de pergunta direta ao produtor. No entan- ) producdo (%)

to, a atividade principal pode ser avaliada pela Lavouras temporarias 32,60 49,94

frequéncia das atividades nos estabelecimentos Pecuaria e criacbes 48,82 33,57

e pelo calculo do valor da producio. Segundo Lavouras permanentes n,09 8,63

o valor da producao, o conjunto das lavouras Florestas 384 4,40

temporarias compreende a principal atividade Horticultura e floricultura 3,04 2,19

economica do setor (49,94%), seguido por pe- Pesca e aquicultura 0,55 0,72

cuaria e criagoes (33,57%). Sementes e mudas 0,06 0,55
TOTAL 100,00 100,00

Fonte: IBGE
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Ay : , Conheca a solugao que protege a receita
da sua produgado com segurancga e inovagao.

5 L Contrate as Opgoes Agro BB nas agéncias
do Banco do Brasil e garanta as suas compras
ou vendas com preco preestabelecido em
qualquer data de vencimento, disponiveis
para: soja, milho, café, boi gordo e arroz.

A presente instituicao aderiu ao
L4 Codigo ANBIMA de Regulacao e
Melhores Praticas para os

ANBIMA Fundos de Investimento
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MERCADO & NEGOCIOS

UM ACORDO BILATERAL BRASIL-
CHINA FAZ SENTIDO PARA O AGRO?

ROBERTA POSSAMAI' FELIPPE SERIGATI?, KELLEN SEVERO?

Mesmo a China sendo o principal parceiro comercial do Brasil, um acordo comercial entre os
paises pode ser uma boa noticia para o agronegdcio brasileiro.

BALANCA comercial do agro-

negécio brasileiro com a China é
superavitaria. No acumulado no ano,
o saldo da balanca comercial do setor
foi de US$ 21,5 bilhées. Desse total, as
atividades agropecuarias respondem por
86,9% (US$ 18,7 bilhdes) e a agroin-
dustria, por 13,1% (US$ 2,8 bilhdes).

Todavia, a balanca comercial do setor
com os chineses ja foi maior. Ao longo
de 2019, o saldo comercial contraiu
16,9%. Esssa retracio foi liderada pelas
atividades agropecuarias (-22,1%) —
evidentemente, uma consequéncia
da redugio dos embarques de soja —,
uma vez que houve forte expansio
(47,3%) da balanca comercial do lado
da agroindustria.

ACORDO COM A CHINA

E de amplo conhecimento que a China
¢ o principal parceiro comercial do
agronegocio brasileiro. Por exemplo,
em 2019 (até outubro), os chineses res-
ponderam por 30,8% (US$ 26,1 bilhoes)
do valor total exportado pelo setor.
Além de ser o principal destino das
exportacoes do agronegdcio nacional,
a China também ¢ o pafs do qual o
setor mals importa — até outubro de
2019, essas compras totalizaram US$
4,6 bilhdes (16,3% do total importado).
Diante disso, se a China ja é o principal
parceiro comercial do agronegbcio
brasileiro, vale a pena para o setor
celebrar um acordo de livre-comércio
com esse pais? Quais poderiam ser as
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vantagens de assinar um documento
como esse com um pais que ja ¢ um
grande aliado comercial?

Embora ainda seja uma noticia incipien-
te, o fato de o Brasil vir a celebrar um
acordo bilateral com a China pode trazer
vantagens para o agronegocio nacional,
por mais que tal pais ja seja o principal
parceiro comercial do setor. Dentre
essas vantagens, merecem destaque:

* Os produtos brasileiros podem
chegar de forma ainda mais com-
petitiva ao mercado chings;

* Com maior facilidade para acessar
o mercado chinés, novos produtos
do agronegécio nacional poderao
ser adquiridos pelos chineses,
aumentando a diversificacio da
pauta de exportagGes do setor
junto a esse pafs;

* E fato que os produtos chineses
também chegario mais baratos ao
Brasil. No entanto, consideran-
do que o agronegoécio nacional
importa, essencialmente, insumos
de produgio e matérias-primas, o
produto final brasileiro pode ficar
ainda mais competitivo.

EXPORTACOES PARA A CHINA:
NAO SAO APENAS DE SOJA

Como ja destacado, a China é o principal
destino das exporta¢oes do agronegocio
brasileiro. Além da soja, que, em 2019,

respondeu por 69,6% do valor total
exportado para os chineses, também
merecem destaque os embarques de
carnes (11,9%) e papel e celulose
(11,4%). Vale ressaltar que, até outubro
deste ano, as exportacSes para a China
registraram uma contracao de 13,6%.
Os problemas decorrentes da peste
suina africana certamente tém papel
central para explicar essa contragio,
pois as exportacoes de soja acumula-
ram uma queda de 23,8%, enquanto os
embarques de carne cresceram 40,5%
no mesmo periodo.

Conforme pode ser visto, a pauta ex-
portadora do agronegodcio brasileiro
para a China ¢ bastante concentrada.
Porém, apesar disso, é importante notar
que a economia chinesa compra diver-
sos outros produtos: na realidade, ela
esta entre os dez principais destinos de
varios segmentos do agronegocio, tais
como produtos florestais, alimentos de
origem animal, produtos téxteis, borra-
cha, soja, pescados, produtos apicolas
e plantas vivas. Diante disso, o acordo
bilateral podera intensificar as vendas
dos produtos desses setores, fazendo
com que a pauta exportadora fique
mais diversificada.

CHINA: A PRINCIPAL ORIGEM
DAS IMPORTACOES DO
AGRONEGOCIO

Além de ser o maior comprador dos
produtos do agronegdcio brasileiro no
mercado internacional, a China também
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EXPORTACOES E IMPORTACOES DO BRASIL EM RELAGCAO A CHINA

(ACUMULADO ATE OUTUBRO DE 2019)

Exporta¢coes Variagao Importagdes Variagao
SIS S S Sl (USF’$ bilrfées) acumulad;; no ano (USp$ bilﬁées) acumulad: no ano
Agronegdcio 26,1 -13,6% 4,6 6,3%
Agroindustria 7,4 18,9% 4,5 6,2%
Produtos nao alimenticios 3,6 5,5% 4,3 7,3%
Insumos 0,0 2,4% 1,5 22,5%
Téxteis 0,2 -22,8% 2,0 -4,8%
Florestais 3,0 -0,5% 0,2 31,4%
Fumo 0,3 327,1% 0,0 -99,8%
Borracha 0,0 128,2% 0,4 16,1%
Outros 0,0 -37,6% 0,1 5,4%
Produtos alimenticios e bebidas 3,8 35,4% 0,3 -8,6%
Produtos alimenticios 3,8 35,4% 0,3 -8,6%
Alimentos de origem vegetal 0,6 15,1% 0,0 0,5%
Alimentos de origem animal 3,1 40,5% 0,2 -10,3%
Bebidas 0,0 -13,8% 0,0 -9,1%
Atividades agropecuarias 18,8 -22,0% 0,1 8,8%
Soja 18,2 -23,8% 0,0 -
Fibras téxteis 0,5 271,9% 0,0 -46,2%
Produtos horticolas 0,0 74,3% 0,1 37.2%
Demais produtos de origem vegetal 0,0 25,8% 0,0 -14,3%
Pescados 0,0 21,0% 0,0 -40,0%
Outros 0,1 41,0% 0,0 13,0%

¢ o pals que mais vende bens para o
setor. Entre esses produtos, destacam-
se insumos de producio (33,1% do
valor total importado pelo agronegécio
em 2019), produtos téxteis (43,8%) e
borracha (8,9%).

As compras do agronegdcio na China
tém aumentado. Por exemplo, em 2019,
esse aumento foi de 6,3%, puxado pela
expansao das importagdes de insumos
agropecuarios (22,5%), borracha
(16,1%) e produtos florestais (31,4%).
Juntos, esses trés setores responderam
por 46,9% do valor importado da China
pelo agronegécio no ano. Na realidade,
vale ressaltar, ainda, que as importacSes
s6 nao cresceram ainda mais neste ano
devido a contragao (-4,8%0) das compras
de produtos téxteis.

Apesar de a China ser o maior vende-
dor de produtos para o agronegocio
brasileiro, assim como no caso das
exportagoes, a pauta de importacdo ¢é
bastante concentrada. Em 2019, apenas
trés setores do agronegoécio (iInsumos
agropecuarios, produtos téxteis e bor-
racha) responderam por 85,9% do valor
total das importagdes. Em geral, essas
compras sao de produtos que serdo
utilizados ao longo do processo produ-
tivo. Logo, o acordo comercial pode ser
benéfico para o agronegécio também
por tornar alguns insumos de produgio
e matérias-primas mais baratos, dei-
xando o produto final brasileiro ainda
mais competitivo.

Apesar disso, é necessario reconhecer
bl
que uma abertura comercial implica

Fonte: Comex Stat; elaboracdo: FGV Agro

uma maior concorréncia para os
players ja instalados no Brasil e que
haverd um periodo de adaptacdo com
custos de ajustamento. Em outras
palavras, devera haver, sim, perdedores
no curto prazo. ®

1Mestre em Economia Agricola pela Escola
de Economia de S&o Paulo da Fundacéao
Getulio Vargas (FGV-EESP) e pesquisa-
dora do Centro de Agronegdcio da FGV
(FGV Agro) - roberta.possamai@fgv.br

2 Doutor em Economia pela FGV-EESP,
professor e pesquisador do FGV Agro -
felippe.serigati@fgv.br

3 Jornalista pds-graduada em Economia
pela Fundacdo Instituto de Pesquisas
EconémicasnaUniversidade de Sdo Paulo
(Fipe/USP), apresentadora e editora-
chefe do jornalistico Mercado&Cia, no
Canal Rural - severokellen@gmail.com
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QUARENTA ANOS DO
CARRO A ETANOL

PLINIO M. NASTARI*

Gragas a assinatura do Protocolo do Carro a Etanol (Prodlcool) ha quarenta anos, o Brasil
possul, hoje, uma opgdo tecnoldgica de mobilidade muito superior a que varios outros paises
tém perseguido em termos de eficiéncia energética e ambiental.

M SETEMBRO, foram celebra-

dos quarenta anos do protocolo
assinado entre o governo federal e a
Associacao Nacional dos Fabricantes
de Veiculos Automotores (ANFAVEA)
que objetivava a produgido de veiculos
automotores movidos integralmente
a etanol combustivel. A partir desse
marco, desenvolveu-se, no Brasil, nio
s6 a adicdo do etanol a gasolina, de 27%
desde marco de 2015, mas também a sua
aplica¢do como combustivel exclusivo
em veiculos.

Esse é um exemplo de politica publica
que trouxe significativos resultados
positivos. O Protocolo do Carro a
Etanol (Proalcool) estabeleceu metas
amplamente cumpridas ndo s6 pela
indudstria automotiva, mas também
pelos consumidores, que fizeram do
carro a etanol um grande sucesso de
vendas. Este representou mais de 96%
das vendas totais de veiculos em 1985,
somando mais de 5,62 milhées de uni-
dades vendidas desde 1979.

O veiculo a etanol foi o precursor do
carro flex, capaz de utilizar qualquer
combinagdo de gasolina C (mistura
de etanol anidro e gasolina) e etanol
hidratado. Llancado em marco de 2003,
o carro flex brasileiro acumula vendas
de mais de 33 milhdes de unidades
desde entio, constituindo a maior frota
mundial de veiculos com tecnologia
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flex do mundo, correspondendo a
mais de 80% da frota total de veicu-
los leves do Pais.

Os impactos positivos do uso de etanol
em mistura com a gasolina automotiva
e como combustivel puro sao indme-
ros, em termos econdmicos, sociais e
ambientais. Entre 1976 e 2018, foram
substituidos o uso e a importacdo de
mais de 3 bilhdes de barris de gaso-
lina, um marco significativo para o
Brasil, que possui reservas provadas
de petréleo de 15 bilhdes de barris,
incluindo o pré-sal. O valor econémico
da gasolina substituida, calculado pela
DATAGRO, equivale a mais de US$
506 bilhdes (constantes de dezembro de
2018), incluindo de forma conservadora
o impacto da divida externa evitada.

Em termos ambientais, o fato de o
etanol de cana ser praticamente neutro
em emissoes de gases causadores do
efeito estufa transformou-o numa das
fontes de energia mais limpas para
alimentar a mobilidade eficiente dos
pontos de vista energético e ambiental.

O Brasil transformou-se em uma re-
feréncia internacional na utilizacio de
combustivel liquido limpo e renovavel.
O etanol utilizado em mistura com a
gasolina e o etanol puro pela frota flex,
nos primeiros nove meses de 2019,
substituiram 45,8% de toda a gasolina

consumida — um marco inigualado em
nenhuma outra nacio.

Pela sua elevada octanagem de 116
AKI (sigla em inglés para Indice
Antidetonagdo), comparada a média
da gasolina de 87 AKI, o Brasil, com o
uso de etanol em mistura na gasolina,
foi pioneiro mundial na eliminac¢ao do
venenoso chumbo tetraetila, antetior-
mente utilizado como aditivo elevador
de octanagem, causador do saturnis-
mo e de contaminagdo cerebral que
afeta principalmente as criangas. Além
disso, o etanol tem viabilizado o uso
de gasolinas mais baratas, com grande
economia para o Pafs.

O etanol tem substituido compostos
aromaticos cancerigenos contidos na
gasolina e, também, tem reduzido emis-
soes de material particulado e outros
compostos nocivos a saide, como
monodxido de carbono, formaldeidos
e compostos organicos volateis gera-
dores de smog fotoquimico. Por conta
do uso de biocombustiveis, embora a
cidade de Sio Paulo tenha uma frota
de mais de 8,5 milhdes de veiculos,
nio tem a mesma polui¢do do ar que
metropoles como Pequim, Nova Deli
e Cidade do México.

Por meio das metas de descarbo-
nizagdo aprovadas no ambito do
RenovaBio — a nova Politica Nacional



de Biocombustiveis —, teremos uma
reducio acumulada da emissdao de mais
de 700 milh&es de toneladas de gas
carbonico nos préximos dez anos, o
que corresponde a mais de um ano de
emissoes totais de carbono da Franca.

Com o etanol, o Brasil tem uma op¢ao
tecnolégica de mobilidade muito su-
perior a que varios outros paises tém
perseguido ao pretenderem substituir
motores de combustio interna por
outras motorizagoes que nio utilizam
fontes limpas, de baixa pegada de
carbono, numa falsa ilusdo de que estdo
reduzindo emissdes dessa maneira.
E por esse motivo que dirigentes de
montadoras europeias tém alertado que
até os atuais carros movidos a diesel
sao mais limpos do que outras op¢oes
tecnolégicas que, embora estimuladas
por enormes subsidios, pouco interesse

tém capturado junto aos consumidores.
Enquanto um carro elétrico a bateria na
Europa emite cerca de 141 gramas de
gas carbonico por quilémetro (g CO,/
km); com a pegada de carbono quase
neutra do etanol, a emissao de gases
do efeito estufa dos atuais veiculos
equipados com motores de combustio
interna utilizando etanol, mesmo que
eles ainda ndo sejam otimizados, é de

apenas 58 g CO,/km.

E, gracas a novas tecnologias a ser im-
plantadas em breve como resultado
da Lei do Rota 2030, estamos indo na
diregdo de 47 g CO,/km. Estamos indo
na direcdo, também, da eletrificacio
com biocombustiveis com o novo
hibrido flex a etanol — que ja é conside-
rado o carro mais limpo do Planeta, pois
emite apenas 29 g CO,/km — e a célula
a combustivel a etanol — que ja tem um

.’1
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protétipo pronto e, quando chegar as
ruas, emitira apenas 27 g CO,/km.

Por esses motivos, o Brasil encontra-se,
hoje, na vanguarda tecnolégica da nova
op¢ao de mobilidade, com energia de alta
densidade energética e limpa, que utiliza
a infraestrutura existente de distribuicio.

Mais importante: essa tecnologia de
mobilidade ¢ replicavel, escalavel, aces-
sivel e aceita pelo consumidor e usa
a infraestrutura existente, resolvendo
com implementagio imediata os dois
grandes problemas enfrentados pela
humanidade hoje: o aquecimento global
e a crise do emprego. B
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DISPARADA NOS PRECOS
DO BOI GORDO

HYBERVILLE NETO', RAFAEL RIBEIRO DE LIMA FILHO?

Demanda de carne bovina pela China, menor oferta de bovinos para abate e espera por retomada
do crescimento da economia brasileira garantem uma boa expectativa para a bovinocultura

DEMANDA chinesa por carne

bovina tem sido um dos principais
fatores para explicar os movimentos de
fortes altas do boi gordo neste segundo
semestre, junto a demanda doméstica
em recuperagao.

Para 2020, a tendéncia é de manutencio
de um ritmo forte de compras por parte
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de corte em 2020.

da China. Segundo o Departamento de
Agricultura dos Estados Unidos (USDA,
na sigla em inglés), o pafs deverd aumen-
tar em 20,8% as importacoes de carne
bovina no préximo ano em relagio a
2019. Aqui, ha um ponto importante
a ser destacado: com a liberacio, em
setembro, de mais plantas frigorificas
voltadas a exportagdao para a China e,

ainda, a possibilidade de liberagao de
outras unidades, temos um aumento da
demanda especifica por bovinos com
até trinta meses. Hsse prazo faz parte
das exigéncias dos proprios chineses.

O momento atual é tipicamente um
petiodo de venda das boiadas confi-
nadas, em geral mais jovens. Ou seja,

SHUTTERSTOCK



¢ menor a dificuldade para realizar a
compra dos animais. As aten¢des vol-
tam-se para o petiodo de safra em 2020,
que deve ser enxuto de bois aptos a
producio de carne para a China. Entlo,
o foco dirige-se, mais uma vez, as no-
vilhas, que também atendem os requi-
sitos de idade e sdo relativamente mais
comuns No primeiro semestre.

Além da demanda externa aquecida,
destacam-se, como fatores de sustenta-
¢do dos precos da arroba do boi gordo
em 2020, o cenario de menor oferta
de bovinos para abate, em func¢io do

elevado descarte de fémeas nos ultimos
anos, e, também, a espera por retomada
do crescimento da economia brasileira,
que devera refletir-se em uma melhora
do consumo doméstico. Trata-se
de boas expectativas para a bovino-
cultura de corte.

DEMANDA CHINESA

Com a reducido do rebanho suino
chinés — a sua grande fonte de proteina
animal — em funcdo do surto de Peste
Sufna Africana (PSA), o pais asiatico

EVOLUCAO DAS EXPORTAGOES BRASILEIRAS DE CARNE
BOVINA IN NATURA COM VOLUMES MENSAIS EM 2018 E 2019
(MILHOES DE TONELADAS)
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aumentou as importa¢Ses de outros
produtos. De acordo com estimativas
do USDA, as importagdes chinesas de
carnes bovina, de frango e suina deverio
crescet, respectivamente, 63,6%, 82,7%
e 66,6% em 2020.

O Brasil tem se beneficiado dessa con-
juntura. O Pafs exportou, até outubro
deste ano, 1,22 milh3o de toneladas de
carne bovina # natura, 11,3% a mais em
comparag¢io a0 mesmo perfodo de 2018,
que ja tinha crescido 11,2% em relagio
aigual perfodo de 2017, segundo dados
da Secretaria de Comércio Exterior
(SECEX). Inclusive, o volume embat-
cado em outubro deste ano foi recorde,
com um total 160,1 mil toneladas de
carne bovina no més. Essa tendéncia
deve prevalecer.

Com isso, o mercado da China foi o
maior destino comprador do produto
brasileiro neste ano, respondendo por
318,77 mil toneladas ou 26,1% do total
embarcado de carne bovina 7 natura
(resfriada ou congelada), tendo sido
seguido pelo de Hong Kong, com
15,2% do total, e pelo do Egito, com
11,5% do total embarcado.

MERCADO AQUECIDO

Segundo um levantamento da Scot
Consultoria, em Barretos-SP, de julho
ao final de novembro, a cotacdo da
arroba, a prazo, para descontar o Fundo
de Assisténcia ao Trabalhador Rural
(FUNRURAL), foi de R$ 157,57 para
R$ 230,00. A valorizagio foi de 46,0% no
periodo, sendo boa parte dessa alta con-
centrada em outubro e novembro. Com
isso, o boi gordo esta custando 50,0% a
mais na comparag¢ao ao mesmo periodo
do ano passado. A expectativa é de que o
preco da arroba do boi gordo siga firme
e em alta em dezembro, com a oferta
comedida e a demanda firme por boiadas
para abate por parte dos frigorificos. B

1 Médico-veterinario da Scot Consultoria
2 Zootecnista da Scot Consultoria
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NOVO ENTENDIMENTO SOERE
A RECUPERACAO JUDICIAL
NO AGRONEGOCIO

JOSE ROBERTO MENDONCA DE BARROS', ALEXANDRE LAHOZ MENDONGCA DE BARROS?,

ANTONIO JOSE SELLARE3

A decisdo favoravel do Superior Tribunal de Justica (STJ) a Recuperacdo Judicial (RJ) de Pessoas

Fisicas (PFs) pode trazer impactos profundos sobre o sistema de financiamento do agronegdcio,

fazendo com que custos, limites, acessibilidade, alavancagem e garantias venham a ter as suas

condicbes estabelecidas em patamares muito mais proximos daqueles adotados em outros

setores da economia. A vantagem proporcionada a acdo oportunista de poucos impora custos
elevados para a imensa maioria dos agricultores.

O INICIO de novembro, o

Superior Tribunal de Justica
(ST]) emitiu uma decisdo favoravel
para que Pessoas Fisicas (PFs) na agri-
cultura possam iniciar o processo de
Recuperagio Judicial (R]). O assunto
gerou muito debate, pois o Cédigo
Civil possibilita que o produtor rural
execute a sua atividade como PF ou
pessoa juridica (P] — empresa). No
entanto, a Lei de Recuperac¢io Judicial
e Faléncias (n°® 11.101/05) determina
que apenas empresas com cadastro na
Junta Comercial ha pelo menos dois
anos podem solicitar a R]. Segundo o
Censo Agropecuario de 2017, realizado
pelo Instituto Brasileiro de Geografia
¢ Estatistica IBGE), dos 5 milhées de
estabelecimentos agropecudrios existen-
tes no Brasil, apenas 97,5 mil possuem
CNPJ, ou seja, sdo empresas.

A decisao do ST] pode ter consequén-
cias muito relevantes para o mercado
de crédito no Pais. A andlise de diversos
possiveis impactos dessa decisao aponta
a elevacdao do custo do crédito para
todos os produtores rurais, e nao apenas
para aqueles que fizerem uso da R]J.

Em primeiro lugar, é necessario reco-
nhecer que havera uma mudanga na
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estrutura de garantias exigidas pelos
credores. Os fornecedores de crédito
deverio evitar a hipoteca da terra como
objeto de garantia, uma vez que ela ndo
podera ser executada durante o pedido
de RJ. Assim, nesse ambiente novo, os
instrumentos que tenderao a ser usados
sao a alienacdo fiduciaria e o patrimonio
de afetacio, este ultimo recentemente
introduzido pela Medida Proviséria n°
897, publicada em 1° de outubro de 2019
no Diario Oficial da Unido (DOU) e que
vem sendo chamada de MP do Agro.

Na alienacio fiduciaria, um bem finan-
ciado fica como garantia, passando a
ser registrado no nome do comprador
apenas apos a quitacdo da divida. No
patrimoénio de afetagio, o produtor
“recorta” a fazenda para dar partes
como garantia na operacdo de crédito,
sem, todavia, fazer a sua partilha em
cartério. O patrimonio de afetagdo terd
o mesmo entendimento da alienacgio
fiduciaria no sentido de nao ser atingido
na RJ, ao contririo do que acontece no
caso da hipoteca. No entanto, ainda hd a
necessidade de regulamentar como sera
efetivado o recorte da fazenda.

A fragiliza¢do das garantias também
podera ter impactos graves sobre o

principal instrumento viabilizador do
acesso ao crédito pelo produtor rural
até o momento: a Cédula de Produto
Rural (CPR), especialmente na moda-
lidade de liquida¢do com entrega de
produto, uma vez que essa modalidade
de CPR tem sido considerada um bem
essencial nas RJs.

Em segundo lugar, o risco percebido
pelos credores para todos os produtores
rurais ira subir, promovendo uma ampla
reclassificacio de risco destes. Os custos
processuais de uma RJ, associados com
a incerteza quanto a recupera¢ao do
crédito, elevardo o risco da concessio
e, com isso, o juro do crédito rural. Pelas
regras da Basileia, os bancos sio obri-
gados a provisionar recursos crescentes
conforme o tisco do crédito aumenta. B
evidente, portanto, que um maiot pro-
visionamento implicard uma menor dis-
ponibilidade de crédito aos agricultores.

Em terceiro lugar, havera uma elevagao
nas exigéncias contabeis dos produtores
rurais, equiparando-as as de qualquer
empresa, incluindo a auditoria dos
balangos. Considerando esses efeitos,
além do aumento dos custos, havera,
também, uma reduc¢ido no volume de
crédito destinado ao produtor rural.



PROCESSOS EM ANDAMENTO

A andlise de alguns processos que estio
nos tribunais com pedidos de R] de
produtores que operavam como PFs e
que entraram com pedido sem respei-
tar o prazo de dois anos de atividade
indica que o valor presente da divida,
aplicando-se as condi¢bes dos planos
de recuperagio, ¢ uma fragao da divida
existente, em que pese a dificuldade de
se obterem dados financeiros detalha-
dos desses processos. Em alguns casos,
o valor presente da divida responde por
menos de 20% dela e, também, uma
fracdo do valor da terra em garantia.
Além disso, em certos processos, nao
ha um problema de solvéncia, uma vez
que os ativos existentes, mesmo sem
estar atualizados a valores de mercado,
superam a divida declarada. Em alguns
casos, parte da divida foi constituida
para comprar terras.

CREDITO PARA O AGRO

O agronegocio brasileiro é um enorme
sucesso. No decorrer das ultimas
décadas, o Pais construiu um setor agri-
cola dindmico e pautado pelos ganhos

de produtividade e pela inser¢ao no
mercado internacional. Ademais, todas
as projecoes futuras feitas pelos princi-
pais organismos internacionais apontam
o Brasil como o pafs que mais devera
contribuir para atender as demandas
por alimentos, energia e fibras de toda
a popula¢ao mundial.

Nao ha duvida de que uma parcela
importante desse sucesso ¢é atribuida
a criagdo de um amplo sistema de
crédito rural, que contou com apoio
intenso do Estado, oferecendo linhas
de crédito mais favoraveis ao produ-
tor, com prazos adequados e taxas de
juros reduzidas. A oferta de crédito
garantiu o crescimento da agricultura
de maneira impressionante. Um estudo
econométrico feito pela MB Associados
mostra com clareza que a elasticidade
entre o crédito e a produgao agricola
¢ praticamente igual a 1, ou seja, para
cada 10% de expansdo do crédito, se
associam 10% de crescimento da oferta
agricola. O inverso dar-se-a para o caso
de uma reducio.

As dificuldades fiscais por que passa
o governo federal fizeram com que
houvesse uma significativa queda na

POLITICA AGRIiCOL

participa¢do do crédito rural oriundo
da politica publica (juro controlado)
em comparagao ao volume de crédito
a juro livre (de mercado). Até 2018, a
participagdo do juro livre no crédito
era da ordem de 20%. No Plano Safra
2019/2020, a participa¢io saltou para
40%. Esse movimento deve crescer nos
proximos anos. Assim, fica evidente que
o setor privado terd um papel central no
financiamento da safra brasileira. Esse
crédito vira do sistema financeiro e de
diversas empresas que se conectam ao
agronegocio, como as grandes comet-
cializadoras internacionais, as empresas
de insumos agricolas e as revendas.

Contudo, a decisio favoravel a R] de
PF na agricultura pode dificultar so-
bremaneira a construcio de um novo
modelo de crédito rural. ®

1 Economista e sécio-diretor da MB
Associados Consultoria Econémica

2 Engenheiro-agronomo e sécio consultor
da MB Agro Consultoria

3 Administrador de empresas e es-
pecialista em consultoria de nego6-
cios da MB Empresas
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SUSTENTABILIDADE

CONTRIBUICAO DO PLANTIO DIRETO
PARA A MITIGACAO EA ADAPTAGAO
AS MUDANGCAS CLIMATICAS

CELSO VAINER MANZATTO!, EDUARDO DELGADO ASSAD? SANDRO
EDUARDO MARSCHHAUSEN PEREIRA? DANIEL GOMES DOS SANTOS W.
LOEBMANNS?, LUCIANA SPINELLI', LUIZ EDUARDO VICENTE', FERNANDA
GARCIA SAMPAIO* ELENEIDE DOFF SOTTA*% ANDREA KOGA VICENTE®

O plantio direto deve ser considerado um ponto-chave para a construcdo de uma agricultura
sustentavel e lucrativa nos tropicos, além de contribuir para a mitigagdo do aquecimento
global. A expansdo da adocdo do plantio direto entre 2010 e 2017 proporcionou uma captura
de carbono correspondente ao cumprimento de aproximadamente 155% da meta estabelecida

O PROCESSO de fortalecimento

da sustentabilidade da agropecua-
ria brasileira, varios sio os desafios a
ser considerados. Além da rentabilidade
economica, da ado¢do de tecnologias
para garantir o melhor desempenho
produtivo e da adequabilidade técnica,
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pelo Plano ABC.

cabe de forma essencial o bom desem-
penho ambiental frente as crescentes
exigéncias dos mercados em relagdo as
mudancas climaticas. Como se sabe, o
uso e o manejo da terra podem resultar
em efeitos negativos ou positivos no
que se refere a emissao de gases do

¢ Aumento ou manutencao da produti-
vidade das culturas quando em com-
paracao a do cultivo convencional;

e Excelente pratica para a conservacao
dos recursos naturais - solo e dgua.

Reducado dos custos de producao;

efeito estufa (GEE) para a atmosfera
e a sustentabilidade da producao. Por
exemplo, em ambientes tropicais, a
degradacdo da matéria organica do
solo reflete-se na reducdo da susten-
tabilidade da produgio agricola, na
deterioracdo dos atributos fisicos e

BENEFICIOS DO SPD

e Controle da erosao;

* Menores gastos com combustiveis e
de tempo nas atividades agricolas;

¢ Queda na incidéncia de pragas e do-
encas;

SHUTTERSTOCK




quimicos e na perda da biodiversidade
do solo. Por outro lado, o Sistema de
Plantio Direto (SPD) proporciona a
manutencdo ou mesmo o acumulo de
carbono no sistema solo-planta, de
modo a contribuir com a sustentabi-
lidade da agropecuaria.

O SPD representa uma técnica de
cultivo conservacionista baseada no
plantio das culturas sem as etapas do
preparo convencional da aragdo e da
gradagem, na presenca de cobertura
morta ou palhada e na rotagio de
cultivos. No Brasil, o seu uso teve
infcio em 1969, na regido Sul, inicial-
mente como alternativa aos impactos
ambientais decorrentes do sistema de
cultivo convencional, como erosao do
solo, perdas de nutrientes e consequen-
te queda na produtividade agricola.
Atualmente, essa pratica esta difundida
em todas as regides do Pais.

A expansio recente da adogiao de SPD
no Pafs foi estimada pelos Censos
Agropecuarios de 2006 e 2017 do
Instituo Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE): de 17,87 milh&es
de hectares para 32,88 milhes. Como os
dados censitarios de SPD contemplam
apenas esses dois anos, fol necessario
realizar uma estimativa anual de ado¢io,
como forma de estabelecer uma linha de
base da ado¢ao no ano de 2010, quando
teve inicio o Plano da Agricultura de
Baixo Carbono (ABC), para a quantifica-
¢do do crescimento anual até 2017. Para
fazer a estimativa anual desse aumento,
optou-se por relativizar a area de SPD
pela area de cultivo de soja nos anos de
2006 e 2017, considerando que o SPD na
palha ¢é utilizado em cerca de 80% a 85%
da drea plantada dessa cultura no Brasil.
Com base nessa relacdo, calculou-se a
taxa de crescimento anual do perfodo,
obtendo-se uma estimativa de expansio
anual da adog@o de SPD para o periodo
2010-2017 (vide tabela).

O compromisso de ado¢do de SPD
assumido pelo Plano ABC foi de 8,0
milhGes de hectares e uma mitigacao
de 16,0 milh&es a 20,00 milhoes de Mg

SUSTENTABILIDADE

ESTIMATIVA DA AREA DE ADOCAO DE SPD E

SEQUESTRO DE CARBONO NO SOLO

Area planta- LG de. a_docao 2l Sequestro de
X relativiza- acumulada
ANO da com soja , carbono no solo
(ha) da de SPD no periodo (Mg CO. eq.)
(ha) (ha) 9 &5, ea-
2006’ 22.082.666 17.871.7737 - -
2010 23.339.094 20.156.067 0 0
2011 24.032.410 21.094.564 938.496,45 1.717.448,5
2012 25.090.559 22.383.860 2.227.792,54 4.076.860,4
2013 27.948.605 25.341.726 5.185.658,84 9.489.755,7
2014 30.308.231 27.931.101 7.775.034,21 14.228.312,6
2015 32.206.387 30.166.220 10.010.153,03 18.318.580,0
2016 33.310.225 31.738.533 11.582.465,81 21.195.912,4
2017 33.980.705 32.878.660 12.722.592,81 23.282.344.,8
TOTAL - - 12.722.592,81 23.282.244,8

1 Areas de adocéo estimadas pelos Censos Agropecuérios de 2006 e 2017/IBGE
2 Expansao relativizada da adoc&o de SPD no periodo 2006-2016/17

CO, eq. No entanto, a expansio de
SPD verificada no periodo (2010-2017)
girou na ordem de 12,72 milhdes de
hectares. Entdo, pode-se afirmar que
houve um cumprimento de aproxi-
madamente 155% da meta estabele-
cida pelo Plano. Em lavouras de grios
cultivados com plantio direto, como
o acimulo de carbono no solo orbita
em 500 kg/ha/ano, o equivalente a 1,83
t CO, eq.ha.ano™ — fator de emissio
adotado no Plano ABC —, verificou-se
um incremento na adog¢io de SPD no
Brasil com o sequestro de 23,28 milhoes
de Mg CO, eq., correspondendo a
aproximadamente 114% da meta
estabelecida no compromisso nacional.

Num momento em que os cientistas
alertam sobre o fato de que os impactos
e os custos do aumento sobre as tempe-
raturas médias do Planeta causados pelo
aquecimento global — de cetrca 1,5 °C

AW N

— serdo bem maiores do que o esperado,
as praticas conservacionistas ganham
evidéncia. Esse é o caso do SPD, que
promove a sustentabilidade da producio
com aumento da produtividade pela con-
servacio do solo e da dgua, diminuicao
dos riscos de quebra de safra com secas
e chuvas intensas e uma oportunidade
de mercado pela remogao de carbono
da atmosfera para o solo, ou seja, uma
contribuicdo adicional relevante, da
ordem de 60,16 milhdes de toneladas
de CO, eq. 20 ano quando se considera
a area total com adoc¢io no Pais.

Pelas multiplas externalidades economi-
cas e ambientais positivas proporciona-
das que representa, a ado¢io de SPD
deve ser considerada como ponto-chave
para a construcdo de uma agricultura
sustentavel e lucrativa nos trépicos,
contribuindo, ainda, para a mitigacao
do aquecimento global. ®
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BRASIL AGROAMBIENTAL

MOBILIZANDO CAPITAL
PRIVADO PARA A ECONOMIA
DE BAIXO CARBONO

OS ULTIMOS trinta anos e,

com maior prioridade, desde o
Acordo de Paris, organizagdes multila-
terais, sociedade civil, empresas e gover-
nos vém tentando estabelecer modelos
para a descarboniza¢ido da economia
mundial e um novo paradigma tecno-
légico que viabilize o desenvolvimento
social e econémico com baixas emis-
soes de gases do efeito estufa (GEE).
No caso brasileiro, dado que cerca de
50% das emissoes sao provenientes das
mudancas no uso da terra, ¢ necessario
desenvolver modelos e estratégias de
financiamento focados em eliminar
o desmatamento no Pafs e recuperar
em larga escala as areas degradadas e
subutilizadas.

A dinamica agricola do Brasil, prin-
cipalmente nas regides chamadas de
‘fronteiras do desmatamento’, leva a
preservacio de atividades econdmicas
de baixissima produtividade por longos
periodos, sem que aconteca, necessa-
riamente, um transbordamento do
desenvolvimento ocorrido em setores
mais dinamicos dada a grande disponi-
bilidade de terras a precos baixos.

Tal dinamica ¢é incapaz de tirar da

pobreza milhdes de brasileiros. O
crédito rural e o investimento privado
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nao fluem, portanto, em direcio a di-
versificacdo para atividades rivais das
que geram desmatamento; migram, ma-
joritariamente, para setores dinamicos
longe da Amazo6nia em que ja ha capital
disponivel, capacidade empresarial e
seguranga juridica. A preservacido dessa
dualidade tendera a levar, em ultima
instancia, a exaustao dos recursos na-
turais na Amazonia.

Para sairmos desse estado de entropia,
é necessario construirmos alternativas,
modelos conceituais e novas estruturas
de negoécios que se contraponham as
atividades de baixa produtividade vigen-
tes. Isso envolve dar ganhos de escala as
experiéncias bem-sucedidas relaciona-
das: (1) a producio e a comercializagiao
de produtos florestais madeireiros e
nio madeireiros; (ii) a restauracao de
areas degradadas com o uso de sistemas
produtivos econémicos e consorciados;
(iii) ao aumento da eficiéncia opera-
cional da pecuaria; (iv) a arranjos entre
pequenos produtores e a industria; (v)
a0 aproveitamento estratégico dos set-
vicos ambientais e sua transformacio
em ativos financeiros; e (vi) ao fomento
de pesquisa e desenvolvimento para a
transformagdo do nosso produto ‘sel-
vagem’, expandindo os usos possiveis
e os padroes de qualidade.

| g DIOGO FALCHANO BARDAL', PEDRO GANDOLFO SOARES?
E

Para essa construcio, é fundamental
dar novo propdsito a instrumentos eco-
némicos ha muito tempo disponiveis
nas instituicGes financeiras. Sao eles
o uso de garantias parciais ou totais, a
mobiliza¢do de instrumentos hibridos
(dividas conversiveis), a combinagao
entre assisténcia técnica e financia-
mento, a estruturacio de recebiveis e a
mistura entre recursos reembolsaveis
e nao reembolsiveis, de forma a ala-
vancar uma nova leva de investimentos
privados para regides florestais e de
fronteira agricola.

A economia com base na biodiversida-
de brasileira é, como o préprio nome
antecipa, diversificante da nossa base
economica. Essa é a chance de entrar-
mos na economia global pela porta da
frente, aproveitando o nosso poten-
cial natural para aliar qualidade de vida
e prosperidade. B
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LANCAMENTO DA CROPLIFE BRASIL

CroplL.ife

BRASIL /—‘7*““»

Entidade que representa algumas das principais tecnologias utilizadas no campo, a
CropLife Brasil foi apresentada em 31 de outubro ultimo, em Brasilia, com a presenca
da ministra Tereza Cristina, do Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento
(MAPA), e do ministro Ricardo Salles, do Ministério do Meio Ambiente (MMA).

NSTITUICAO COM mais de cinquenta anos de histéria e,

atualmente, com escritotrios nos Estados Unidos, no Canada,
na Austrélia, na Africa e no Oriente Médio, a Croplife, final-
mente, desembarcou no Brasil, com a missao de fomentar a
inovagao e o uso das mais modernas tecnologias nas lavouras
brasileiras. A nova entidade, pioneira na integracdo das prin-
cipais ferramentas tecnologicas para o agricultor, foi lancada
em 31 de outubro dltimo, em Brasilia, numa cerimonia que
contou com a presenca de autoridades como os ministros do
MMA, Ricardo Salles, e do MAPA, Tereza Cristina, além de
dezenas de politicos e profissionais ligados ao setor.

A CropLife Brasil terd como missao fomentar a inovagao e o
uso das mais modernas tecnologias nas lavouras brasileiras,
além de produzir e disseminar conhecimento tanto para
os produtores rurais — por meio de acOes de educagao e
treinamento que contribuam para promover as boas praticas

agricolas —, quanto para a sociedade — por meio da divul-
gacdo de informacSes de qualidade sobre a importincia da
tecnologia para a producdo sustentavel de alimentos.

Na sua fala durante o lancamento, o presidente executivo
da instituicao, Christian Lohbauer, destacou a importancia
do agronegécio para a economia do Pafs e a necessidade de
fortalecer a representatividade do segmento, o que sera pos-
sivel a partir da criacdo da CropLife Brasil. “Nao perdemos o
que ja foi feito, mas iniciaremos uma fase com atuagao mais
abrangente. Agora, juntando as institui¢oes que ja atuavam
no setot, teremos voz e imagem unicas. Vamos debater e
trazer fatos, dados e esclarecimentos.

O executivo afirma que a atuagdo da CropLife no Brasil

sera diferenciada da das demais por incorporar todas as
tecnologias ligadas aos defensivos agticolas e as sementes.
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Para ele, como o Brasil é o maior mercado dessas areas de
negocio, nada mais natural que o Pafs se apresente como
pioneiro para construir uma missao ainda mais ambiciosa
do que as de outras CropLifes.

O membro do Conselho de Administragao da CropLife Brasil,
Eduardo Leduc, deu mais detalhes sobre a criacio da institui-
¢do. “Nao nascemos do zero. Existem a inspiracdo e a busca de
sinergias com a CropLife International, criada para defender
a inovagao e a prote¢ao de cultivos e biotecnologia ha quase
vinte anos”, disse o executivo. “Desenvolvemos um trabalho
para criar uma nova associa¢ao unica, um agrupamento com
visoes diferentes para representar os interesses das empresas
de tecnologias de defensivos agricolas convencionais, dos
produtos biolégicos, das sementes, dos germoplasmas e das
biotecnologias”, concluiu.

Segundo Leduc, os produtores ja fazem a integracao dessas
tecnologias em cada hectare cultivado, mas o discurso
segmentado para falar com o setor produtivo e a sociedade
era um complicador. “Isso explica a unido da Associagao
Nacional de Defesa Vegetal (Andef), do Conselho de
Informacbes sobre Biotecnologia (CIB), da Associagao
Brasileira das Empresas de Controle Biol6gico (ABCBio) e
da Associagao das Empresas de Biotecnologia na Agricultura
e Agroindustria (AgroBio) na formacao da CropLife Brasil.
Consolidamos as associa¢Oes para ganhar eficiéncia e ter
mais impacto sobre as atividades de educacio para boas
praticas agricolas e na comunicag¢do. Estavamos todos
fazendo cada um o seu pedago, sem conseguir angariar o
mérito para muitas realizagGes feitas”, concluiu o presi-
dente do Conselho.

A CropLife Brasil representara, no Pafs, algumas das principais
empresas especializadas em pesquisa e desenvolvimento de
novas solucGes nas areas de sementes, biotecnologia, defen-
sivos quimicos e biologicos. “Vamos representar todas as
tecnologias disponiveis para os agricultores. Trabalharemos
para que eles possam utilizar todas elas, conforme a sua
necessidade, para produzir alimentos com seguranga e alta
produtividade”, afirmou Christian Lohbauer. “A CropLife
Brasil ja nasce com o DNA da Ciéncia e comprometida com
a inovacdo na producio de alimentos, fibras e biocombus-
tiveis”, completou.

O evento de lancamento contou, ainda, com o convidado
internacional Jack Bobo, profissional que trabalhou por treze
anos no Departamento de Estado dos Estados Unidos como
consultor sénior para politicas alimentares e é considerado
pela Scientific American uma das cem personalidades mais
influentes do mundo na area de Biotecnologia. Ele falou sobre
a importancia da pesquisa cientifica para informar melhor a
populagio sobre seguranca alimentar e, assim, evitar boatos
e desconhecimento.



ENTREVISTA: CHRISTIAN LOHBAUER

VAMOS DESFAZER OS MITOS DO MEDO

O presidente executivo da CropLife Brasil prega o didlogo com a sociedade e afirma que
a Ciéncia deve prevalecer sobre as percepc¢des. “VYamos, de forma cordial e inteligente,
conversar com as pessoas”.

Na sua visdo, a comunicacdo é o grande desafio do agronegdcio hoje?

Este € um momento importante para uma série de instituicdes em torno da CropLife. Queremos construir um
projeto de dimensdo importante; um desafio bonito de trabalhar. Juntos, iniciaremos um processo de con-
vencimento e conexdo de confianca. Vamos desfazer os mitos do medo. A Ciéncia deve prevalecer sobre as
percepcdes e as versdes. Hd um paradoxo neste tempo: existe mais informacado disponivel e rapida, mas cada
vez mais gente desinformada. Como reverteremos isso? Enquanto trabalhamos de forma assidua para o bem
da sociedade, grupos nos criticam. Nossa autocritica € a de que ficamos omissos e deixamos isso acontecer.
Vamos, de forma cordial e inteligente, conversar com as pessoas; mostrar os enganos em relacado aquilo que
fazemos. Apesar de tentarmos o bem para a sociedade na contribuicdo para um mundo melhor, estamos per-
dendo a guerra. Existem varias narrativas para dificultar o nosso progresso.

Por que se decidiu pela criagdao de uma nova associagao?

Vivemos um momento de grande transformacao nos negoécios de defensivos, biodefensivos e biotecnologia.
Com a CropLife Brasil, construiremos um modelo regulatério mais sofisticado e consciente. Hd um amadureci-
mento empresarial e politico para desenvolvermos essa agenda. Existe uma renovacao no Congresso Nacional,
com parlamentares comprometidos com uma pauta de futuro. Participamos das audiéncias publicas. Sentimos
um governo com postura de administracdo publica, inclusive nos escaldes intermediarios. O nosso trabalho
terd uma sé voz e uma so6 cara para debater, trazer fatos e apresentar dados. No entanto, o legado das quatro
entidades que se unem - a Andef, o CIB, a AgroBio e a ABCBio - ndo serd esquecido nem modificado, mas sim
incorporado a nova entidade. Formamos uma nova governanc¢a sem perdermos as realizacdes feitas.

Por que usar o nome Croplife Brasil?

A marca vem de fora, é bem conhecida, mas precisamos usar da melhor maneira possivel. A ambicao brasileira,
porém, é colocar essas divisdes de negdcio dentro do mesmo chapéu. Nem todas as CropLifes internacionais
fizeram isso. Mas nada mais natural do que essa iniciativa sair do Brasil, tendo em vista o seu tamanho em todos
0s seus produtos e servicos. De uma maneira simples, queremos adotar um conteudo direto e facil para as pes-
soas entenderem guem somos: uma instituicao representativa das tecnologias voltadas ao produtor para que
ele possa usa-las na propriedade, na cultura e na regido que desejar. Aqui, estdo representados as sementes,
os defensivos, os biodefensivos e todo o universo da biotecnologia disponivel.

As dreas terao o mesmo peso dentro da associacao?

Trata-se de um passo novo. Alguns anos atras, isso era dificil. Ficava a ideia de que a semente e o biodefensivo
talvez substituissem os defensivos tradicionais. Isso ndo acontecera. Hd uma complementacdo e uma integra-
cdo entre as areas. Isso é inovador para dar sustentacdo a existéncia da CropLife. Estabelecemos, também,
uma governanca inédita. Precisamos colocar essas instituicdes com tamanhos e negdcios ainda que um pouco
diferentes dentro de um mesmo modelo de decisdo. Montamos um conselho com participacdo ponderada por
membro. Existem objetivos transversais e horizontais, comuns ou ndo, para viabilizar uma agenda coordenada.

E quais serdo os principais focos de atuacao da CropLife Brasil?

A CropLife demanda dois tipos de trabalho: primeiro, uma comunicac¢ao diferente na qual podemos colocar as
nossas energias criativas; e, segundo, um processo de alianca profunda entre os negoécios, com um projeto de
boas praticas para ensinar e treinar diferentes publicos - produtores, revendas e a sociedade como um todo.
A pretensdo é ambiciosa. Teremos divisdes com profissionais qualificados para cuidar desses assuntos. Como
todo negdcio, as empresas investem e esperam retornos. Existe muito recurso investido em pesquisa, desen-
volvimento e inovacao, com propriedade intelectual para ser respeitada e aferida. Também trabalharemos
intensamente para combater as praticas ilegais - um problema brasileiro cronico em todas as atividades -, que
envolvem cifras bilionarias e precisam ser coibidas.

ROMULO SERPA

31



MINISTROS PRESTIGIAM O LANCAMENTO
DA CROPLIFE BRASIL

Os ministros do MMA, Ricardo Salles, e do MAPA, Tereza
Cristina, marcaram presenca no lancamento da CropLife
Brasil, em Brasilia. Em seus discursos, ambos destacaram
a importancia de uma boa comunica¢do para reforcar a
imagem da agricultura.
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Na sua fala no evento, Ricardo Salles destacou que platafor-
mas como a CropLife Brasil saio uma grande oportunidade
de esclarecer e levar para a sociedade elementos, dados e
fatos provenientes da pesquisa cientifica que sdo capazes
de dar fundamento para todas as colocagoes, as narrativas e
as analises essenciais ao desenvolvimento do agronegocio.
Segundo o ministro do MMA, “o Brasil ¢ modelo de sus-
tentabilidade e boas praticas no campo em estados diversos
e culturas variadas”.

Salles destacou, ainda, que o Pafs é exemplo sob qualquer
otica, até mesmo na quantidade de defensivos usados —
tema que é constantemente debatido pela imprensa bra-
sileira. “A tecnologia mais nova substitui a mais antiga, e
protelar a analise e a utilizacao de solu¢oes mais modernas
acaba por prejudicar o meio ambiente, a qualidade de vida
e a saude das pessoas”, pontuou. Para ele, o MMA, junto
ao Instituto Brasileiro do Meio Ambiente e dos Recursos
Naturais Renovaveis (Ibama), ao MAPA e ao Ministério da
Satde, tem o papel fundamental de esclarecer, levar dados
e informar a populagao.

Ja Tereza Cristina lembrou que o desejo
de se ter uma instituicao Gnica do seg-
mento ja era uma ideia discutida quando
ela liderava a Frente Parlamentar da
Agropecuaria (FPA). “Era um sonho
que comega a ser verdade agora. Tenho
certeza de que estamos no caminho
certo”, afirmou.

ROMULO SERPA

A ministra do MAPA destacou, ainda,
o potencial agroambiental do Brasil,
mas disse que é preciso investir na
comunicagdo entre esse segmento € a
sociedade. “A comunica¢do como notte
sera um grande ganho da associacio.
Pensando juntos, com certeza, vamos
ter sucesso”, ressaltou.
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A CIENCIA E A TECNOLOGIA PODEM SALVAR O PLANETA

JACK BOBO
Membro do Conselho da Indiana University e CEO da Futurity

Considerado pela Scientific American uma das cem personalidades mais influentes na drea de Biotecnologia, Jack Bobo afirma que a
agricultura pode se tornar uma oportunidade para proteger as florestas.

Nos ultimos vinte anos, visitei quase sessenta paises ao redor
do mundo, mas nunca estive no Brasil. Trabalhei treze anos
com politica governamental no governo dos Estados Unidos
e acredito que a ciéncia e a tecnologia podem salvar o Planeta.
A questao ¢ se teremos a permissao para utiliza-las, ja que
a Ciéncia diz o que podemos fazer, mas o publico é quem
aponta o que devemos fazer.

Falarei, aqui, com base em licbes aprendidas, sobre como
dialogar com o publico e encontrar pontes para resolver os
problemas da agricultura. Vital para a sobrevivéncia humana,
a atividade agricola esta ligada a natureza a ao Planeta. Para
mostrar os seus beneficios, precisamos compartilhar valores
com o consumidor.

Atualmente, cerca de 40% da terra esta sendo usada para
agricultura. Em termos de tamanho, as culturas e as pastagens

equivalem, respectivamente, 2 América do Sul e a Africa. E
isso é muito. Se falarmos sobre a 4gua, o mar de Aral, na
Asia Central, que era o maior lago de 4gua salgada do mundo,
ficou diminuto. O rio Colorado, quinto maior rio dos Estados
Unidos, nio desemboca mais no mat. Tudo isso deve-se a
retirada de agua para agricultura. Na questao das mudancas
climaticas, uma parcela importante dos gases do efeito estufa
¢ proveniente da agricultura e do desmatamento.

Se perguntarmos se prefeririam pagar mais por energia ou
alimentos para ter um meio ambiente mais limpo, os consu-
midores ficariam com o segundo. Entdo, a nossa conversagao
deve fazer as pessoas entenderem melhor as oportunidades
e os desafios da agricultura.

Passaremos de 7 bilhGes de pessoas para 9,5 bilhoes até 2050.
Esse desafio representa um problema nio percebido. Temos
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850 milhdes de pessoas que vao para cama com fome todo
dia. Esse nimero supera as mortes por acidentes de transito,
malaria e outras. Mas quantas manchetes tratam dessa situacao?

Sobre o futuro da agricultura, muitos indicardo um sistema
alimentar quebrado. Mas, ha trinta anos, 24% das pessoas
dormiam com fome. Ha cinquenta anos, eram 36%. Hoje,
essa parcela reduziu para 12%. Entdo, a maneira como
conduzimos a conversa¢do pesa. Houve, sem diavida, uma
melhoria. Embora os recursos tenham evoluido, deveremos
melhorar a eficiéncia produtiva.

Entre 1980 e 2011, os EUA reduziram a emissao de gases do
efeito estufa em 35% utilizando menos terra (-40%), energia
(-40%) e agua (-50%) para produzir a mesma quantidade
de alimentos. De maneira geral, desconhecedores de onde
vém os alimentos, os consumidores apenas veem onde
estamos no presente. Entido, vamos esquematizar a nossa
conversacdo com eles.

Quais sdo as perspectivas de como os alimentos serdo produ-
zidos? De um lado, o movimento skw food olha para cem anos
atras. De outro, tem-se a aplicac¢ao da agricultura intensiva,
de alta tecnologia. Como mostrar essas tendéncias? Nao se
trata de uma questao de bem e mal, de certo e errado, mas
de escolhas e consequéncias.

Sem utilizar muitas tecnologias novas, a Europa importa
racao animal. Com isso, estabelece exigéncias ambientais e
reclama das formas de producdo da agricultura dos paises
fornecedores, como o Brasil.

Tanto quanto detestam a mudanca, as pessoas amam a ino-
vacao dos alimentos. Quando redinem amigos e familiares,
predomina certa rejeicdo. A nossa conversacao deve levar as
pessoas a pensarem os alimentos como usam os szartphones.

Os consumidores também se preocupam com como os ali-
mentos sao produzidos, sobre o que pouco sabem. Algumas
questdes sobre o meio ambiente e a saude humana podem
ajudar ou nao os agricultores a alcancarem seus objetivos.
Muito disso dependera da maneira como os alimentos sao
comercializados.

Temos uma garrafa de agua 100% natural para os veganos,
sem conservante, gliten e organismos geneticamente mo-
dificados (OGMs). A area de Marketing pergunta: “como
faremos para as pessoas beberem mais dessa agua?”’. A
autoridade sanitaria responde: “fale que nao tem OGMs nem
gliten na agua”. O Marketing vai em frente para dominar o
mercado de agua. Um dia, os consumidores descobrem que
toda dgua é vegana. Isso minara a marca.
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Os consumidores querem produtos com valores subjacentes
a saude e a sanidade para a familia, assim como a sociedade.
O problema estd nos motivos das escolhas. Existem os ali-
mentos comercializados com rétulos de fazendas lindas, mas
que sao dedicadas a producio de ragio para animais. Apesar
da imagem nio condizer com a realidade da agricultura, nao
nos surpreende que as pessoas ndo compreendem isso.

Assim, os consumidores ficam mais céticos em relacdo aos
alimentos. Quando estivamos no governo, falava-se sobre
perigos e riscos. Um acidente de avido representa menos
risco; ja um acidente de carro corresponde a um risco maiof.
Quando nadamos nos oceanos, a presenca de tubardes pode
passar de tisco baixo para alto. Os consumidores estdo pouco
programados para entender isso.

Depois de um tempo, avancamos e aprendemos a falar sobre
percepgao de risco como o perigo versus a exposicao. Muitas
vezes, a N0ssa Preocupaciao com as coisas aumenta, por um
motivo ou outro. F a chamada “twittificagio” de risco. Hoje,
um caso ou um fato roda o mundo em menos tempo do que
0 necessario para se produzir um press release.

Quando o risco ¢ alto, como a gripe em época de frio, mas
com baixa aten¢do da midia, o governo deve se envolver.
Quando os consumidores sentem um problema e reclamam
por tomadas de decisao dos governos, o risco tende a ser real.

O esquema de conversagdo varia conforme a situagdo. Embora
o uso de chamadas como “estamos tentando alimentar o
mundo” mostre seguranga, as pesquisas apontam que essas
informagoes alienam o publico. A Ciéncia, por exemplo,
polariza. Aqueles que discordam acabam decepcionando-se
com quem acredita nela.

Nos Estados Unidos, existe uma preocupagao com terro-
rismo, acidentes de avido ou de transito e cancer. Ha pouca
conexio entre aquilo com que as pessoas se preocupam e
aquilo com que elas deveriam se preocupar, com bastante
influéncia da televisao, do radio e da internet.

Levar ciéncia e conhecimento é diferente quando as
pessoas vem até nés. Isso tem muito a ver com como sera
a CropLife Brasil.

Sempre me perguntam se o alimento amedronta. A melan-
cia sem semente vem de uma série de cruzamentos com
agentes mutagénicos e conjuntos de cromossomos. O seu
cultivo é convencional, sem analise nutricional e de segu-
ranc¢a. Tudo normal.

Nao ha medo quando os consumidores desconhecem as
coisas. Com duas partes, o nosso cérebro mente o tempo
todo. Uma parte é mais rapida, usada nas decisdes do dia a



dia; outra é mais lenta, para fazer os calculos mais dificeis.
Os consumidores, quando vao ao mercado, se ouvem falar
de OGMs, rejeitam os produtos com decisoes rapidas. Como
somos ocupados, muitas vezes, nao fazemos o calculo correto.

Pelo viés da confirmacio, identificamos informag¢Ges consis-
tentes com as nossas crengas. Quando uma matéria cita que
a agricultura organica é mais nutritiva do que a convencional,
alguns procuram os autores € as bibliografias. Muitos outros
desconsideram. Tendemos a fazer perguntas dificeis para as
nossas discordancias, e vice-versa.

A Heuristica explica o fato de vir a mente algo ao falarmos
uma palavra. O termo “natureza” faz lembrarmos coisas
bonitas, como passaros e borboletas, e ruins, como a sal-
monela e o virus ebola. Tudo isso nos ajuda a compreender
como somos enganados todos os dias.

No passado, as pessoas ficavam satisfeitas se tinham o sufi-
ciente para comet. Ja depois, na década de 1980, apareceram
mais escolhas para o consumidor. Hoje, a preferéncia vai para
produtos que sejam a extensdo dos nossos valores, sejam
ambientais, sociais ou relacionados ao bem-estar animal.

A énfase mudou de alimentar para nutrir o mundo.
Devemos falar sobre as coisas esperadas pelo consumi-
dor. Independentemente da profissao, precisamos ser bons
contadores de histérias para nos conectarmos com o0s
valores das pessoas.

Em vez de falarmos sobre as tecnologias inctiveis das empresas,
o foco deve ser despertar as motivagoes das pessoas, ou seja,
personalizar as histérias e reconhecer as suas preocupagoes.
Muitos desconfiam dos governos e das grandes empresas,
mas nao da Ciéncia. Entdo, trabalhemos a nossa conversacio.

O que as pessoas querem dizer quando manifestam medo de
OGMs e substancias quimicas? Para o cidadio, o importante
sao a saude e a seguranca da familia. Esse é o valor comum
para compartilhamos e conectarmos com as pessoas. A partir
dai, se constréi a confianga para falar sobre Ciéncia.

Ha alguns anos, estava numa conferéncia empolgante da
American Meat Science Association (AMSA), com a presenga
de oitocentos cientistas especialistas. Falavamos que, se as
pessoas nao confiam no esquema das conversagoes, a Ciéncia
nao tem importancia; se confiam, a Ciéncia tem importancia.

Paremos de falar o que fazemos e comecemos a falar por
que fazemos. Todos os cientistas, produtores e politicos que
conhecemos fazem o que fazem porque se preocupam com
o Planeta e as pessoas de maneira apaixonada.

As pessoas entendem isso, mesmo sem saber sobre a ciéncia
por tras do que fazemos. E uma maneira de se conectar.
Quando entendermos o que importa, desenvolveremos a
conversa¢ao de maneira que todos a entendam. Teremos de
encontra-los no espaco deles, e ndo no nosso espago.

Um relatério publicado pela World Wide Fund for Nature
(WWF) mostra que mais de 50% de todas as populagoes de
vida silvestre desapareceram desde 1970. Cerca de 80% dessa
perda é devida a agricultura. Pensem nisso. Para eliminarmos
esse problema, teremos de inserir na Nossa conversagio o
tema da conserva¢ao. Em torno das florestas, podemos cons-
truir cercas para proteger os animais, mas nao suficientemente
altas para barrar o acesso de pessoas famintas.

Como as pessoas alimentadas nao destruirdo as florestas, nao
ha necessidade de cercas. A agricultura pode se tornar uma
oportunidade para proteger a floresta ao intensificar a produgao
de alimentos na mesma area de terra. Se chegarmos a 2050 sem
reduzir a perda de alimentos e melhorar as dietas das pessoas,
pelo menos teremos aumentado a produtividade da agticultura.

A preocupagiao com o aumento da populagio existe. O livro
“The Population Bomb”, publicado em 1969, previa a morte
por fome e subnutri¢ao de 1 bilhdo de pessoas. Nao percebeu
a Revolucao Verde em curso. Em 1970, Norman Borlaug,
considerado o pai desse movimento, ganhou o Prémio Nobel
da Paz. A ciéncia e a tecnologia afastaram o medo do cresci-
mento populacional.

Hoje, vivenciamos o fim desse processo. A mulher gerava,
em média, cinco filhos em 1950, contra pouco mais de dois
agora. Teremos mais criancas nascidas no mundo neste ano
do que no préximo. A populagio mundial aumenta porque
as pessoas vivem mais tempo, mas isso nao sera para sempre.

Se chegarmos aos proximos trinta anos com a produtividade
em continuo aumento, ndo precisaremos de mais alimentos
pela primeira vez na histéria. Nesse aspecto, as coisas tor-
nar-se-20 mais faceis.

Sem desmatar florestas e esvaziar rios, lagos e aquiferos,
a agricultura salvara o Planeta. Perguntamos se seremos
permitidos a fazer isso. Enquanto cientista, sou otimista;
acredito na ciéncia e na tecnologia. Mas, quando penso em
termos de regulamentacao, sou pessimista. Nao tenho certeza
se teremos a permissao para chegar la.

O futuro do Planeta depende de conquistarmos ou nao a
confianga do publico para levar essas tecnologias ao mercado.
Esperamos que, por meio dessa nova organizacao, engajada
com 0s n0ssos colegas ao redor do mundo, possamos contar
melhor a nossa histotia. Precisamos de conversacao com o
publico para salvar o Planeta. B
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A antracnose (Colletotrichum truncatum) é
uma das principais doencas que afetam a fase
inicial da formacado das vagens de culturas
como a soja e o feijdo. Seu poder destrutivo
causa lesdes, apodrecimento ou abertura

das vagens imaturas, comprometendo 4 . c.‘-.';.ﬁ;;-: P,

a produtividade no final da safra.

O Bio-Imune é o fungicida multissitio
biologico inovador que veio para solucionar
seu problema contra essa doenga.

www.biovalens.com.br

Agricultor, evite riscos
Use somente produtos registrados
no Ministério da Agricultura




P Biovalens | viITTIN
ﬂ Biatecnologia @ GRS PO




o,

% 1 'l..'ml v ol

ESPECIAL CAFE

0o

NOVO CENARIO, MAS COM MANUTENCAO DO CORRETO

SILAS BRASILEIRO

Em 2019, celebramos a 14* edicdo do
Caderno Café, em parceria com a Fundagio
Getulio Vargas (FGV), e vivemos o primeiro
ano de uma nova gestdo no nosso Pafs,
apresentando outras diretrizes e posicionamentos.

Nesse cenario de alteragoes, temos de ser equilibrados e
racionais, mantendo as positividades que geram retorno,
como, no exemplo da cafeicultura, os investimentos em
pesquisa, que, nos ultimos vinte anos, somaram R$ 200
milhoes e prepararam os produtores para momentos como
o de crise de precos pelo qual passamos.

Investir para aumentar a produtividade e baixar custo foi o
caminho que adotamos como representantes da produgao
brasileira de café. Olhamos para os precos praticados pelo
mercado sim, mas com foco em sermos competitivos, com
base em custos, produtividade e qualidade.

O mercado respondera, e sairemos fortalecidos da ctise, visto
que somos um pais que tem politica para o setor. Por meio
do Conselho Deliberativo da Politica do Caté (CDPC), esse
alicerce criado por nés no sentido de aproximar a cadeia de
café surtira efeito na pratica do dia a dia.

O CDPC, composto pela iniciativa privada e pelo Governo,
tem como objetivo unir produgao, industria e exportacao
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Presidente executivo do Conselho Nacional do Café (CNC)

para formular a politica do café e, acima de tudo, preservar
o Fundo de Defesa da Economia Cafeeira (Funcafé), o
banco da cafeicultura que nos da suporte para diminuir a
concentracao da oferta no momento da colheita e distribuir
o produto ao longo de doze meses.

Sao R$ 6 bilhoes a disposicao da cafeicultura por meio das
cooperativas de crédito e de outros agentes financeiros, com
baixa taxa de juros. Alids, a tendéncia de redugao na aplicagao
dos juros nos da oportunidade para tomar recursos de outras
institui¢oes, como bancos oficiais e privados, que, hoje, inves-
tem no café por acreditar que ele é um investimento seguro.

Vivemos um momento com inflagio baixa e disponibilidade
de recursos, o que nos torna extremamente competitivos.
Participamos com 35% do mercado mundial, e nenhum
pais pode comparar o seu custo de produgdo ao do Brasil.

Investimos na qualidade do nosso café! Produzimos
café de qualidade para atender qualquer exigéncia do
metrcado consumidot.

Temos o nicho de cafés especiais, a evolu¢iao do solavel na
abertura de novos mercados, o comércio ativo por meio das
cooperativas e dos exportadores, 0 consumo interno em
crescimento continuo pelo trabalho permanente da industria
de torrado e moido no sentido de aprimorar a qualidade e



a fiscalizagdo e o barter e as travas para vendas futuras, que
garantem renda para os produtores.

Esse ¢ um Brasil competitivo e que desponta como uma
nagao atrativa para investidores internacionais, pois tem
um governo sério que trabalha e inspira confianga para o
mercado avido por aplicar recursos no Pafs.

Tivemos a aprovacao pelo Congresso da reforma da previ-
déncia e da Medida Proviséria n® 881/19, a MP da Liberdade
Econémica, que flexibiliza a geragao de emprego e a oportu-
nidade de criacdo de pequenas empresas. A seguir, a reforma
tributaria levar-nos-4a a acreditar na solidez do nosso Pais,
atraindo — reafirmamos — a confianca do mercado interna-
cional com investimentos substantivos no Brasil.

Como brago operacional do cooperativismo brasileiro de
café, quando vemos as perspectivas de aumento do consumo,
afirmamos que temos competéncia para suprir o mercado,
seja qual for a sua necessidade, pois as cooperativas estio
prontas para atender qualquer volume da demanda. Além
disso, os agentes financeiros estdo prontos para, Caso neces-
sario, financiar o setor com recursos para custelo, estocagem,
para, enfim, apoiar a produgao.

O momento atual é de uma crise aguda em nivel mundial,
pois os precos aviltados levam-nos, as vezes, a tomar medidas

FORTALECIMENTOS INTERNO E EXTERNO
DOS CAFES SOLUVEIS DO BRASIL

AGUINALDO LIMA

Desde 2018, quando assinou um projeto se-
torial com a Agéncia Brasileira de Promogao
de Exportacdes e Investimentos (Apex-
Brasil), a ABICS intensificou a sua a¢ao ins-
titucional para alavancar as exportacGes do setor e incentivar
um maior consumo interno da bebida.

O primeiro fruto colhido foi a criagio de uma marca “Crie
& Curta — Cafés Soluveis do Brasil” (“Explore & Enjoy
— Instant Coffee Brazil”), que foi desenvolvida apés um
trabalho de branding voltado para inteligéncia de mercado,
defesa de interesses, certificacOes internacionais e matetiais
promocionais e de comunicagao.

A criacdo dessa identidade fortaleceu a imagem dos cafés
soluveis brasileiros mundialmente, e, por meio de um ranquea-
mento de paises-alvo, ampliou-se a promogao e a participa¢ao

imediatistas que, em vez de beneficiar os nossos produtores,
podem beneficiar os demais paises que produzem café —isso em
razao de estes nao terem uma politica cafeeira como no Brasil.

Somos sustentaveis, temos qualidade e, embora os precos
no momento nao sejam remuneradores, podemos antever
que permaneceremos no mercado.

Teremos equilibrio entre oferta e demanda devido a baixa
safra de 2019 e a0 comprometimento com a produ¢ao em
2020, em razao dos baixos tratos culturais e da condicao
climatica adversa. Isso nos faz crer que a préxima colheita
se enquadrara dentro da média da nossa produgio; isso sem
levar em consideracdo os baixos estoques brasileiros.

Por essas consideracGes, acreditamos que a cadeia de café
podera transpor este momento e ja podemos antecipatr que o
fim da crise esta muito préximo. Acreditamos na competéncia
dos nossos produtores e no apoio do Governo na superagao
dos desafios que estamos vivenciando.

O momento atual leva-nos a uma reflexdo e a certeza de
que as propostas devem partir dos segmentos que integram
a cafeicultura, que monitoram e vivem a realidade de cada
setor, e, como fortalecimento, devem contar com o apoio
dos nossos parlamentares. Um abraco e 6tima leitural

Diretor de Relacdes Institucionais da Associa¢cao Brasileira da Industria de Café Soluvel (ABICS)

em mercados tradicionais, além de se abritem novas fronteiras
ao produto nacional.

Resultado: o Brasil quebrara recorde na exportagao de café
soluvel em 2019, remetendo 4,00 milhGes de sacas a0 exte-
rior, superando a marca de 2016, até ento historica, de 3,87
milhdes de sacas embarcadas.

Essa projecao embasa-se no fato de, nos dez primeiros meses
deste ano, termos exportado 3,34 milhoes de sacas, com alta
de 9,5% na comparacao ao mesmo petriodo de 2018 e de
4,2% sobre 2016.

Voltando os olhos ao mercado interno, a ABICS realizou,
em 2019, cinco “Cuppings de Caté Solavel” para padronizar
a classificacdo da bebida. As atividades, coordenadas pela
consultora Eliana Relvas e com a participacdo de industriais
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e pesquisadores, visam alcangar o maximo conhecimento
sobre os atributos dos mais diversos tipos de café soluvel.

Alcangamos respostas para perguntas como: é possivel
ter um amplo processo de classificacdo para os soliveis?
Existem categorias explicitamente diferenciadas para o
consumidor? Como preparar corretamente para obter os
melhores resultados nas xicaras? Quais sdao as temperaturas
e os volumes ideais de 4dgua e os principais atributos a
ser valorizados?

Existe uma classificacdo ampla de categorias de qualidade,
métodos de preparo e atributos discutidos profundamente
para cafés torrados e moidos e para os verdes. Considerando
o0 aumento do consumo no Brasil, o conhecimento sobre o
soluvel se tornou uma necessidade para o crescimento do
setor, e 2 ABICS investe nesse sentido.

A conclusio dos trabalhos para a criagdo de uma inédita e
comum metodologia de analise sensorial para o café solavel
gerara referéncias até entio existentes, mas nao padronizadas,
pois cada industria possui os seus proprios procedimentos.

Diante disso, fizemos os investimentos e, agora, temos
condigdes para avaliar com exceléncia os diversos tipos de
café solavel do Brasil e do mundo, aperfeicoando o produto
na conquista de mais consumidores.

EXPORTACAO BRASILEIRA DE CAFES SOLUVEIS
(MILHOES DE SACAS)

jan-out jan-out jan-out jan-out jan-out
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3.500.000
3.250.000
3.000.000
2.750.000
2.500.000
2.250.000

2.000.000

O Brasil se mantém lider mundial em produgao e exportagao
de café solivel e sempre sera vanguarda quando se pensa
em investimentos para o aprimoramento de cada segmento
da cafeicultura.

Com a imagem e a marca institucional das indudstrias do
setor, a ABICS permanecera hasteando a sua bandeira para
fortalecer a lideranca global do Brasil, sob a égide de que “a
nac¢io do café” também ¢ “a nagio do café soluvel”.

RECORDES DE PRODUCAO E EXPORTACAO DE CAFE NAO
REFLETEM REMUNERACAO DOS CAFEICULTORES

A cafeicultura brasileira tem ampliado significativamente o
seu desenvolvimento tecnolégico para que possa aumentar
os niveis de produtividade e se tornar mais competitiva.
Esses resultados podem ser verificados com a expansio
da produgio nos ultimos anos, acompanhada da reducio
da area produtiva. Os recordes sdo recorrentes, como o
de produgao vivenciado em 2018 e, possivelmente, o de
exportacao esperado para 2019. No entanto, os indicadores
técnicos e econémicos apontam que a remuneracao finan-
ceira dos cafeicultores nao tem sido digna de recordes. Em
crise financeira, a base da cadeia produtiva vive um dos seus
plores momentos e nos faz questionar até quando o pilar
econdmico da sustentabilidade estara de pé.
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BRENO PEREIRA DE MESQUITA

Presidente da Comissdao Nacional de Café da Confederacao
da Agricultura e Pecuaria do Brasil (CNA)

MACIEL ALEOMIR DA SILVA
Coordenador de Producao Agricola da CNA

O projeto Campo Futuro, da CNA em parceria com o Centro
de Inteligéncia em Mercados da Universidade Federal de
Lavras (CIM/UFLA), analisou os dados de custo de produgio
das principais regiGes produtoras de Coffea arabica ¢ Coffea
canephora do Brasil, que apontam para a descapitalizacio da
cafeicultura brasileira em 2019.

Nas regioes produtoras de Coffea arabica, verificou-se, em
julho de 2019, um Custo Operacional Total (COT) médio
de R$ 433,05/saca. Nesse mesmo periodo, o preco médio
de venda foi de R$ 374,17 /saca, 13,6% inferior ao COT,
o que resultou em uma Margem Liquida média (ML) de
-R$ 58,87 /saca.



COMPARATIVO ENTRE O COT E A RB DOS MUNICIPIOS DO PROJETO CAMPO FUTURO
(MILHOES DE SACAS)
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Para os produtores de Coffea canephora, o impacto da redugao
dos precos na remuneracio dos cafeicultores foi ainda maior.
Para o més de julho de 2019, 0 COT médio foi de R$ 319,02/
saca, a0 passo que o preco médio de venda verificado no
mesmo petiodo foi de R$ 254,48 /saca. Essa diferenca resultou
em uma ML de -R$ 64,53 /saca.

Os niimeros mostram que, apesat de todo o desenvolvimento
tecnologico dos tltimos anos, a cafeicultura brasileira é fortemen-
te dependente de mao de obra. Isso faz com que os custos de
producao aumentem substancialmente ano a ano. Além disso, o
incremento dos gastos com fertilizantes e defensivos — que sao,
na sua maiotia, importados e influenciados pela desvalotizagao
do real — também contribui para esse aumento de custo.

Somado ao crescimento constante dos custos, 0 processo
de descapitalizacao dos produtores esta sendo intensificado

pela queda continua dos precos no mercado internacional,
o que tem se refletido fortemente no mercado interno, com
o agravante das incertezas promovidas pelas oscilagbes
cambiais, bem como com a auséncia de acoes de incentivo
ao consumo no mercado internacional.

A fim de amenizar os impactos sobre os produtores e pro-
mover o desenvolvimento sustentavel da cafeicultura, a CNA
e o Servico Nacional de Aprendizagem Rural (SENAR)
buscam constantemente o desenvolvimento e a ampliacao de
programas de assisténcia técnica e gerencial das propriedades
de café. No entanto, o comportamento do preco no mercado
internacional impede grandes avangos nos resultados econo-
micos, mesmo com as a¢cdes de aumento de competitividade
e eficiéncia e de reducio de custos.




DE OLHO NA CHINA

Diretor técnico do CECAFE

Enquanto a guerra comercial entre os EUA e a China nao
chega ao fim, o mercado de commodities continua sendo im-
pactado com a grande volatilidade de precos, causada pelas
incertezas de um eventual acordo “fase 1” ainda em 2019.
Segundo os analistas de mercado, os americanos continuam
avaliando com cautela as propostas apresentadas por Pequim,
e a conclusdo das negocia¢Ges da sinais de que o acordo
podera ser adiado para 2020.

Entretanto, os chineses continuam avidos por importar do
agronegocio brasileiro. Tal afirmagdo pode ser observada nas
aquisi¢Oes realizadas nos ultimos cinco anos, que saltaram
de US$ 22,1 bilhoes, em 2014, para US$ 35,4 bilhdes, em
2018, representando um aumento de 60,2% e um acréscimo
de US$ 13,4 bilhoes na balanca comercial brasileira.

Na comparacio entre 2017 e 2018, os chineses aumentaram
em 33,1% as compras do agronegdbcio brasileiro, passan-
do de US$ 26,6 bilhSes para US$ 35,4 bilhdes, segundo
dados da Secretaria de Comércio Exterior do Ministério
da Economia (SECEX/ME). Mesmo com a continuidade
da guerra comercial com os EUA, a China mantém a sua
participagdo na balanga comercial em cerca de 31,8% de
janeiro a outubro.

Com relagao as exportacoes do café brasileiro e ao consumo
do produto na China, as expectativas sao bem positivas!
Estimativas nao oficiais indicam que a populacdo chinesa
consome cerca de 4,5 bilhées de xicaras de café por ano
com a sua populacdo de 1,4 bilhao de habitantes. Como
referéncia, os norte-americanos consomem 130 bilhdes de
xicaras com os seus 325 milhoes de habitantes.

Esse potencial de consumo do mercado chinés tem propor-
cionado uma disputa interessante na ampliacdo de warket
share entre Luckin Coffee e Starbucks.

Segundo os resultados do terceiro trimestre de 2019 (termi-
nado em setembro), a chinesa Luckin Coffee aumentou em
209,5% o numero de lojas no pais, passando de 1.189 para
3.680 estabelecimentos na compara¢do ao mesmo petiodo
de 2018, projetando encerrar o ano civil com 4.500 cafeterias.

Ja a Starbucks elevou, em média, cerca de 26% a.a. o
nimero de estabelecimentos nos ultimos dez anos e possui,

42 |

CecJfe

Conselho dos Exportadores
de Café do Brasil

MARCOS ANTONIO MATOS
Diretor-geral do Conselho dos Exportadores de Café do Brasil (CECAFE)

EDUARDO HERON SANTOS

atualmente, cerca de 4.125 lojas no pais, projetando alcancar
6.000 até 2022.

Quanto as exportacOes brasileiras de café para a China, os
embarques para o pafs aumentaram 161,1% nos tltimos cinco
anos, passando de 68,7 mil sacas para 179,3 mil, ocupando, em
2018, o 30° lugar nos destinos dos cafés do Brasil e gerando
uma receita cambial de US$ 29,6 milhoes.

E importante ressaltar que as importacoes chinesas de café
ndo crescem apenas em volume.

Conforme apresentado no jantar de gala da Swiss Coffee
Trade Association (SCTA) em Basel (na Suica), em outubro
deste ano, o aumento das importa¢des chinesas na dltima
década foi acompanhado pelo incremento das compras de café

EXPORTACOES DO AGRONEGOCIO
BRASILEIRO PARA A CHINA

Part. % nas

ANO CIVIL US$ bilhdes exportacdes do agro
2014 22,1 22,8
2015 21,3 24
2016 20,8 24,5
2017 26,6 27,7
2018 35,4 35,0
2019* 25,5 31,8

*Janeiro a outubro
Fonte: SECEX/ME

EXPORTAGCOES BRASILEIRAS DE CAFE PARA A CHINA
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Ariabica brasileiro, em maior escala, e, também, da Colombia,
em detrimento das importagoes de café Robusta do Vietna.

Tal fato demonstra uma crescente sofisticacio dos habitos de
consumo dos chineses, o que promove ainda mais oportuni-
dades ao café brasileiro.

Esses resultados da comercializagiao e do consumo de café
na China sao bem animadores, e 0 governo chinés tem re-
gularmente destacado a importancia do café do Brasil como
um dos principais produtos do agronegocio brasileiro de
interesse daquele pafs.

DIFERENCIANDO O VERDADEIRO CAFE ESPECIAL

VANUSIA NOGUEIRA

Em um mercado competitivo como o ca-
feeiro, os consumidotes vivem o desafio de
encontrar sua marca preferida. Atualmente,
porém, o challenge cresceu devido ao uso
distorcido de termos como “especial” e “gourmef’” em emba-
lagens com produtos que nao possuem essas qualificagoes.

A utilizagdo indevida tem causado confusido aos consumi-
dores, pois ha cafés convencionais sendo rotulados como
“especiais” e “gourmer’ e vendidos, contudo, ao preco do que
realmente sdo: tradicionais. Os convencionais sio proptios
ao consumo e nio fazem mal, mas estdo muito aquém da
exceléncia dos verdadeiros cafés especiais.

Representando institucionalmente o segmento nas esferas
nacional e mundial, a BSCA imp6s-se a obriga¢ao de facilitar a
identificacao dos verdadeiros produtos dotados de exceléncia
e ctriou o Selo de Qualidade BSCA.

E uma certificagdo complexa, rigorosa e automatizada, desde
a entrada da amostra e a avaliagdo por profissionais criterio-
samente selecionados, passando pela emissao e pelo controle,
até chegar aos envios.

Tal Selo assegura ao consumidor que o café que ele esta
consumindo é, de fato, especial e traz mais reconhecimento
e credibilidade aos produtores brasileiros em relacao a sus-
tentabilidade, sendo o tnico a atestar o produto do plantio
a0 consumo e, portanto, singular para a identificacdo de
um café especial.

O primeiro passo para o produtor requerer o Selo de
Qualidade BSCA ¢ a certificacao da propriedade, a qual

Como segunda poténcia economica mundial, a China ¢é a
primeira exportadora mundial e a maior detentora de reservas
cambiais do mundo, tendo registrado um crescimento de 6,6%
do seu Produto Interno Bruto (PIB) em 2018.

Tendo a China uma populagio estimada de 1,4 bilhao de
pessoas e cerca de 600 milhdes situados na classe média-alta,
segundo dados apresentados na 8* edicao do Cotfee Dinner
& Summit da Camara de Comércio Brasil-China (CCBRC), o
setor brasileiro tem grandes oportunidades e desafios, devendo
estar cada vez mais preparado para atender a crescente demanda
chinesa com a qualidade e a sustentabilidade dos nossos cafés.

CAFES

PZNBSCA
SR

Diretora executiva da Associacao Brasileira de Cafés Especiais (BSCA, na sigla em inglés)

garante que o café foi produzido dentro dos pilares ambien-
tais, sociais e econOmicos cortretos.

A certificagdo garante uma produgio sustentavel, mas nao avalia
ou garante que o petfil sensorial final seja satisfatério. Contudo,
quando se cuida dos processos, as chances de se ter um café de
qualidade sempre aumentam. E nessa etapa que entra a BSCA,
para ajudar o produtor no processo de qualidade do grio.

Em um rigoroso processo, a Associagdo recebe as amostras
dos associados certificados e as analisa quanto a tipo, cof,
aspecto, peneira e torra para cafés crus e bebida limpa,
dogura, acidez, corpo, sabot, gosto remanescente e balango
geral para cafés torrados e moidos. Para obter o Selo, o café
devera obter pontuacio igual ou superior a oitenta pontos
(escala de zero a cem) e ndo apresentar nenhum parametro
igual a zero. Se reprovada, ¢ invalidada.

Um café de gondola s6 é verdadeiramente especial se tiver o
Selo de Qualidade BSCA na sua embalagem, trazendo, no seu
corpo, nao s6 sabot, affer taste e todos os atributos intrinsecos
a essa bebida extremamente prazerosa e diferenciada, mas,
principalmente, a rastreabilidade do produto — também
com auditorias de avaliacdo aleatéria de cafés adquiridos
em pontos de venda —, apresentando a sua origem tnica e a
historia sustentavel de produtores, propriedades e familias
exemplares no cultivo do fruto! E o consumidor tem acesso
a isso tudo por meio do QR ¢ode do Selo. m

A Agroanalysis agradece a participacdo e a colaboracao
de Paulo André C. Kawasaki, coordenador da Assessoria
de Comunicacao do CNC.
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COOPERATIVA Regional de Cafeicultores em

Guaxupé (Cooxupé) realizou um evento espe-
cial para fazer a divulgacdo e a premiacdo do Programa
Especialissimo em 26 de outubro tltimo, no Cube Operatios,
em Guaxupé-MG.

Durante o evento, foi apresentado o ranking dos cinquenta
melhores lotes de café da safra 2018/19, que foram avaliados
pelo Programa Especialissimo e receberam uma premiagao
total de R$ 190 mil.

O produtor Edenilson Aparecido de Carvalho, de Caldas-
MG, conquistou o primeiro lugar, com o lote de café sendo
considerado o melhor da safra deste ano, e recebeu um
prémio de R$ 25 mil.

Da esquerda para a direita, os cooperados
Marcelo Vinicius Martins, Edenilson Aparecido

de Carvalho e José Anténio Lemos

| HE T -1 W N . i ' ~
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O segundo lugar ficou com o cooperado José Antdnio
Lemos, de Carmo do Rio Claro-MG, que ganhou R$ 20 mil.
E o terceiro ficou com Marcelo Vinicius Martins, de Cabo
Verde-MG, com um prémio de R$ 15 mil.

Para o quarto lugar, a premiacdo foi R$ 10 mil, enquanto o
quinto lugar recebeu R$ 9 mil. O sexto, o sétimo, o oitavo,
0 novo e o décimo lugares ganharam, respectivamente, R$
8 mil, R§ 7 mil, R§ 6 mil, R§ 5 mil e R$ 4 mil. Ja os lotes
classificados entre o 11° e 50° lugares foram premiados com
R$ 2 mil para cada.

O evento foi apresentado pela jornalista Paula Varejao, que
comanda o programa T4 na Hora do Café, do canal Mais
Globosat, e é considerada uma referéncia no segmento. Ela
fez, também, uma apresentacdo sobre o cendrio de cafés
especiais no mundo.

O PROGRAMA

O Especialissimo da Cooxupé analisou lotes finalistas nas ca-
tegorias Natural e Cereja Descascado, acima de 83 pontos. O
processo de avaliacao foi realizado por uma comissao julgado-
ra formada por sete especialistas e comandada pelo professor
Flavio Borém, da Universidade Federal de Lavras (UFLA).

Na safra deste ano, concorreram os cafés produzidos e depo-
sitados na Cooxupé ou na SMC Specialty Coffees até 21 de
setembro ultimo, com o Cadastro Ambiental Rural (CAR) atua-
lizado, sustentabilidade comprovada e fidelidade na cooperativa.



EDICAO LIMITADA DO CAFE SAFRA
ESPECIAL 2019 TRAZ NOVIDADES

A edicao especial e limitada do Café Safra Especial
2019, produzido pela Torrefacdo Cooxupé, além de
contar com um bl/end exclusivo a partir de cafés
selecionados entre os finalistas do Programa Espe-
cialissimo, apresenta novidades, como as versbdes
em grao, moido e drip coffee.

Para criar o blend das versdes café moido e drip cof-
fee, foram utilizados cafés dos produtores Edison
Ferreira Cardoso, de Nova Resende-MG, Haroldo
Vilela de Carvalho, de Conceicdo da Aparecida-MG,
José Carlos Rodrigues, de Ibitiura de Minas-MG, e Lu-
cas Heleno Bachido D’Olivo, de Nova Resende-MG.

Ja a versdao em graos conta com um blend criado
com os cafés finalistas do Especialissimo dos pro-
dutores Ivani Candido Correia, de Campestre-MG, e
Lucio Henrique dos Reis, de Cabo Verde-MG.

A composicao de blends da edicao limitada do Café
Safra Especial 2019 foi preparada por degustadores
Q-Graders, que selecionaram os melhores lotes do
Programa Especialissimo.

REALIDADE AUMENTADA

A embalagem do Café Safra Especial 2019 conta,
também, com um sistema de realidade aumentada,
gue pode ser acessado por meio de um aplicativo
disponivel gratuitamente nas lojas Google Play e
Apple Store em celulares e tablets.

Apos instalar o aplicativo, basta o usuario apontar a
camera para a ilustracao disponivel na embalagem
e terd acesso a um video com informacdes comple-
mentares sobre o produto, de forma muito interativa.

O Café Safra Especial 2019 esta disponivel para com-
pra, também, na loja virtual da Cooxupé, que pode ser
acessada no site https://loja.cafescooxupe.com.br/.

RELACAO DE COOPERADOS PREMIADOS
NO PROGRAMA ESPECIALISSIMO

1° Ederglesocr;rAvpa)laggudo Campestre

2° José Anténio Lemos Carmo do Rio Claro
3° Marcelo Vinicius Martins Cabo Verde

4° Joaquim Pereira Lopes Carmo do Rio Claro
5 José Carlos Rodrigues Campestre

6° Virgolino Adriano Muniz Cabo Verde

7° Guilherme Cassio Fileni Cabo Verde

8° Eliandro Zaneti Campestre

9° Claudio César Zamarco Mggt;;zr;to
10° Nair Gongalves Siqueira CaEl;o(;)t(;/lﬁ;(ie/
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O presidente Carlos Augusto Rodrigues de Melo destaca a
importancia do programa para as familias dos cooperados -
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O vice-presidente Osvaldo Bachiao Filho explica como
o Especialissimo traz valor agregado ao cooperado
[

AMOR E RECONHECIMENTO

Sobre a sua conquista, o produtor campedao Edenilson
Aparecido de Carvalho afirmou: “E uma grande alegria.
Eu amo o que faco. Eu sempre trabalhei na lavoura, desde
crianca, e faco tudo com muito amor e carinho. Eu quero
agradecer a todos da Cooxupé pelo apoio”.

O presidente da Cooxupé, Carlos Augusto Rodrigues de Melo,
considera que o Programa Especialissimo é o reconhecimento
da dedicac¢io de todos os cooperados na busca pelo melhor.
“Esse é o resultado de muito trabalho, dedicacdo e amor a
esse produto tdo nobre que é o café. O Especialissimo é
a valorizacao da familia, do produto e de todos os nossos
cooperados”, afirmou.

Ja o vice-presidente da Cooxupé, Osvaldo Bachiao Filho,
ressaltou que a proposta do programa € valorizar o tra-
balho dos produtores e proporcionar maior ganho. “O
Especialissimo vem para incentivar o cooperado a produzir
com mais valor agregado e ganhar mais competitividade no
mercado de café”, disse. ®
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O ESTADO DA ARTE DA
LEI DA INTEGRACAO

POS MUITO debate e nego-

cia¢io, foi aprovada a Lei n°®
13.288/16, intitulada Lei da Integracio,
que dispoe sobre os contratos de inte-
gracdo, obrigacoes e responsabilidades
nas relagoes contratuais entre produto-
res integrados e integradores.

Os contratos de integracdo nio se
inseriam no modelo de patceria do
Estatuto da Terra e, tampouco, no
modelo de compra e venda do Codigo
Civil. Constatou-se que a relacao de
integracao precisava de balizas, de modo
a tornar transparentes a negociacao e as
atribuicoes dos contratantes.

Em regra, na producido de frango, o
produtor recebe da industria pintos,
racdo, medicamentos e assisténcia
técnica, encarregando-se por infra-
estrutura do aviario, mao de obra e
capacidade administrativa. O fatura-
mento do integrado depende da efici-
éncia produtiva, calculada a partir da
conversao alimentar, da sanidade, da
mortalidade e de outras questoes co-
merciais, parametros que nem sempre
sao claros e objetivos na perspectiva
dos produtores integrados.

Por essa razio, entendeu-se que Lei da
Integragdao era necessaria para acom-
panhar a moderniza¢do do agrone-
gbcio, harmonizar o relacionamento
e estabelecer marcos contratuais nas
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cadeias integradas. Passados trés anos
da aprovac¢ao da Lei, pergunta-se: qual
foi o seu efeito pratico?

A Lei nao trouxe prazo para a sua apli-
cacao e, assim, também nio estabeleceu
sancdes para o descumprimento das
suas diretrizes, razao pela qual ela nao
contou com ampla adesdo das cadeias
integradas de suinos e aves.

Deste modo, entidades de representaciao
dos produtores, como a FAESP, estao
realizando um trabalho coordenado
com vistas a viabilizar a adequac¢ao das
integragcdes aos marcos legais fixados
na mencionada Lei.

Por um lado, nao ha aplicacdo inte-
gral da Lei, mas, por outro, ha bons
exemplos de implementac¢ao e ganhos
reciprocos de relacionamento e efici-
éncia gerados a partir da adaptacio
dos contratos e da implementagao
da Comissao de Acompanhamento,
Desenvolvimento e Conciliacio da
Integracao (CADEC), instancia formal
de didlogo e negociagio entre a inte-
gradora e o integrado.

A despeito do Férum Nacional de
Integracio (FONIAGRO) nio ter
ainda estabelecido a metodologia de
calculo do valor de referéncia para a
remunera¢do do integrado, o fato é
que, em muitos locais, houve avancos

consideraveis na pactuacao de clausulas
contratuais e na definicdo de critérios
técnicos, sanitarios e comerciais.

Esses exemplos sdo inspiradores para
os nossos esforcos de levar conheci-
mento técnico e juridico, informacao
e capacitacao aos integrados, a fim de
instrumentaliza-los para a efetiva apli-
cagdo dessa importante Lei, que nao
deve ser interpretada como um fator
gerador de confronto, mas como uma
oportunidade de amadurecimento da
relagdo “ganha-ganha” nas integragoes.

A Lei n® 13.288/16 estd ai justamente
para integrar e aprimorar as operagoes
intracadeia, exatamente o que é neces-
sario para agregar valor a produgio,
por meio de ganhos de eficiéncia, sa-
nidade e qualidade dos alimentos, com

sustentabilidade ambiental e responsa-
bilidade social.

O caminho ¢ longo e as dificuldades
existem, mas os resultados aparecem e
sao duradouros, em favor dos integra-
dos e dos integradores. O desenvol-
vimento das cadeias integradas, com
geracao de empregos e renda, depende
do fortalecimento dos seus elos consti-
tuintes e, em especial, dos produtores
rurais, base de sustenta¢dao do agrone-
gocio brasileiro. W



DIARIO DE BORDO

DECRETO SURPRESA

M SETEMBRO de 2009, depois de um

amplo estudo realizado pela Empresa
Brasileira de Pesquisa Agropecuatia (Embrapa),
o governo federal estabeleceu, por meio de
um Decreto, o zoneamento agroecoldgico da
cana-de-agucar em todo o tertitorio nacional.
No trabalho, que identificou 40 milh6es de
hectares com aptido total favoravel ao cultivo
da graminea (entre 64 milhGes favoraveis,
mas sem aptidao total), ficavam excluidas trés
regiGes: a Amazonia, o Pantanal e a bacia do
Alto Paraguai, que é o nascedouro da maioria
dos rios pantaneiros. Essas areas eram entio
consideradas ambientalmente frageis e com
clima inadequado para a cana, além das limi-
tacOes logisticas inerentes a elas.

A iniciativa derivava de duas preocupagdes:
que a produgio de cana ndo gerasse devastacao
ambiental nem competi¢do em relagdo a de
alimentos, fatos que aconteciam em outras
partes do mundo. Isso daria muita credibilidade
a0 modo de produgio brasileiro, destruindo
eventuais acusa¢des de desmatamento para a
atividade canavieira, isto é, o etanol aqui gerado
seria considerado plenamente sustentavel.

O zoneamento ndo baniu canaviais ja exis-
tentes no Acre, no Pard e no Amazonas, mas
proibiu o crédito para expandir af a produgio
ou a instalacio de novas usinas. A restri¢do
nao era focada na Amazonia Legal, e sim no
bioma Amazonia, onde, alids, chove muito, o
que prejudica as qualidades industriais da cana.
Na época do Decreto — que foi muito bem
recebido pelo setor —, a regido tinha menos
de 3% das usinas brasileiras (cerca de doze
unidades industriais).

Tudo corria muito bem, apesar de algumas
tentativas para mudar o Decreto feitas por
interessados das diversas regides fechadas,
todas fracassadas. Mas, em 6 de novembro

ROBERTO RODRIGUES

ultimo, o Governo surpreendentemente
revogou o Decreto.

Nio resta divida de que era tempo de uma
atualizacdo do zoneamento, sobretudo em
funcdo de novas tecnologias que permitem,
por exemplo, a colheita mecanizada em areas
com declividade de até 18%, enquanto, em
2009, a tecnologia s6 admitia até 12% — o que
entrou no Decreto.

Atualmente, os canaviais ocupam 10,8 milhoes
de hectares no Brasil, segundo a Unido da
Industria de Cana-de-Acucar (UNICA).
Supondo que nio havera um aumento na
produtividade de cana até 2030 (e isso é ab-
solutamente improvavel mesmo), seria ne-
cessario plantar mais 11 milhGes de hectares
com a cultura para o Pafs atender o com-
promisso de reducdo de emissdes de CO,
assumido no Acordo de Paris — lembrando
que o etanol de cana emite 11% do que ¢
emitido pela gasolina. E nio ha necessidade
de 1 tnico hectare das regides amazonicas ou
pantaneiras. Ao contrario, o crescimento de
canaviais, embora pequeno, vem ocorrendo
em areas de pastagens degradadas do Centro-
Oeste e do Sudeste.

Alguns analistas acreditam que a revogagiao
do Decreto poderia vir a prejudicar a visdao
internacional da inequivoca sustentabilidade do
etanol brasileiro de cana. No ano passado, mais
de 950 milhées de litros foram exportados para
o continente americano, 600 milhées para o
asiatico e 50 milhoes para a Europa. E tudo
indica um crescimento dessas exportacdoes,
inclusive com o RenovaBio editado em 2017
por Michel Temer e que deve ser implantado
a partir de janeiro de 2020, com novos com-
promissos para atender as metas do Acordo
de Paris. Mas uma revisao do Decreto ja estava
se tornando indispensavel. B

COLUNAS

O zoneamento agroe-
colégico da cana-de-
acucar identificou 40
milhdes de hectares
aptos ao cultivo da
graminea, excluin-

do a Amazébnia, o
Pantanal e a bacia

do Alto Paraguai.
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COLUNAS

“A falta de regulari-
zacdo é o ponto de
partida para os confli-
tos fundiarios, estimu-
la a grilagem e impede
qualguer organizacao
ambiental e econdmi-
ca das propriedades.”
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PRODUZIR

A REGULARIZAGCAO
FUNDIARIA NA AMAZONIA

MARCELO VIEIRA

S QUEIMADAS e o avanco do des-

matamento na Amazonia ganharam
destaque como o tema mais recorrente do
segundo semestre de 2019. Os problemas
sdo relativamente normais nesse perfodo do
ano em razdo da estacdo de seca na regido,
mas tomaram propor¢oes gigantescas com
a profusio de informacbes equivocadas. Os
boatos, que tentam comprometer a privile-
giada posicdo do Brasil como poténcia agri-
cola mundial, s3o oportunos para 0s N0ssos
concorrentes no mercado internacional. Em
meio a esse fogo cruzado, ninguém sai mais
prejudicado do que o produtor rural, que
sofre com as invasoes de terras, a grilagem e
as acOes de madeireiros ilegais.

O momento nio poderia ser mais ideal para
atacar um dos pontos centrais do problema,
mas que ¢é raramente discutido: a auséncia
de uma regularizacdo fundiaria no Brasil. A
ocupac¢ido desordenada do nosso territorio
ocorre sem um conjunto de medidas juridicas,
urbanisticas, ambientais e sociais para legalizar
a titularidade de terras aos seus ocupantes. A
falta de regularizacdo ¢ o ponto de partida para
os conflitos fundiarios, estimula a grilagem
e impede qualquer organizacdo ambiental e
econdmica das propriedades.

Outra grave consequéncia da auséncia de ti-
tularidade ¢ a falta de compromisso com a
preservacio da floresta. Em terras sem dono,
nao hd produtor comprometido em seguir as
determina¢des do Cédigo Florestal, legislacao
florestal mais exigente do Planeta e instru-
mento imprescindivel para o cumprimento do
Acordo de Paris, firmado durante a COP-21.
Os produtores em dia com a lei sdo obrigados
a manter um espago com vegetacao nativa de,
no minimo, 80% na Amazonia composto por
Reservas Legais (RLs) e Areas de Preservacio
Permanente (APPs).

O problema, que se estende por praticamente
todo territorio nacional, tem contornos ainda
mais graves na Amazonia, onde centenas de
milhares de familias se instalaram, resultando
em mais de 8.500 assentamentos no petriodo
de 1970 a 2013, segundo dados do Instituto
Nacional de Coloniza¢do e Reforma Agraria
(Incra). Desamparadas por politicas publicas
eficientes e sem acesso a recursos financeiros e
tecnoldgicos, muitas dessas familias recorrem
as queimadas e a0 desmatamento para renovar
pastagens e controlar pragas.

Segundo um levantamento da campanha Seja
Legal com a Amazonia, da qual a SRB é uma
das participantes, cerca de 60% das florestas
da regido estdo em terras publicas. Hoje, a
grilagem e as ocupagdes ilegais sdo a face
mais visivel da falta de uma politica de gover-
nanga de terras na Amazonia. Organizagdes
criminosas criam um ambiente de violéncia
e corrup¢do na regiao, que nao sé destroi as
riquezas naturais, como intimida os empresa-
rios e os produtores rurais.

O bom produtor rural, seguidor da legislacao
florestal e ambiental mais rigorosa do mundo,
nio enxerga contradi¢do entre preservar as
florestas e aumentar a produ¢io agropecuaria
no Pafs. E essa a mensagem que levaremos
para a comunidade internacional em dois
importantes compromissos na Europa neste
més de dezembro: primeiro, em um seminario
sobre o agronegdcio organizado pela Agéncia
Brasileira de Promo¢ido de Exportacdes e
Investimentos (Apex-Brasil) em Bruxelas; e,
depois, durante a COP-25, que sera realizada
em Madrid. A pauta da Amazobnia é relevante
e precisa sempre ser debatida com autocritica
pelo agronegécio nacional, desde que respal-
dada por dados confiaveis, critérios técnicos
e acOes afirmativas pelo bem da floresta. B



OPINIAO

PROSPECTAR O FUTURO
E FAZER PARTE DELE

O QUE esperamos do Brasil em dez ou vinte
anos? E qual ¢ o papel do agronegdcio
nesse cenario? Temos as missOes de alimentar
o mundo e, 20 mesmo tempo, proteger 0 NOSSO
meio ambiente, lutar contra as mudancas cli-
maticas, produzir com qualidade, seguranca e
emissio negativa de carbono, abrir novos mer-
cados, desenvolver e incorporar cada vez mais
tecnologia em todos os processos produtivos.

Esses sao alguns dos cenarios e tendéncias que
identificamos hoje quando olhamos para o
futuro. Os préximos anos sao os mais impor-
tantes na historia do agronegécio. Precisamos
criar um sistema de produg¢ao de alimentos e
bens de consumo do futuro que seja atento
as questoes ambientais, sociais e economicas
e, principalmente, as exigéncias dos nossos
mercados consumidores.

Prospectando esse futuro e conhecendo as
demandas do mundo, nos colocamos um passo
a frente na discussio global. Nesse cenario, os
setores publico e privado precisam, cada vez
mais, além de conhecer todas as demandas e
as tendéncias, convergir seus business plans. As
politicas publicas e os planejamentos estraté-
gicos das empresas estdo desalinhados. Com a
aproximagio desses dois mundos, ganhamos
eficiéncia, foco e produtividade, alinhamos e
definimos os conceitos da produgao de quali-
dade e da sustentabilidade e podemos, enfim,
trabalhar todos para o desenvolvimento social
e econoémico do Pais. Trata-se de otimizar
esforcos, trabalho e inteligéncia.

O Brasil precisa ser conhecido e reconhecido
pela sua producio de qualidade, com susten-
tabilidade e tecnologia. Todas as empresas e
os produtores que estao no Pafs ha dezenas e
centenas de anos precisam posicionar-se e de-
monstrar a realidade da producao, com todos
0s aspectos positivos, que divergem e diferem

GUSTAVO DINIZ JUNQUEIRA

muito do que lemos e assistimos na midia.
Criticas, problemas e desafios existem, mas
temos a capacidade de supera-los facilmente
por meio da convergéncia de politicas piblicas
com o planejamento do setor produtivo e o
desenvolvimento de tecnologias disruptivas
e de alto impacto.

Como fazer isso? Um primeiro passo, sem
duvida, é conhecendo a realidade e definindo
e alinhando conceitos, demandas e tendéncias.
Nesse contexto, lancamos, em novembro,
a Agro Expo International, idealizada pelo
governo do estado de Sao Paulo para trazer
2 tona esses debates, assim como unir todos
oS players responsaveis pelas tomadas de
decisdo futuras para os agronegocios brasi-
leiro e mundial.

O evento, que ocorrera em 16, 17 e 18 de
novembro de 2020, na cidade de Sao Paulo —
hub de negdcios do Pais e do mundo —, sera
uma feira de negécios exclusiva e inovadora,
com um conceito diferente de tudo o que
existe atualmente. Englobard a visdo de futuro
do setor, trazendo as principais demandas,
tendéncias e novas oportunidades de investi-
mento e crescimento e alavancando negdcios
com parceiros globais.

Do plantio a colheita, passando pela trans-
formacio em alimentos e bens de consumo,
chegando ao consumidor final, com desen-
volvimento e aplicagdo de novas tecnologias
e solugdes disruptivas, e movimentando e
desenvolvendo todo o setor de servicos, com
a presenca e a unido de todo o ecossistema
agro na cidade de Sdo Paulo, a Agro Expo
promovera a poténcia do agro brasileiro e da
geracdo de novos investimentos e negocios
para o desenvolvimento econémico do Pafs,
o aumento da competitividade e a internacio-
nalizacdo do Brasil. m

COLUNAS

“O Brasil precisa ser
conhecido e reconhe-
cido pela sua pro-
ducao de qualidade,
com sustentabilida-
de e tecnologia.”
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COLUNAS

Os dados do Censo
Agropecuadrio sdo
muito importantes

como base para
estudos, andlises e
projecdes do setor
de maior importan-
cia para o Pais.
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REFLEXAO

O CENSO E UM BANCO
DE DADOS PARA
CONVERSARMOS

MARCELLO BRITO

STAO DISPONIVEIS os nimeros

finais do ultimo Censo Agropecuario de
2017, do Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica IBGE). Poucos paises do mundo
conseguem realizar um levantamento dessa
magnitude sobre a estrutura da produgdo na
agricultura, na pecuaria e na floresta. Essas
estatisticas servem de base para estudos,
analises e proje¢oes de um setor da maior
importancia para o Pafs. Trata-se de uma fonte
de informacio fundamental para subsidiar as
diferentes esferas de governo na elaborac¢ao e
no acompanhamento das politicas publicas.

O cenario agricola nacional mudou de forma
significativa neste século, em especial entre
os Censos de 2006 e 2017. Nesse periodo, o
agronegocio destacou-se nacionalmente como
o setor de maior transformacio, crescimento e
contribui¢ao para a geracao de saldos positivos
na balanca comercial brasileira. O protagonis-
mo e a participa¢do das suas cadeias produtivas
consolidaram-se em posi¢oes de lideran¢a no
ranking global. As projecoes para os proximos
anos das mais renomadas institui¢es de pes-
quisa internacionais apontam a continuidade
dessa tendéncia.

Nessa dinamica, diversos aspectos relevantes
emergiram no cenario rural, alguns transitérios
e outros permanentes. Precisamos entendé-los
sem superficialidades e com muito estudo
e pesquisa. As respostas somente virdo a
partir de uma visao mais atualizada, propor-
cionada pela estatistica censitiria. Temos de
levar em conta que os resultados do Censo
Agropecuario constituem um rico banco de
dados para conversarmos e tragarmos planos,
tanto do lado interno, como do externo.

Quando se comparam os levantamentos dos
Censos de 2017 e 20006, os nimeros agregados
deixam de minuciar as particularidades regionais

e locais das atividades agropecuarias. Por isso,
merecem ser interpretados com critérios es-
pecificos. Analisando o Pais como um todo, a
area total e a média, assim como a quantidade
de estabelecimentos, houve pequenas variagoes.

Houve aumentos expressivos tanto na area para
irrigacdo, como na frota de tratores (ambos
com +50%). Isso explica em parte a queda
na ocupagao de pessoal (-10%). O sistema
de plantio direto dobrou de tamanho (+17
milhoes de hectares). Chegamos a 3,1 milhes
de estabelecimentos com telefones (+158%)
e 1,4 milhdo com internet (+1.790%). A area
de lavoura permanente diminuiu (34%) e a de
lavoura anual aumentou (14%), enquanto a
pastagem natural reduziu (18%) e a plantada
cresceu (10%). As matas naturais e as plantadas
expandiram, respectivamente, 12% e 83%.

A agricultura classificada como familiar segue
necessitando de tratamento prioritario, pois
representa 23% do valor da producio e da area
total dos estabelecimentos, com 67% do total
das pessoas ocupadas, com grande variacdo
entre os estados. De um modo geral, ha um en-
velhecimento quase geral nas estruturas etarias
da mao de obra ocupada no campo. Na parte da
orienta¢ao técnica, cabe uma atencio especial a
agricultura de baixa renda, pois 80% dos esta-
belecimentos nao recebem esse tipo de servigo.

Evidentemente, poderfamos acrescentar muito
mais informacoes e, mesmo assim, ficarfamos
longe de esgotar esse vasto assunto. Muitos fatos
registrados no Brasil também se dio na ordem
global. A obra estd em construcdo, e existem
acertos a ser feitos. O setor deve crescer muito
mais para atender a seguranga alimentar de
outras nacoes, voltado para o mercado externo.
A realizacio dos Censos Agropecudrios serve
de instrumento para nos prepararmos e termos
credibilidade para cumprir essa nobre missao. B
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O MODERNO AGRONEGOCIO
BRASILEIRO E RESULTADO DA
EFICIENCIA EMPREENDEDORA
DOS PRODUTORES RURAIS, DAS
EMPRESAS E ORGANIZAGOES, COM
INVESTIMENTO EM PESQUISAS E
INOVAGAO. UMA GRANDE CADEIA
PRODUTIVA TRABALHANDO

PARA GARANTIR A PRODUGAO
SUSTENTAVEL DE ALIMENTOS,
FIBRAS E ENERGIA.
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