| EDITORIAL

presenca da mulher no mercado de tra-

balho ndo é exatamente uma novidade.

Observamos ao longo das tltimas décadas a

crescente participacio do publico feminino,

tornando-se protagonista de papéis que até

entdo eram ocupados somente por homens.
Por isso, atualmente, niio nos admira vé-las assumindo car-
gos como delegada, bombeira, piloto de avido, pedreira,
motorista de tixi, entre outros. Nio sabemos mais dizer
qual € o lugar da mulher, ja que € possivel encontri-la em
qualquer posto.

Ainda assim, elas ndo perderam a capacidade de se
superar. Em 2011, elegemos Dilma Rousseff como pri-
meira presidenta do Brasil. Nesse mesmo ano, Christine
Lagarde tornou-se a primeira mulher a ocupar o cargo
de diretora-gerente do Fundo Monetirio Internacional
(FMI). Angela Merkel, chanceler alema, é referida pela
revista Forbes como a segunda pessoa mais poderosa
do mundo, a mais alta posi¢do ji alcancada por alguém
do sexo feminino. Destaque especial para a entrevistada
desta edigdo, Graga Foster, que desde fevereiro de 2012
ocupa a presidéncia da Petrobras — maior empresa bra-

sileira — tornando-se a primeira mulher no mundo a

presidir uma companhia petrolifera.

Na EAESP-FGV, também ha fortes exemplos de li-
derangas femininas, com a presenga das professoras
Maria Tereza Leme Fleury na diretoria da Escola, e

Maria José Tonelli na vice-diretoria. Além disso, a entra-
da da primeira editora adjunta da GV-executivo também é
um fato relevante na histéria da revista. Portanto, decidi-
' mos prestar uma homenagem a elas, que ajudam a con-
L. solidar um olhar feminino no ambiente de trabalho e nas
mais diversas esferas de poder.

O caderno especial “Agora é com elas” traz artigos so-
bre lideranga feminina, estilo feminino de gestio, mulhe-
res da geracdo Y, desafios da dupla jornada de trabalho,
mulheres empreendedoras, entre outros aspectos.

A edigdo conta também com textos sobre os beneficios da
comunicagio corporativa estratégica; a técnica storytelling,
uma nova forma de contar a histéria da sua empresa; a ges-

tdo de marcas nas redes sociais; o que mudou no compor-
[ g tamento do consumidor ao longo dos 22 anos do Cédigo de
' Defesa do Consumidor; além das tradicionais colunas e se-
¢oes da GV-executivo.

Boa leitura a todos!

Eduardo Diniz, editor chefe
‘ Rosana Guimaraes, editora adjunta
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