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A democracia e o
mundo empresarial

ORGANIZAGOES EMPRESARIAIS PODEM CONTRIBUIR DE MANEIRA
ATIVA E VOLUNTARIA PARA FINALIDADES DE NATUREZA

SOCIAL COMO A PRESERVAGAO DO MEIO AMBIENTE, A MELHOR
DISTRIBUICAO DA RENDA OU O FORTALECIMENTO DA DEMOCRACIA?

Uma poderosa voz vem juntar-se aos que
respondem a esta pergunta com um enfatico
nao. Supercapitalism - The Transformation of
Business, Democracy, and Everyday Life (Knopf,
2007), o ultimo livro de Robert B. Reich, ex-
ministro do Trabalho de Bill Clinton e hoje
professor em Stanford, ¢ uma contundente
dentincia do poder sem limites que as grandes
corporacdes conquistaram em todo o mundo.

Para Reich, a nocao de cidadania nao se aplica
as empresas e o capitalismo contemporaneo, longe
de fortalecer a descentralizacdo do poder a que o
mercado deveria conduzir, estd, ao contrario, con-
centrando a riqueza e destruindo a capacidade de
interferéncia publica nos negocios. Reich vé um
inevitavel conflito entre investidores e consumido-
res, por um lado, e cidadaos, por outro.

Para ele, nido faz sentido esperar que as
empresas tenham preocupacoes que extrapolem a
obtencdo de lucros para seus acionistas e o sucesso
de seus executivos. Os problemas sociais provo-
cados pelo capitalismo devem ser enfrentados
no plano da politica, pelo fortalecimento da
democracia e nao pela agdo empresarial.
Acreditar na responsabilidade socioambiental
das empresas nao passa de cortina de fumaga.

Por mais importante e construtivo que seja o
apelo de Robert B. Reich ao fortalecimento da
democracia e da participacdo dos cidadaos nos
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negocios publicos, ha um problema sério em seu
raciocinio. A economia e 0 mundo empresarial sio
apresentados como se estivessem acima das insti-
tuicoes sociais, como se recebessem apenas os
sinais de individuos desejosos de lucros. E cada
vez maior, porém, a influéncia de uma importante
corrente do pensamento social contemporaneo —a
nova sociologia econdmica —, que procura apre-
sentar os proprios mercados sob um angulo poli-
tico-cultural e nao estritamente econdmico.

As empresas e os mercados em que atuam
estao mergulhados na realidade social e é extre-
mamente importante que Organizacoes Nao
Governamentais procurem influenciar direta-
mente as praticas empresariais nao apenas no
sentido do cumprimento da lei, mas no de acom-
panhar as consequéncias daquilo que fazem para
a sociedade e o meio ambiente.

Dizer que isso € irrelevante ou ilusorio significa
preconizar um recuo a atitudes ainda incipientes,
mas promissoras, pelas quais o mundo empresarial
comeca a elaborar parametros em que a avaliacao
de suas praticas vai além dos numeros publicados
em seus balancos. Os limites entre 0 mundo dos
negocios, a sociedade e a politica nao estao, feliz-
mente, tracados de antemao, mas sdo permanente-
mente reconstruidos por meio dos proprios confli-
tos sociais. A empresa, neste sentido, também é
parte da construcdo democratica. %




