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GP DO BRASIL

A férmula 1, segundo esporte mais popular no
Brasil, tem no Grande Prémio do Brasil um exem-
plo de organizagcao e arrecadacao. Nesta entre-
vista exclusiva, seu promotor, Tamas Rohonyi,

relata a evolucdo do GP nos altimos anos

POR RAFAEL VALENTE
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ENTREVISTA: TAMAS ROHONYI

Neste ano. o Autédromo José Carlos Pace,
conhecido popularmente como Interlagos, em
Sao Paulo, recebeu pela 27° vez o Grande Prémio
do Brasil de Formula 1. Assim como ocorreu nos
trés ultimos anos, a disputa aqui encerrou ofi-
cialmente a temporada e apresentou ao publico
o campedo da categoria, trazendo ainda um
retorno expressivo a cidade — fato que o qualifi-
ca como um dos principais eventos do pais em
termos de arrecadacdo e organizacéo.

No ano passado, durante os trés dias em que
foi realizado, o numero estimado de turistas foi
de 120 mil. Segundo a Fundacao Instituto de
Pesquisas Econdmicas, para cada real investido
no GP do Brasil a cidade teve um retorno de R$
3,20. Dados da Sao Paulo Turismo indicam que
os turistas gastam, em média, R$ 800 por dia, e,
de acordo com a organizacdo do evento, somen-
te no dia da corrida, mais de 7 mil pessoas sao
empregadas diretamente; indiretamente sdo
quase 10 mil vagas temporarias. Este ano a arre-
cadacdo deve ter sido ainda maior, ja que no
mesmo periodo a cidade recebeu o Salio do
Automovel. Em 2007, foram investidos R$ 36
milhoes (dos quais R$ 12 milhdes destinados a
reformas do autédromo), e o retorno foi de
quase R$ 140 milhoes. O Autédromo de
Interlagos foi reconhecido pela BBC como um
dos oito melhores do mundo e renovou seu con-
trato com a FIA até 2014.

Para entender a funcionalidade e gestao do
GP Brasil, a GV-executivo entrevistou seu pro-
motor, Tamas Rohonyi. Rohonyi é hungaro
naturalizado brasileiro e ja promoveu 22 GPs
do Brasil. Ele foi um dos responsaveis por Sao
Paulo voltar a sediar a corrida a partir de 1990,
depois de quase uma década hospedada no
Autodromo de Jacarepaguad, no Rio de Janeiro.
Nesta entrevista, Rohonyi fala sobre as particu-
laridades e dificuldades da gestao do evento e
até mesmo dos exemplos que a organizacdo do
GP do Brasil fornece para outros esportes.
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0 senhor teve uma participagdo importante
em 1990, quando a cidade de Sao Paulo voltou
a sediar a F1 apds nove anos. Qual era o
cenario naquele momento?

TR:

continuar fazendo os investimentos necessa-

A prefeitura do Rio de Janeiro, em
1989, nio estava em condicoes de

rios para a manutencdo do Grande Prémio de
Formula 1 em Jacarepagua. Em compensacao,
a entdo prefeita de Sdo Paulo, Luiza Erundina,
julgou que seria importante para a cidade tra-
zer a prova de volta. A prefeitura reformou o
tracado, condicdo essencial para a realizacdo
dacorrida, e o entdo presidente da Confederacao
Brasileira de Automobilismo (CBA), Piero
Gancia, trabalhou bastante junto a Fédération
Internationale de '’Automobile (FIA) para obter
a aprovacdo dos dirigentes internacionais.

Na sua percepgao, o que evoluiu desde entao
em termos de organizacgdo, planejamento e
arrecadacao do evento?

TR:

meios disponiveis. Atualmente a informatica tem

A organizacdo do GP procura evoluir
todos os anos, utilizando todos os

um papel fundamental na comercializacio de
ingressos, credenciamento etc. Trabalhamos com
uma equipe que ja tem grande experiéncia, e isso
assegura o nivel da qualidade. O grupo central per-
manente do GP do Brasil é formado por 25 pessoas
de todas as especialidades, e esse estafe cresce com
a aproximaczo do evento, chegando a cerca de 300
pessoas. O numero total de pessoas a servico do GP

Brasil no final de semana é proximo de 7 mil.

Nesse periodo em que o senhor esta a frente
da organizagdo do evento, o que mudou?

TR:

venda de ingressos pela Internet, por exemplo, foi um

A cada ano o GP representa um novo
desafio. Nunca ficamos parados. A

grande avanco. E também a instalacio de equipamen-
tos de leitura otica. A prefeitura, pelo seu lado, tem



melhorado as condicdes do publico, aumentando as
arquibancadas fixas, entre outras mudancas. Agora
teremos um novo hospital, e as equipes terdo um
espaco melhor no paddock. Todo grande evento é um
conjunto de centenas, se nao milhares, de detalhes,
cada um muito importante. O GP do Brasil leva 12
meses para ser planejado e resulta em trés dias de
operacdo complexa. Além disso, orgios publicos
como a prefeitura de Sdo Paulo, Sdo Paulo Turismo,
Policia Militar, CET, Sabesp, Cetesb, o aeroporto, a
alfandega etc., tém um papel fundamental. Sempre
conseguimos 0 maximo de colaboracio de todos.
Nossa organizacao é bem parecida com a de qualquer
grande empresa: temos departamentos de adminis-
tracdo, logistica, telecomunicacdo, imprensa, enge-
nharia, RH, seguranca, vendas, RP Nao ha compara-
¢d0 com outros eventos porque é tnico no Brasil —
nao temos, hoje, outros eventos esportivos internacio-
nais de relevancia — e, portanto, certamente servira de
referéncia para o planejamento da Copa do Mundo.

Segundo a CBA, o Brasil tem 12 autédromos.
Sao Paulo, sede da F1, tem apenas um,
enquanto estados como Rio Grande do Sul e
Parana tem trés cada. Por qué?

O'Brasil vai precisar,
dentro de alguns anos,
de novo autédromo
paraaformula 1. E
ja ha projeto para a
construcao de um na
regiao de Guarulhos
nos proximos anos

T R Sao Paulo tem apenas um autodromo, é

- verdade. Mas, em compensacio, é o
unico em condicdes de receber uma prova de
Formula 1. Em 2006, ganhou o prémio de Melhor
Organizacao do Mundial de Formula 1, e é conside-
rado um dos melhores do calendario, apesar das
grandes dificuldades em se trabalhar em um auto-
dromo antigo. Néo ha outro, inclusive considerando
toda a América Latina. Os demais autédromos do
pais atendem as necessidades do automobilismo
brasileiro ou provas internacionais de menor calibre.
Para a realizacdo de um Grande Prémio é necessario
ter um bom apoio do governo municipal, fornecedo-
res especializados, grande equipe preparada e expe-
riente, e infra-estrutura aeroportudria para receber
um enorme volume de equipamentos por avido. Um
evento mundial deve estar em uma grande cidade
que ofereca todas essas condicdes.

0 Brasil necessita de mais autédromos?

Qual o investimento em média para a cons-

trucdo de um?

T R O Brasil vai precisar, dentro de alguns
= anos, de novo autédromo para a for-

mula 1. E ja ha projeto para a construcdo de um
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E bom para o automobilismo brasileiro con-
tarmos com pilotos brasileiros em condi-
coes de disputar o titulo. Mas a histéria do
GP do Brasil tem demonstrado que o publi-
co comparece ao evento mesmo quando os
pilotos brasileiros nao o estao disputando

na regido de Guarulhos. No entanto, temos con-
trato com o Autédromo de Interlagos até 2014, o
que certamente serd honrado. Uma estimativa de
custo para a constru¢éo de um novo autédromo
¢ dificil de fazer antes de determinar a area, capa-
cidade de publico, instalacdes etc.

Como ocorre a captacdo de recursos para o
GP Brasil?

TR:

cada pais. O Brasil segue o modelo habitual da

O gerenciamento de um GP obedece
as particularidades do autédromo de

formula 1 em todo o mundo, no qual o volume
de patrocinadores e a atencao da midia sao bem
maiores do que no automobilismo americano, o
qual vive, principalmente, de eventos regionais,
com poucas exce¢des. Nossa empresa faz toda a
comercializacdo do evento sem representantes
intermediarios e levanta recursos na ordem de R$
100 milhoes, que é o custo industrial do evento.
As principais fontes de receita sio a venda de
ingressos, os direitos promocionais e o merchan-
dising na pista para a cobertura televisiva.
Contamos ainda com os patrocinadores tradicio-
nais: Petrobras, Shell, Banco Santander, Diageo,
Schincariol, Fiat, Toyota e Philip Morris.
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0 impacto financeiro do GP para Sao Paulo é
significativo. Na sua visao, o que torna o GP
do Brasil tdo promissor em um pais onde o
futebol é o esporte mais popular?

TR:

a corrida de Interlagos é um evento do

O automobilismo ¢ o segundo espor-
te mais popular do Brasil, sendo que

Campeonato Mundial da principal categoria, que
tem apenas 18 provas. Dail a enorme atracio,
inclusive internacional. E hoje a tinica etapa do
Mundial na América Latina, atraindo por isso
turistas de diversos paises da regiao. O evento
teve na corrida do ano passado a maior audiéncia
internacional de um evento esportivo em todo o
mundo. Ficou atras apenas do Superbowl, espe-
taculo limitado ao publico norte-americano.

Falando sobre os fas de F1, como vocé define
esse publico?

TR:

carros, que se interessa por tecnologia de ponta,

O publico da féormula 1, basicamen-
te, é formado por gente que gosta de

que acompanha as informacoes sobre a categoria
pelos meios de comunicacdo e é muito fiel as
transmissoes de televisdo, independentemente
do horario da corrida. E como em todos os



esportes, o publico se divide na identificacdo

com este ou aquele piloto.

Qual a importancia, em termos de marketing
e midia, para o pais ter pilotos disputando
boas colocagdes ou o titulo, como é o caso de
Felipe Massa, da Ferrari? Isso atrai o interes-
se de novos torcedores?
TR E bom para o automobilismo brasi-
= leiroe para o esporte em geral con-
tarmos com pilotos brasileiros em condicdes de
disputar o titulo. Mas a histéria do GP do Brasil
tem demonstrado que o publico comparece ao
evento mesmo quando os pilotos brasileiros nao
o estao disputando. Os ingressos se esgotam bem
antes da defini¢do de quem vai lutar pelo campe-
onato. Os brasileiros, em geral, torcem mais
pelos seus pilotos. Mas temos um numero signi-
ficativo de torcedores que também sdo apaixona-
dos por escuderias como a Ferrari e McLaren.

Quais aspectos da organizagdo do GP podem
ser “copiados” por outros eventos ligados ao
entretenimento no Brasil?

TR Acho importante ressaltar que o GP
= do Brasil de Formula 1 ¢ o unico

evento internacional que cumpre um calendario
anual no pais. Temos conseguido muito sucesso,
por exemplo, na questio do gerenciamento da
venda de ingressos, ao contrario do que ocorreu
no Brasil este ano em alguns espetaculos musicais
que enfrentaram problemas. A comercializacio
dos ingressos € feita exclusivamente pelo sitio ofi-
cial do GP. O rigor com o horario é também um
aspecto positivo. Consideramos ainda que o traba-
lho de marketing e captacdo de recursos para a
corrida pode servir de referéncia para outros even-
tos. Essa é razdo pela qual o GP servira de base
para a organizacao da Copa do Mundo de 2014 no
pais e para a candidatura do Rio de Janeiro como
sede da Olimpiada de 2016. %

RAFAEL VALENTE, Jornalista, jornalismo.rafael@gmail.com
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