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Entenda o que é Pensamento do Ciclo de Vida e para que 
serve, segundo explanação de Ricardo Mattos e Dinato, 
pesquisador do GVces.

DROPS                                 

> �Dicionário: conheça o 
significado de expres-
sões usadas nesta 
edição de P22_ON

Avaliação de Ciclo de Vida (ACV) 
– Técnica desenvolvida para 
medir possíveis impactos am-
bientais resultantes da fabrica-
ção e utilização de determinado 
produto ou serviço, segundo o 
Instituto Brasileiro de Informa-
ção em Ciência e Tecnologia. A 
abordagem sistêmica da ACV é 
conhecida como “do berço ao 
túmulo”, na qual são levantados 
os dados em todas as fases do 
ciclo de vida do produto. O ciclo 
de vida compreende desde a 
extração das matérias-primas, 
passando pela produção, dis-
tribuição até o consumo e a 
disposição final, contemplando 
também reciclagem e reúso, 
quando for o caso. A ACV é uma 
ferramenta do Pensamento de 
Ciclo de Vida.

Business as Usual (BaU) – Cenário 
em que os negócios são tocados 
de modo costumeiro, convencio-
nal, sem inovação nem mudança.

Compliance – Estar em linha com 
normas, controles internos e ex-
ternos e demais políticas e diretri-
zes do próprio negócio, e também 
com as determinações dos ór-
gãos de regulamentação, incluin-
do as esferas trabalhista, fiscal, 
contábil, financeira, ambiental, 
jurídica, previdenciária, ética etc.

Cradle to Cradle – Uma das es-
colas de pensamento da Econo-
mia Circular, desenvolvida pelo 
químico alemão Michael Braun-
gart, em conjunto com o arqui-
teto americano Bill McDonough. 
Esse conceito, que resultou na 
certificação Cradle to Cradle, 
elimina o conceito de resíduo 
(“resíduo é igual a alimento”), 
maximiza o uso de energias 
renováveis, gerencia o uso da 
água e segue preceitos da res-
ponsabilidade social.

Consumo consciente – É uma 
contribuição voluntária, cotidia-
na e solidária do cidadão para 
garantir a sustentabilidade da 
vida no planeta, segundo defini-
ção usada no Ministério do Meio 
Ambiente. Trata-se de ampliar 

os impactos positivos e dimi-
nuir os negativos causados pelo 
consumo dos cidadãos no meio 
ambiente, na economia e nas 
relações sociais. Para o Institu-
to Akatu, ONG que tem o consu-
mo consciente como principal 
bandeira em suas ações mobi-
lizadoras, “consumir de forma 
consciente é levar em conside-
ração os impactos ambientais 
e sociais da produção, do uso e 
do descarte de produtos e ser-
viços”. Conheça aqui os 12 prin-
cípios do consumo consciente, 
segundo o Akatu.
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Existe uma roupa mais “sustentável” que outra? Depende. 
Saiba por que nesta explicação de Dinato.

Compilação por Amália Safatle

DICIONÁRIO, DICAS DE 
VÍDEOS & LEITURAS

http://www.p22on.com.br/2017/02/03/drops-3/
http://www.p22on.com.br/2017/02/03/drops-3/
https://www.akatu.org.br/noticia/conheca-os-12-principios-do-consumo-consciente/
https://youtu.be/iBtPCwbahMI
https://youtu.be/qWRr8BbHIoQ

