PROPAGANDA 1
Cortina de fumaca

Novos desdobramentos surgiram da
questao entre a Petrobras e 0 Conselho
Nacional de Auto-Regulamentacdo Publicitaria
(Conar), que em abril suspendeu a veiculagao
de duas campanhas publicitérias da empresa. A
decisdo, considerada historica entre especialistas,
& emblematica do cerco que se fecha as empresas,
para que suas préticas correspondam ao propagandeado
discurso da sustentabilidade. Foi uma resposta a acao
movida por um grupo de entidades governamentais e nao
governamentais, que interpreta como propaganda
enganosa as campanhas que transmitiam uma
mensagem de responsabilidade ambiental. No
final do més, a Petrobras recorreu da decis&o.

Na representacao, o grupo critica a
estatal por afirmar “recorrentemente em
suas campanhas e anlncios publicitarios seu
compromisso com a qualidade ambiental, com o
desenvolvimento sustentavel e a responsabilidade
social”, mas ndo agir de modo condizente com “uma \-
atuacao social e ambientalmente correta”.

Para as entidades, a dissonancia esté no 6leo
diesel produzido pela estatal, que tem uma das maiores
concentragdes de enxofre do mundo — elemento
cancerigeno gue seria um dos responsaveis pela morte
de 3 mil pessoas por ano s6 em S&o Paulo, segundo
estudo da USP. Resoluc¢do de 2002 do Conselho Nacional
do Meio Ambiente (Conama) estabelece que a partir de
janeiro do ano que vem o combustivel vendido no Pais
contenha no maximo 50 ppm (partes por milhdo) de
enxofre. Hoje, a concentragao varia entre 500 ppm nas
regides metropolitanas e 2.000 ppm no interior. O grupo
diz temer que a empresa nao cumpra o prazo, visto que
ndo apresentou 0 novo combustivel para teste em 2006.

Por meio de sua assessoria de imprensa, a estatal
afirmou, no entanto, que ndo esta descumprindo
nenhuma resolugao e que por esse motivo estava
recorrendo da decisao do Conar. “Em 2009 forneceremos
o diesel com 50 ppm de enxofre para os veiculos diesel
com tecnologia P-6 (com tecnologia européia, adaptados
ao novo combustivel)”. — por Giovana Girardi
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PROPAGANDA I1
Toma-la-da-ca

No final de novembro do ano passado,
a Petrobras
F . anunciou que
colocaria 0 novo
combustivel no
mercado no prazo
estabelecido - mesmo
que tivesse de importa-lo
-, desde que as montadoras
passassem a vender carros
com motores com tecnologia
européia. O setor, por outro
» lado, alega que tem até 2011
para atender as exigéncias
(leia o posicionamento da
Anfavea, associacdo que
retine as montadoras, em
reportagem a pag. 40).
Para Fabio Feldmann,
do Férum Paulista
de Mudancas Climaticas Globais e
Biodiversidade — uma das entidades
que assinou a representacao — o toma-la-da-ca
entre estatal e montadoras nao faz sentido por
dois motivos. Primeiro, porque o uso de diesel
com menos enxofre ja provocaria uma reducao
significativa das emissoes de poluentes mesmo nos
motores que estao hoje no mercado - o que derruba
0 argumento da Petrobras.

E mesmo que esse beneficio nao fosse consideravel,
Feldmann questiona a alegacao da industria
automobilistica. “Muitas ja tém a tecnologia necessaria
porque atendem a essa exigéncia nos paises matrizes.
Entao por que nao colocar logo aqui?”

Na visao do Instituto Ethos, existem varios
envolvidos na questao, como as montadoras e
as distribuidoras. “A Petrobras é s6 um elo. Essas
ponderacoes deveriam ser feitas a todos os envolvidos”,
afirma Ricardo Young, presidente da entidade. Para ele,
a decisao do Conar teve o mérito de trazer a discussao a
tona e mostrou a fragilidade dessa cadeia. (GG)



