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tina — 0 qual se manifesta mais
nitidamente nas suas rela¢cdes bi-
laterais — que se poderd tentar
detectar com maior nitidez a via-
bilidade e os efeitos da coopera-
¢do regional, dentro do chamado
“sistema latino-americanc”, que,
conforme esclarecem c©s autores,
é mais uma imposicdo dos esti-
mulos externos do que efetiva-
mente o produto de um processo
em que oOs paises latino-america-
nos funcionem como sujeitos ati-
vOos. -

Laércio F. Betiol

Veja-se, dentre

outros, oOs seguintes
estudos: Lafer, Celso. Un analisis de la
compatibilidad de los articulos 27 y 28

del Pacto Andino con el ordenamiento ju-
ridico de la ALALC. Derecho de la Integra-
cién, n. 6 p. 98-112, abr. 1970; El con-
vénio internacicnal del café. Derecho de
la Integracién, n. 12, mar. 1973; El Gatt,
la cldusula de la nacidon maés favorecida
y Ameérica Latina. In: Francisco Orrego
Vicuna (Ed.). América Latina y la clau-
sula de la nacion mas favorecida. Dota-
cién  Carnegie para la Paz Internacional;
Santiago del Chile, 1972. p. 123-50,
Pefia Felix, y Cardenas, Emilio J. Los
acuerdos subregionales y el tratado de
Montevideo. Derecho de la Integracién,
n. 2 p. 10-19, abr. 1968; La cldusula
de la nacidn mas favorecida en el sistema
juridico de la ALALC. Derecho de la Inte-
gracién, n. 9, oct. 1971; Empresas bina-
cionales 'y multinacionales latinoamerica-
nas: ideas en torno a algunos de sus as-
pectos juridicos. Derecho de la Integracién,
n. 13, p. 1132 jul. 1973; Proyecciones
institucionales del Grupo Andinc. Revista
de la Integracién, n. 2, p. 132-58, mayo
1968.
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A liberdade de contratar, junta-
mente com a propriedade priva-
da dos meios de produgdo, cons-
tituem os dois conceitos juridicos
basilares da economia de merca-
do, tornando-se mesmo dificil
imaginar a existéncia de um sem
o reconhecimento do outro. Tra-
dicionalmente incluidos como par-
te do direito das obrigagdes, os
contratos representam a maior
parte dessa drea do direito pri-
vado e, apesar do intenso movi-
mento no sentido da intervengdo
do Estado em assuntos privados,
a liberdade de contratar tem sido
dos mais resistentes baluartes.
Por isso ainda permanece a regra
do respeito & vontade dos contra-
tantes e aos costumes oOu USOs
comerciais, servindo a lei como
instrumento para dirimir contro-
vérsias nascidas em razdo, ou da
nao-estipulagdo expressa em con-
trato, ou da sua redagdo dubia,
ou da inexisténcia de usos que
regulem a espécie.?

Os usos e costumes conservam
ainda hoje um importante papel
nas relagdes comerciais, particu-
larmente nos contratos de com-
pra e venda. E se, no dmbito in-
terno de um pais podemos asse-
gurar que ndo podem prevalecer
os usos contra a lei, ndo é tado
simples a solugdo nas negociagdes
internacionais de caréter privado,
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visto que; na inexisténcia de le-
gislagdo supranacional que regule
os conflitos de interesses priva-
dos, restam as regras do chama-
do direito internacional privado,
que s&o estabelecidas para regu-
lar os atos e fatos juridicos que
tém lugar dentro do territério em
que um determinado pais exerce
a sua soberania e que somente
podem ser aplicadas sem deixar
dividas quando os contratantes
nomeiam expressamente o foro do
contrato. Mesmo assim, frequen-
temente a legislagdo interna, no
que concerne aos contratos co-
merciais, remete a solugdo dos
conflitos para a aplicagdo dos
uUsos e costumes comerciais. As
mais das vezes portanto, serdo os
usos e costumes comerciais que
servirdo para dirimir os conflitos
de interesses nas negocia¢des pri-
vadas internacionais.

E j& dos primérdios do direito
comercial, quer a sua tradiggo in-
ternacional, quer a aplicagdo dos
usos e costumes. A despeito des-
se fato, nem sempre os usos e
costumes comerciais sdo unifor-
mes na regulagdo dos conflitos
entre vendedor, comprador e ou-
tros personagens que intervém
nas negociagdes internacionais,
particularmente os transportado-
res, os seguradores e os banquei-
ros. Embora possamos encontrar
nas diversas linguas tradugbes li-
terais dos tipos de cldusulas que
constam freqientemente dos con-
tratos de compra e venda, nem
sempre a conceituagdo juridica é
uniforme para os diversos pai-
ses.? O esforco no sentido da uni-
formizagdo quer das regras, quer
dos costumes que se devem apli-
car no comércio internacional ja
vem de longa data. Somente para
citar dois exemplos dos mais fla-
grantes, lembramos por um lado
os esforcos no sentido da unifor-
mizacdo do direito internacional
privado desenvolvidos no inicio
do século e que resultaram na
elaboracdo do Cdédigo Bustaman-
te, o qual ndo chegou a ser co-
locado em prética; e, por outro
lado, a elaboragdo de uma lei
uniforme sobre titulos de crédi-
to, cujos esforgos iniciaram-se em
principios deste século, resultou
na assinatura, por um grande nu-
mero de paises das Convengdes
de Genebra de 1930, e que so-



mente 40 anos apds, em 1970,
foi, sem sombra de duvida, re-
conhecida como em vigor no Bra-
sil, por decisdo de nosso Supre-
mo Tribunal Federal.

Quanto a compra e a venda
internacionais, que resultam em
operagdes. de importagdo e expor-
tacdo, ndo tem sido menor o es-
for¢o no sentido de unificar as
regras aplicaveis. E em razdo do
fato de que a intervengdo dos po-
deres publicos tem sido pequena
ou quase nenhuma, pelas razdes
jd expostas, tem cabido a pré-
pria iniciativa privada o esforco
no sentido da uniformizagdo dos
Usos e costumes comerciais. A
Cémara de Comércio Internacio-
nal (CCl), fundada em 1919 e
reunindo como membros: produ-
tores e consumidores, industriais
e comerciantes, banqueiros e se-
guradores, transportadores e usué-
rios de transportes, juristas e
economistas de mais de 80 pai-
ses, vem desde a sua fundacdo
desenvolvendo esfor¢os no senti-
do de buscar solugdo para os
conflitos de interesses advindos
das transacdes internacionais.

O livro que ora comentamos,
elaborado por Frédéric Eisemann,
doutor em direito e diretor da
Camara de Comércio Internacio-
nal, centra-se num dos esforcos
desenvolvidos por essa institui-
¢do, qual seja, a elaboracdo de
regras internacionais para a inter-
pretagdo de termos comerciais
(os Incoterms — International
Commerce Terms). Quais sdo es-
ses termos, qual a sua histéria e
quais as regras para a sua inter-
pretagdo, o autor incumbe-se de
apresentar, ndo somente através
dos bem cuidados comentérios
que faz nas trés primeiras partes
em que estd dividida a obra, mas
também na Ultima parte, em que
reproduz a tradugdo francesa dos
Documentos adotados pela Cama-
ra de Comércio Internacional,
quais sejam: o Documento |, Re-
gras internacionais para a inter-
pretacdo dos termos comerciais
(International rules for the inter-
pretation of trade terms) os “In-
coterms 1953”, constante da Bro-
chura ne° 166 da CCl; o Do-

cumento ll, que conserva o mes-
mo nome do primeiro, mas que
é conseqiéncia da adi¢do das re-
gras de interpretagdo a mais dois
termos usados no comércio inter-
nacional, conforme constante da
Brochura de 1967, da CCl; e fi-
nalmente o Documento Ill, que
trata do Regulamento de Conci-
liagdo e de Arbitragem em vigor

a partir de 1° de janeiro de
1955.
Eisemann inicia seu trabalho

com o que denomina: Reflexdes
sobre a natureza e o papel dos
“Incoterms”. Ai, utilizando a de-
finicao de Loussouarn et Bredin
(Droit du commerce internatio-
nal. Paris, 1969. p. 676) e escla-
recendo que j& n3o se trata mais
de nove termos, mas sim de 11,
sendo os Ultimos dois acrescen-
tados ulteriormente aqueles pri-
meiros e constantes do Documen-
to |l, que transcreve e comenta
em sua obra, cita: “Os Incoterms
1953 definem nove termos co-
merciais correspondentes as ven-
das comerciais mais {requentes.
Para cada um desses termos, os
Incoterms enumeram, sob forma
de catédlogo bipartido, as obriga-
¢des do vendedor, mais as do
comprador”. Prossegue dividindo
a primeira parte do seu trabalho
em duas se¢des que tratam res-
pectivamente do Objeto, histéria,
natureza e futuro dos “lInco-
terms” 1953, e dos Grandes pro-
blemas da venda regulados pelos
“Incoterms”,

E nessa segunda secdo que ©
autor traga as linhas-mestras para
o seu comentdrio a respeito da
regulamentacdo de 1953, linhas
essas que prosseguirdo nas duas
outras partes de sua obra, como
centros de preocupac¢do na ana-
lise das conseqiéncias, sob a or-
bita juridica, da utilizagdo das
clausulas em exame. Tais linhas-
mestras sdo: a) a entrega (tra-
dicdo) das mercadorias; b) a
transferéncia dos riscos; ¢) a re-
particdo dos custos; d) as forma-
lidades documentarias relativas a
passagem das fronteiras; e) o pa-
gamento; f) o direito aplicavel as
guestdes ndo-reguladas pelos “in-
coterms”.

Seguindo a ordem cronoldgica
da regulamentagcdo das regras de
interpretacdo dos termos comer-
ciais internacionais, o autor trata
na segunda parte de sua obra do
estudo dos nove “Incoterms”
constantes do regulamento de
1953, e, na terceira, dos dois ou-
tros regulados pela CCl, em 1967.
Ambas essas partes sdo entremea-
das de consideragdes quanto a
aplicagdo do Regulamento de
Conciliagdo e Arbitragem que en-
trou em vigor a partir de 1.° de
janeiro de 1955. E, metodicamen-
te, sem perder de vista as linhas-
mestras que tragara anteriormen-
te, ird analisando, pela ordem as
cldusulas: a) “na fabrica” (ex
works, ex factory, ex mill, ex
plantation, ex warehouse, etc.);
b) “livre vagio” (for-fot), ponto
de partida convencionado; «c¢)
“FAS.” (free alongside ship), pon-
to de embarque convencionado;
d) “FOB.” (free on board), por-
to de embarque convencionado;
e) C&F (cost and freight); f)
CIF (cost insurance, freight),
porto de destino convencionado;
g) FCP (freight or carriage paid
to...), porto de destino conven-
cionado; h) “ex ship” porto de
destino convencionado; i) “ex
quay” porto convencionado, sen-
do necessario estipular se se con-
sidera com os direitos alfandega-
rios pagos (duty paid) ou sem os
direitos alfandegdrios pagos (du-
ty unpaid); j) colocado na fron-
teira... (delivered at fron-
tier. .. ), lugar de entrega con-
vencionado na fronteira; 1) co-
locado. .. (delivered. .. ) lugar
de destino convencionado no
pais de importagdo, direitos pa-
gos. Cada uma dessas cldusulas,
ademais, merece um tratamento
uniforme quanto a suas caracte-
risticas e aspectos préticos; obri-
gacdes do vendedor e obrigacdes
do comprador.

A partir do exame de toda a
obra, nota-se por parte do autor
uma preocupagdo de cardter es-
sencialmente pratico, preocupagao
que o leva a frisar com insistén-
cia diversos aspectos relacionados
com os “Incoterms”, como é o
caso de serem eles um conjunto
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de regras de cardter facultativo,
mas que, se utilizados em contra-
tos internacionais sujeitos a ar-
bitragem pela Cdmara de Comér-
cio Internacional, estardo presos
aos conceitos por ela expedidos,
e que, a despeito de usarem as
cldusulas com os nomes usuais,
as partes contratantes poderdo
sempre deixar explicito no instru-
mento do contrato as condicdes
especificas pelas quais se com-
prometem. |

Laércio F. Betiol

! E interessante observar que nosso Co-

digo Comercial, elaborado numa época
em que o liberalismo econémico estava em
voga, faz inUmeras referéncias aos uscs e

costumes comerciais, como fonte do di-
reito comercial (v. arts. 154, 169, 176,
186, 201 e 207 n. 2), bem como & so-

lugdo de conflitos entre ccmerciantes por
arbitradores (v. arts. 80, 82, 95, 194,
215, 217, 772, 776 e 777)

% Nosscs doutrinadores tém, com maior
ou menor énfase, procurado caracterizar
as chamadas clausulas usuais do contratc
de compra e venda, particularmente a in-
ternacional. Dentre eles podemos citar:
Carvalho de Mendonga, J. X. Tratado de
direito comercial brasileiro. 5 ed., Rio-
Sado Paulo, Livraria Freitas Bastos, 1955.
v. 5, p. 50-5; Pcntes de Miranda. Tra-
tado de direito privado. 2 ed., Rio, Editor
Borsoi, 1962. t. 39, p. 305-8; Martins,
Fran. Contratos o« obrigagbes comerciais.
2 ed., Rio-Sac Paulo, Forense, 1969. p.
199-203; Alvares, Walter T., Direito co-
mercial. 2 ed., Sdo Paulo, Sugestdes Lite-
rérias, 1971. v. 2. p. 540, 541 e 550;
Barreto, Lauro Muniz. Questées de direito
bancario. S. Paulo, Max Limonad, 1970.
V. 2, p. 695.703.

Conformismo

Por Charles Adolphus Kiesler e
Sara B. Kiesler. Série “Tépicos
de Psicologia Social”, Trad. de
Dante Moreira Leite, Sdo Pau-
lo, Editora Blicher Ltda., 1973
118 p.

A abordagem dos autores é no
sentido de esmiugar ndo sé o ter-
mo central usado no livro, sendo
inclusive seu titulo, mas também
o de esclarecer o leitor, através
de colocagdes tedricas e do rela-
to de pesquisas, sobre todos os
termos empregados na prépria
definigdo de conformismo.

Definem conformismo como
“uma mudanga no comportamen-
to ou na crenga, que se faz na
diregdo de um grupo, como re-
sultado de pressdo real ou imagi-
naria deste Ultimo” (p. 2).

Subdividem o tema de estudos
em duas etapas: 1. a obediéncia,
medida através da mudanca no
comportamento, porém sem con-
vicgdo das préprias agdes por par-
te do individuo que se compor-
ta; 2. a aceitagao intima, como
um fator gerador de uma mu-
danga no comportamento, mais
duradoura, pois o individuo aceita
as normas e crengas do grupo
como vélidas.

Neste ponto os autores ques-
tionam-se quanto a necessidade
de “mudanga” no comportamen-
to do individuo para “conformar-
se”. Concluem pela sua neces-
sidade, quer ela seja “medida di-
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retamente, quer por inferéncia,
para se ter certeza da influéncia
do grupo sobre o individuo”
(p. 11).

Mais adiante abordam o tema
“conformismo como um trago de
personalidade” e deixam os leito-
res um tanto frustrados na expec-
tativa de uma resposta ou um
estudo que ndo aparecem. Afir-
mam que tal assunto ndo compe-
te a um estudo de psicologia so-
cial. Fazem, todavia, alusdo a dois
problemas bdsicos referentes ao
tema, quais sejam: o perigo de
se classificar dicotomicamente os
individuos em “conformistas” e
“ndo-conformistas”, como tragos
de personalidade, e o de aproxi-
mar o “conformista” de uma
personalidade “submissa”. Aca-
bam por afirmar que confor-
mar-se a um grupo todos nés em
algum tempo de nossas vidas o
fazemos; o que realmente impor-
ta ndo é saber se nos conforma-
mos ou ndo, mas “por que”.

Em uma seqUéncia bastante
clara ingressam no item “pesqui-
sa sobre conformismo”, que nao
nos permite uma repetigdo do
experimento relatado, pois nao é
esse o0 objetivo, mas nos ddo uma
boa orientagdo sobre planejamen-
to experimental.

Apds a andlise dos termos da
defini¢do e atendendo a propo-
si¢do inicial de subdivisdo, para
efeitos didéaticos, em obedién-
cia e aceitagdo intima, passam a
anzlisar o item “obediéncia”.
Afirmam que, para alguns pes-
quisadores, em termos praticos,
“o estudo da obediéncia é mais
importante do que o da aceita-
¢do intima” (p. 43) e utilizam-se
de alguns exemplos a titulo de
ilustragdo. Completam dizendo
que “para as pessoas que traba-
lham nessa drea, a mudanga de
atitude ou aceita¢do intima tém
importancia realmente secunda-
ria... Estdo interessadas em mu-
dangas de comportamento, e sé
depois se preocupardc com mu-
danca de atitude (se é que o
fardo)” (p. 43).

Pessoalmente, somos mais favo-
réveis & abordagem da aceitagao
intima como forma mais adequa-





