Al influéncia da inovacdo do produto sobre

a procura de bens e servicos duraveis
fiplicacdo de um modelo UAR a procura pelo servico
da TU Cabo em Portugal
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RESUMO: Se ndo houvessem aumentos do rendimento disponivel e inovacdes de produto, verificava-se certamente
uma tendéncia decrescente do preco dos bens durdveis. Com inovacao de produto, o preco dos bens durdveis pode
aumentar, assim como a procura. Al procura pelo servico TU Cabo é influenciada pelo preco da mensalidade, pelo
rendimento disponivel, e pela inovacdo de produto. 0 rendimento disponivel e a inovacdo influenciam o preco da
mensalidade.
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procura de bens e servicos durdveis é normalmente

distinta da procura de outro fipo de bens e servigos.

Enquanto que o primeiro tipo de bens e servicos é
adquirido num determinado momento, e, consequente-
mente, a composicdo do vector procura é diferente ao longo
do tempo, a procura do segundo tipo de bens e servicos &,
dependendo das oscilagdes da conjuntura econémica, sen-
sivelmente idéntica ao longo do tempo. Assim sendo, con-
siderando que os consumidores de maior nivel de rendi-
mento sGo os primeiros a adquirir bens e servicos durdveis,

as empresas podem ser obrigadas a descer os precos ao
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longo do tempo. E neste contexto que a inovagdo assume
uma especial relevéncia por forma a inverter a tendéncia
decrescente dos precos dos bens e servicos durdveis.

O presente estudo analisa na primeira parte a tendéncia
decrescente do preco dos bens e servicos duraveis e a
influéncia da inovag@o na inversao desta tendéncia, para, de
seguida, se aplicar um modelo VAR @& procura pelo servico
durdvel da TV Cabo em Portugal, onde se pretende analisar,
entre outros aspectos, a influéncia da inovagdo sobre a
procura e os precos. Na Ultima parte do estudo retiram-se as
respectivas conclusées.
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fi tendéncia decrescente do preco
dos bens e servigos durdveis
(1972)

mesmo as empresas monopolistas,

Coase conclui  que,
podem ser obrigadas a praticar
precos préximos do custo marginal,
no caso de produzirem bens durdveis, por duas razées fun-
damentais: primeira, os consumidores mais ricos sGo os
primeiros a adquirir bens duréveis, ndo os adquirindo nos
momentos mais préximos; e segunda, os consumidores
apercebem-se que o preco dos bens durdveis tem uma
tendéncia decrescente ao longo do tempo, e reduzem o
preco de reserva no momento actual porque esperam por
quedas nos momentos futuros.

fis empresas produtoras de bens durdveis tém
que apostar na inovacdo do produto de modo
a produzir novos produtos substancialmente
melhorados em relacdo aos anteriormente oferecidos,
por forma a que os consumidores de maior nivel
de rendimento, que jé compraram em momentos
anteriores, voltem a comprar pagando um preco igual
ou até superior ao que pagaram anteriormente.

Nos momentos iniciais, os consumidores com um maior
preco de reserva compram os bens durdveis, pagando um
prego superior, e, nos momentos seguintes, a empresa tem
que baixar o preco para atender aos menores precos de
reserva dos consumidores de menor nivel de rendimento.
Apercebendo-se deste comportamento, os consumidores
podem reduzir os seus precos de reserva no momento actu-
al, e a empresa terd que descer o preco numa maior pro-
porcdo em relagdo & inicialmente prevista.

Diversos autores, entre os quais Karp (1996), Waldamn
(1996), Chi (1999) e Hoppe e Lee (2000), constataram que
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a inovagdo do produto é uma
forma eficiente de fazer face @
tendéncia decrescente do preco
dos bens durdveis.

As empresas produtoras de

bens durdveis t8m que apostar na
inovagdo do produto de modo a produzir novos produtos
substancialmente melhorados em relacéo aos anteriormente
oferecidos, por forma a que os consumidores de maior nivel
de rendimento, que |G compraram em momentos anteriores,
voltem a comprar pagando um prego igual ou até superior
ao que pagaram anteriormente (Magas, 2002).

A inovagdo do produto é uma forma eficiente de uma
empresa monopolista de bens durdveis fazer face &
tendéncia decrescente dos precos a médio-longo prazo. A
empresa deve apostar na produgdo de vdrios produtos
simultaneamente, de forma a evitar a entrada de novas
empresas no mercado. Com a inovacéo do produto, os
consumidores de maior nivel de rendimento renovam a
procura, permitindo & empresa monopolista aumentar o
preco.

Al procura pelo servico TU por cabo em Portugal

* Variaveis a utilizar e enquadramento

Pretendemos nesta parte estudar, através da aplicagéo de
um modelo VAR, as varidveis que influenciam a procura pelo
servico bésico da empresa TV Cabo. Assim sendo, a procu-
ra serd em func@o dos precos de instalagéo e da mensali-
dade, do rendimento disponivel dos consumidores, e de
uma variavel dummy que mede o efeito da inovagdo do pro-
duto, sendo esta inovagdo a introdugdo dos pacotes extra.
Como inovagdo, consideramos a introducdo do canal
SPORT TV. O aparecimento da SPORT TV deu-se no terceiro
trimestre de 1998, pelo que a varidvel dummy assume o
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valor zero até ao terceiro trimestre de 1998, e o valor um nos
trimestres posteriores. NGo consideramos os restantes canais,
porque ndo existe disponibilidade de dados. De qualquer
forma, a andlise ndo perde validade jG que a SPORT TV é o
canal mais representativo dos pacotes extra. O horizonte tem-
poral do estudo é o terceiro trimestre de 1998, data do
aparecimento relevante da TV Cabo no mercado, até ao dltimo
trimestre de 2001. Os dados séo de periodicidade trimestral.

Assim sendo, as varidveis a utilizar sdo apresentadas na
Tabela 1.

Tabela 1
Definicdo das varidveis

q Procura pelo pacote normal
pm Preco da mensalidade

pi Preco de instalagdo

y Rendimento disponivel

d Inovacdo

Embora a empresa TV Cabo tenha uma posicao forte-
mente dominante no mercado, ndo é um monopdlio puro
por duas razdes fundamentais. Primeiro, porque tem a con-
corréncia do servico oferecido pelas parabélicas. Por
indisponibilidade de dados, ndo consideramos o efeito da
possivel concorréncia entre os dois servicos. No entanto, os
dois tipos de servicos tém caracteristicas diferentes, pelo que
a concorréncia entre eles néo serd significativa. E segundo,
existem pequenas empresas detendo quotas insignificantes
de mercado, sendo a mais significativa a Cabo Visdo que
opera no mercado desde 1998. Em comparacdo com a TV
Cabo, essas empresas tém um valor residual da quota de
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mercado. Por exemplo, a Cabo VisGo opera em dreas onde
a TV Cabo néo opera e vice-versa. Entdo, podemos con-
siderar a existéncia de monopélios locais. Assim sendo,
dada a indisponibilidade de dados acerca das empresas
concorrentes, e a clara preponderdncia da TV Cabo no mer-
cado, ndo consideramos esses efeitos concorrenciais.

* Resultados

Nesta parte, apresentamos primeiramente os resultados
da ordem de integracéo das séries. De seguida, testamos a
existéncia de co-integracdo.

A estacionaridade das séries

Um dos testes mais utilizados no estudo da ordem de inte-
gracdo das séries é o de Dickey-Fuller. O nome do teste diz
respeito aos autores que estiveram na sua origem, Dickey
(1975) e Fuller (1976). Enquanto Fuller resolveu o problema
das séries ndo estaciondrias, Dickey aproximou as dis-
tribuicdes empiricamente. MacKinnon (1991) deduziu novos
valores criticos para as distribuicdes, tendo em consideracdo
um maior conjunto de simulagdes, j&@ que os valores criticos
ndo tém distribuicdo t-student.

A procura, o preco da mensalidade, o rendimento
disponivel e a varidvel muda (dummy), s@o varidveis I(1), ou
seja, sGo estaciondrias apds as primeiras diferencas. O
preco de instalagdo é uma varidvel 1(0), sendo, portanto,
uma varidvel estaciondria.

Podemos concluir que o comportamento do preco de
instalagdo é distinto do das demais varidveis, & que a sua
ordem de integracéo é diferente. Se o preco de instalacdo é
uma variével 1(0), ndo se pode incluir na andlise de co-inte-
gracdo, j& que esta diz respeito a relagdes de longo prazo.
Assim sendo, o preco de instalagdo sé influencia as restantes

Tabela 2
Testes de Dickey-Fuller e Dickey-Fuller Aumentado (com constante e tendéncia) com 5% de significancia

-4.24(0) c.v. -3.57
Y -1.75(0) c.v. -3.60

-7.53
-6.96

Nota: Os dados entre paréntesis dizem respeito ao nimero de desfasamentos do modelo ADF (com constante e tendéncia) —

-7.34
-6.82

0.52
0.11

LM1=0.0674; LM4=0.3279
LM1=0.3346; LM4=0.1554

Variaveis em logaritmo (In).
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Tabela 3
Testes de Dickey-Fuller e Dickey-Fuller Aumentado (com constante e sem tendéncia) com 5% de significancia

q

-1.92(1) cv. -2.97 1.62
pm -2.45(0) c.v. -2.96 -5.83
d 0.00(0) c.v. -1.95 -0.46
Ay -6.62(0) c.v. -2.97 -6.90

1.76 0.33 LM1=0.1470; LM4=0.1096

-5.74 7 LM1=0.9191; LM4=0.3406
-0.41 1.00 LM1=1.000; LM4=1.000
-6.81 0.34 LM1=0.1389; LM4=0.2888

Nota: Os dados entre paréntesis dizem respeito ao nimero de desfasamentos do modelo ADF (com constante e sem tendéncia) — Variéveis em logaritmo (In).

Tabela 4
Testes de Dickey-Fuller e Dickey-Fuller Aumentado (sem constante e sem tendéncia) com 5% de significancia

Aq

-8.82(0) c.v. -1.95 1.63
Apm -5.04(0) c.v. -1.95 -5.65
Ad -5.19(0) c.v. -1.95 -0.42

1.67 0.44
-5.60 0.80
-0.37 1.00

LM1=1.000; LM4=0.1154
LM1=1.000; LM4=0.3080

Nota: Os dados entre paréntesis dizem respeito ao nimero de desfasamentos do modelo ADF (sem constante e sem tendéncia) — Variaveis em logaritmo (In).

varidveis no curto prazo, o que é irrelevante para a andlise
pretendida. Assim, estimamos o modelo VAR apenas com a
procura, o preco da mensalidade, o rendimento disponivel e
a variavel muda (dummy) que mede o efeito da inovagao.

Teste de Co-integragdo

Para festar a existéncia de co-integragdo, utilizémos o
método de Johansen (1988, 1991 e 1992) e Johansen e
Juselius (1990). O método proposto pelos autores é basea-
do na teoria da mdxima verosimilhanca, sendo o melhor
método para verificar se existe ou ndo uma relacéo de longo

prazo entre um conjunto de varidveis.

Os resultados do teste de co-integrag@o s@o apresentados
na tabela 5.

A primeira linha testa a hipétese nula de que ndo existe
co-integrag@o entre as varidveis, contra a hipétese alternati-
va de que existe pelo menos um vector co-integrante. Como
os valores observados, para as estatisticas autovalor méaximo
e frago, s@o superiores aos respectivos valores criticos,
podemos concluir que se pode rejeitar a hipétese nula, ao
nivel de significdncia de 5%, de que ndo existe co-integragdo
entre as varidveis.

A segunda linha testa a hipétese nula de que existe
somente um vector co-infegrante, contra a hipétese alterna-

Tabela 5
Teste de co-integracdo de Johansen e Juselius (5% de significancia)

r Valor Observado Valor Critico Valor Observado Valor Critico

=0 28.92 27.07 92.23 47.21
r<l 10.75 20.97 23.31 29.68
r<2 8.26 14.07 12.56 15.41
r<3 4.30 3.76 4.30 3.76
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tiva de que existe mais do que um vector co-integrante. Os
valores observados das estatisticas autovalor méximo e traco
sGo menores do que os correspondentes valores criticos,
pelo que podemos concluir, ao nivel de significancia de 5%,
que ndo se pode rejeitar a hipdtese nula de existir um sé vec-
tor co-integrante.

A estimativa do modelo em niveis conduziu a impulsos néo
convergentes, pelo que passamos a estimar o modelo VAR
em primeiras diferencas. Optdmos por ndo considerar o
preco de instalagdo na estimagdo do modelo em primeiras
diferencas, |G que essa varidvel estd em nivel, enquanto as
restantes estGo em primeiras diferencas, ou seja, o compor-
tamento das varidveis ndo é semelhante.

* Interpretacéo dos resultados

Neste subponto, procedemos & inferpretagdo do modelo
VAR, analisando a causalidade de Granger, a decomposicao
da varidncia, e as fungdes impulso-resposta.

A causalidade de Granger

Granger (1969) define um conceito de causalidade
amplamente utilizado nos modelos VAR. Se uma determina-
da varidvel Y é causa de X, entdo Y deve ajudar na expli-
cagdo de X, ou seja, deve melhorar a previsdo de X.
Optdmos por apresentar somente as causalidades mais
relevantes para o presente estudo. Os resultados sdo os
apresentados na Tabela 6.

Para os objectivos do presente estudo, é irrelevante
analisarmos as varidveis que sdo causas do rendimento
disponivel e da varidvel muda (dummy) que mede o efeito da
inovacdo; no entanto, é extremamente importante verificar-
mos se o rendimento disponivel e a varidvel muda (dummy)
s@o causas da procura e dos precos da mensalidade e de
instalag@o.

Constatdmos, pela aplicagdo dos testes t e F, que o preco
da mensalidade, o rendimento disponivel e a varidvel muda
(dummy) que mede o efeito da inovacéo, sdo causas &

Tabela 6
Causalidade de Granger - Uaridueis em primeiras diferencas («In»), preco de instalacdo em nivel - Uaridueis em logaritmo («In»)

pm—q 0.0282(1) 0.001331*
g—>pm 0.0258(1); 0.0062(2) 0.014219*
Pi*—q RejeicGo 0.998859
q—pi* Rejeicdo 0.990812
y—q 0.0066(1); 0.0082(2) 0.006613*
q-y Rejeicao 0.340841
d—q 0.0072(1); 0.0182(2) 0.006773*
pi*—=pm Rejeicao 0.130286
pm—>pi* Rejeicdo 0.519049
y—pm 0.0137(1) 0.036271*
pm->y Rejeicdo 0.152015
d—>pm 0.0136(2) 0.044623*
y—pi* 0.0142(1) 0.034875*
pi*—y Rejeicdo 0.847034
d—pi* Rejeicéo 0.754225
d—y Rejeicdo 0.611843

Notas: Os valores entre paréntesis representam o desfasamento ou desfasamentos que s@o estatisticamente significativos; *representa as causalidades aceites
pelo teste F; os resultados a sombreado séo as causalidades relevantes para o presente estudo.
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Granger da procura, ou seja, os seus valores passados
melhoram a previsdo da procura.

E importante referir que, nos casos do rendimento
disponivel e da variavel (dummy) que mede o efeito da ino-
vacdo, os dois desfasamentos s@o relevantes na explicagdo
da procura, o que é presuncdo de uma causalidade eleva-
da. No caso do preco da mensalidade, sé o primeiro des-
fasamento é estatisticamente significativo para melhorar as
previsdes da procura. Verificdmos que ndo existe causali-
dade & Granger entre o preco de instalagdo e a procura,
como alids seria de esperar. Assim sendo, os valores passa-
dos do preco de instalacdo em nivel ndo contribuem para
melhorar a previsdo da procura, o que, pelo teste F, é
amplamente aceite.

A procura, o rendimento disponivel e a varidvel muda
(dummy) que mede o efeito da inovacdo, sdo causas &
Granger do preco da mensalidade, pela aplicagdo dos testes
t e F De notar que os dois desfasamentos da procura séo
estatisticamente significativos na explicacdo do preco da
mensalidade, enquanto que nos casos do rendimento
disponivel e da varidvel muda (dummy), essa causalidade é
menos preponderante, |G que somente um desfasamento é
estatisticamente significativo. O preco de instalacdo nao é
causa & Granger do preco da mensalidade, ou seja, os
valores passados do preco de instalagdo ndo contribuem
para melhorar a previsdo do preco da mensalidade. Este
resultado era esperado, |4 que a ordem de integracdo das
séries é diferente.

A procura, o preco da mensalidade e a varidvel muda

(dummy) que mede o efeito da inovagdo, néo séo causas @
Granger do preco de instalagdo pela aplicagdo dos testes t e
F, ou seja, os seus valores passados ndo contribuem para
melhorar a previsdo do preco de instalacdo. Algo surpreen-
dentemente, verificdmos que o rendimento disponivel é
causa & Granger do preco de instalagdo pela aplicagdo dos
testes t e

Decomposicdo da Variéncia

Sé analisémos as causalidades que séo relevantes para o
presente estudo de caso. Interessa-nos analisar as varidveis
que sdo causas da procura e do preco da mensalidade, pelo
que ndo nos interessa analisar, para os objectivos do pre-
sente estudo, as varidveis que sGo causas do rendimento
disponivel e da variavel muda (dummy) que mede os efeitos
da inovagdo. Assim sendo, na Tabela 7, apresentamos os
resultados das correspondentes causalidades relevantes
para 4, 8 e 24 trimestres.

Constatémos que o preco da mensalidade, o rendimento
disponivel e a varidvel muda (dummy) que mede o efeito da
inovacdo, tém um impacto directo relativamente significativo
sobre a procura. As inovacdes no preco da mensalidade, no
rendimento disponivel e na varidvel muda (dummy),
provocam efeitos directos sobre a procura relativamente
constantes ao longo do tempo.

Ap6s 24 trimestres, o preco da mensalidade tem um efeito
directo sobre a procura de 12,07%, o rendimento disponivel
tem um efeito directo de 20,21%, e a varidvel muda
(dummy), que mede o efeito da inovacdo, tem um efeito

Tabela 7
Resultados das causalidades - Decomposicdo da variancia

Percentagens

Sentido da

causalidade
Apm—Aq 12:57
Ay—Aq 19.46
Ad—Aq 15.36
Ag—Apm 0.489
Ay—=Apm 10.96
Ad—Apm 11.45

12.08 12.07
20.09 20.21
15.20 15.20
1.340 1.345
9.95 9.89
11.45 11.45
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Apds 24 trimestres, o preco da mensalidade tem um
efeito directo sobre a procura de 12,07%, o rendimento
disponivel tem um efeito directo de 20,21%,

e a varidvel muda (dummy), que mede o efeito
da inovacdo, tem um efeito directo de 15,20%.

0 rendimento disponivel ¢, aparentemente, a varidvel
que mais impacto directo tem sobre a procura,
enquanto que o preco da mensalidade ¢é aquela
que menor impacto directo tem.

directo de 15,20%. O rendimento disponivel é, aparente-
mente, a variavel que mais impacto directo tem sobre a
procura, enquanto que o preco da mensalidade é aquela
que menor impacto directo tem. Estes resultados indicam-nos
que o rendimento disponivel e a varidvel muda (dummy), tém
maior relacdo de causalidade para a procura do que o
preco da mensalidade.

O rendimento disponivel e a variavel muda (dummy), que
mede o efeito da inovagéo, tém um impacto directo relativa-
mente significativo sobre o preco da mensalidade, enquanto
que o impacto directo da procura sobre o preco da mensali-
dade é insignificante. Ap6s 24 trimestres, o rendimento
disponivel tem um impacto directo de 9,89% sobre o preco
da mensalidade, enquanto que a varidvel muda (dummy),
que mede o efeito da inovagéo, tem um impacto directo de
11,45%. Ao fim de 24 trimestres, o impacto directo da
procura sobre o preco da mensalidade é de 1,34%.
Aparentemente, a varidvel muda (dummy), que mede o
efeito da inovagdo, tem um maior impacto directo sobre o
preco da mensalidade do que o rendimento disponivel,
embora as diferencas ndo sejom significativas.

Fungées impulso-resposta

Para os efeitos do presente estudo, interessa-nos analisar
as respostas da procura e do preco da mensalidade aos
impulsos de todas as restantes varidveis. Pretendemos
analisar quais os efeitos na procura e no preco da mensali-
dade, apds as inovagdes no rendimento disponivel e na
varidvel muda (dummy), que mede o efeito da inovacéo.
Néo é relevante para o presente estudo verificarmos quais os
impactos recebidos no rendimento disponivel e na varidvel
muda (dummy), apés as inovagdes na procura e no preco da
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mensalidade. Os resultados das fungdes impulso-resposta
sdo os apresentadas na Tabela 8 (ver p. 65).

A resposta do preco da mensalidade aos impulsos da
procura é praticamente insignificante, sendo sempre aproxi-
madamente igual a zero. A convergéncia total para zero
acontece no sétimo trimestre apds o choque. Este resultado
é semelhante ao da decomposicdo da variéncia, em que os
efeitos directos da procura sobre o preco da mensalidade
eram praticamente insignificantes.

Contrariamente & resposta do preco da mensalidade aos
impulsos da procura, a resposta da procura aos impulsos do
preco da mensalidade é relativamente acentuada. No
momento contempordneo, o preco da mensalidade influen-
cia negativamente a procura, ou seja, se o preco da men-
salidade aumentar, a procura diminui. Caso contrdrio, se o
preco da mensalidade diminuir, a procura aumenta. Este
resultado estd de acordo com o esperado, ou seja, a curva
da procura é negativamente inclinada. Do quarto trimestre
ao sexto, o preco da mensalidade influencia positivamente a
procura, mas, posteriormente, os efeitos sGo oscilatérios até
convergirem para zero a partir do oitavo trimestre posterior
ao choque. Dado que o modelo VAR foi estimado em
primeiras diferencas, os efeitos convergem para zero, con-
trariamente & convergéncia de alguns efeitos quando o
modelo VAR é estimado com mecanismo corrector do erro.

A resposta da procura aos impulsos do rendimento
disponivel é mais acentuada do que a resposta do preco da
mensalidade, o que sé ndo acontece no terceiro trimestre
apés o choque. No tempo contemporéneo, o rendimento
disponivel influencia positivamente a procura, ou seja, se o
rendimento disponivel aumentar a procura aumenta. Se,
contrariamente, o rendimento disponivel diminuir, a procura
também diminui. Posteriormente, a resposta da procura aos
impulsos do rendimento disponivel é oscilatéria, influencian-
do negativamente ou positivamente a procura. Os efeitos
sd@o convergentes para zero a partir do sétimo trimestre pos-
terior ao choque. A resposta pronunciada da procura face
aos choques no rendimento disponivel, corroborada pelo
elevado impacto directo aquando da andlise de decom-
posicdo da variéncia, é demonstrativa da importéncia do
rendimento disponivel na explicagdo do comportamento da
procura.
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Tabela 8
Funcdes impulso - resposta das varidveis (In)

Resposta ao impulso de Aq

Resposta ao impulso de Apm

AR USRS RN LRSI R T

1 0.347300 0.000000 0.000000 0.000000
2 -0.101402  -0.022394  -0.119635  -0.236380
3 0.153479 0.014737 0.075485 0.012369
4 -0.152173  0.029386 -0.256923 0.042839
5 0.102858  -0.034942 0.146305 -0.066371
6 -0.077958  0.045557 -0.120152 0.025532
7 0.046016  -0.018957 0.051913 -0.012898
8 -0.043421 0.005430 -0.042539 0.007420

Resposta ao impulso de Ay

1 -0.003253 .009354 0.000000 0.000000
2 -0.001161 -0.002070  0.002980 4.73E-05

3 -0.002703  -0.003175  0.000945 0.005219
4 0.001304 0.000502  0.001400 0.002125
i 0.000897 0.000756  0.002213 -0.003368
6 0.000545 -0.000237  0.001015 -8.41E-05
7 -0.001051 -0.000551  -0.001636 0.001920
8 0.000641 -0.000248  0.001032 -0.000352

Resposta ao impulso de Ad

1 0.002426 0.001580 0.005084 0.000000
2 -0.001658  -0.000794  -0.000659 0.000903
3 0.001107  -0.001477 0.002618 0.001034
4 -0.000358  0.000569 -0.000673 0.000485
5 0.001101 -2.79E-05 0.001522 -0.001195
6 -0.000494  -8.88E-06 -0.000528 0.000187
i 0.000192  -0.000248 5.05E-05 0.000488
8 -0.000147 6.03E-05 -0.000111 -0.000156

No tempo contemporéneo, o rendimento disponivel influ-
encia positivamente o preco da mensalidade. Assim sendo,
se o rendimento disponivel aumentar, a empresa procederd
ao aumento do preco da mensalidade. Caso contrdrio, se o
rendimento disponivel diminuir, a empresa procede &
diminuicdo do preco da mensalidade. Este resultado estd de
acordo com o esperado, |{@ que a empresa ndo & um
monopdlio institucional, como sucedia no capitulo anterior,
pelo que é normal que exista um determinado ajustamento
do preco ao nivel do rendimento dos consumidores.

Se o rendimento disponivel dos consumidores aumentar, é
de esperar que a procura ftambém aumente, pelo que é nor-
mal que a empresa proceda a aumentos do preco. Caso a
conjuntura econdmica seja mais desfavordvel ao consumo,
com diminui¢des do rendimento disponivel, é de esperar
uma diminui¢do da procura, pelo que a empresa deve pro-
ceder a uma diminui¢do do preco para que a procura

-0.072385 0.051 378 -0. 042087 0.124527
2 0.001150 -0.035005  0.068646 -0.000250
3 0.003516 -0.007177  0.052939 0.005475
4 0.007291 0.006355  0.002168 0.021107
5 0.001458 -0.009829  0.016536 -0.011964
6 0.007474 -0.000948  0.011482 0.003463
V; -0.003281 0.001445  -0.008625 0.004483
8 0.004838 -0.002871  0.009084 -0.005777

aumente. Nos segundo e terceiro trimestres posteriores ao
choque, o rendimento disponivel influencia negativamente o
preco da mensalidade, para posteriormente ao quarto
trimestre o influenciar positivamente. Os efeitos sGo conver-
gentes para zero a partir do quinto trimestre posterior ao
choque.

Verificamos uma convergéncia mais rdpida dos efeitos
sobre o preco da mensalidade do que sobre a procura, o
que é demonstrativo do maior impacto dos choques no
rendimento disponivel sobre a procura, do que sobre o
preco da mensalidade.

No momento contempor@neo, a resposta da procura ao
impulso na varidvel muda (dummy), que mede o efeito da
inovagdo, é superior & resposta do preco da mensalidade.
No entanto, apés o primeiro trimestre posterior ao choque,
os efeitos sobre a procura convergem imediatamente para
zero, enquanto que os efeitos sobre o preco da mensalidade
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s s@o convergentes para zero apds o terceiro trimestre pos-
terior ao choque.

Este resultado indica-nos que as inovacdes na varidvel
muda (dummy), que mede o efeito da inovagdo, provocam
maiores efeitos sobre o preco da mensalidade, do que sobre
a procura, com excepcdo do momento contempordneo. No
momento contemporé@neo, a varidvel muda (dummy), que
mede o efeito da inovacdo, influencia negativamente a
procura, ou seja, existe uma substituicdo do bem durdvel
ndo inovado pelo bem durdvel inovado. Este resultado era
esperado, j@ que com a inovagdo do produto, existe um
aumento da procura pelo bem durdvel inovado e uma cor-
respondente diminuicdo da procura pelo bem durdvel néo
inovado. No momento contemporéneo, a varidvel muda
(dummy), que mede o efeito da inovagéo, influencia positi-
vamente o preco da mensalidade, pelo que comprovamos a
subida do preco apés a inovagdo. Nos segundo e terceiro
trimestres apds a inovacdo, o preco da mensalidade é
negativamente influenciado pelas inovacées da varidvel
muda (dummy).

Conclusdo

Podemos concluir que existe uma relagdo de longo prazo
entre a procura, o preco da mensalidade, o rendimento
disponivel, e a varidvel muda (dummy), j& que existe co-inte-
gracdo entre as varidveis, embora a estimagdo do modelo
VAR, com mecanismo corrector do erro, conduzisse a
fungdes impulso-resposta ndo convergentes e, como conse-
quéncia destes resultados, estimdmos o modelo VAR em
primeiras diferencas.

Dado que o preco de instalacgo é uma variavel 1(0),
enquanto que as restantes varidveis do presente estudo sdo
I(1), podemos concluir que o preco de instalagdo ndo tem
uma trajectéria comum de longo prazo idéntica & procura,
ao preco da mensalidade, ao rendimento disponivel, e &
varidvel muda (dummy). Esta conclusdo é reforcada peld
facto do prego de instalagdo ndo ser causa @ Granger de
nenhuma das restantes varidveis.

Pela andlise das causalidades de Granger, decomposicéo
da variéncia, e fungdes impulso-resposta, podemos concluir
que o preco da mensalidade, o rendimento disponivel e a
variavel muda (dummy), influenciam a procura. Estas duas

Oltimas varidveis tém um maior impacto na procura do que
o preco da mensalidade. No momento contemporéneo, a
procura é influenciada negativamente pelo preco da men-
salidade e pela varidvel muda (dummy), enquanto que o é
positivamente pelo rendimento disponivel. Estes resultados
ndo sdo surpreendentes, estando de acordo com o espera-
do.

O rendimento disponivel e a varidvel muda (dummy) tam-
bém influenciam a procura, resultado este obtido pelos testes
de causalidade de Granger, decomposicdo da variéncia, e
fungdes impulso-resposta. A procura é causa & Granger do
preco da mensalidade, no entanto, através da decomposicdo
da variéncia e da andlise das fungdes impulso-resposta, a
aparente causalidade ndo se confirma.

Como os testes de causalidade de Granger néo indicam
mais do que uma presuncéo de causalidade, e dado que
essa aparente causalidade ndo se confirma através da
andlise de decomposi¢do da varidncia e da inferpretagdo
das fungdes impulso-resposta, consideramos que a procura
tem pouco efeito sobre o preco da mensalidade. No
momento contemporéneo, o preco da mensalidade é influ-
enciado positivamente pelo rendimento disponivel e pela
varidvel muda (dummy). Estes resultados estdo de acordo
com o esperado, {@ que os aumentos do rendimento
disponivel e a introducdo de uma inovagdo se devem
traduzir em aumentos do preco. B
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